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Telepulésmarketing
A hely (telepules, regio, orszag) eladasa

Miért kell eladni?

Ki adhatja el?

Ki veszi meg?
Hogyan lehet eladni?

Van szerepe a turizmusnak
az eladasban?

Mi az eredménye az
eladasnak?

Telepulésmarketing terv
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bevételben



Miért kell eladni?
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A telepulés eladasanak
eredmeénye a
népességmegtarto képesség
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AUTO, LAKAS
UTCA, VAROSRESZ

FALU, VAROS
KISTERSEG, MEGYE

REGIO, ORSZAG

ORSZAGCSOPORT, KONTINENS
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Kompetencia
marketing
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| meg

Ki vesz




A sajat lakossagnak
torténo eladas



Ki veszi meg?

Meglsmerl






Megismer
Megszeret
Megvéd

Er6sségek —
megmaradnak
Gyengeségek —
er6sodnek
Lehet&ségek —
megvaldsulnak
Veszélyek -

csokkennek Azt mutatja, hogy a helyi lakossag MEGVASAROLTA

Szennyezetlen természeti és tarsadalmi kornyezet

Ha kell, a helyi lakossagnak, j6 a TOKENEK is




CHAMPIONS (bajnokok:
lokalpatriotak / helyi etnikai
vezetdk, tekintélyek)
INKLUZIV ONKORMANYZAT

Ha nem kell, a helyi lakossagnak, nem kell TOKENEK sem




Hogyan lehet eladni? Komparativ
elonyok

E. Kovacs

g Liszlo
SZA =

Patdcsy
Zsofia

Tekintse meg KOzep:Europa Iegnagyobb
egybefuggo olomkatona; klallltasat
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. _ |
Hogyan lehet eladni” Marketmg (P) Mix

Price
Promotion
Product
Supplies, T DR
performances, — . [ P
abilities, values, i .
suitability

Place




Value = érték § Demand = kereslet
Connection = kapcsolat | Strategy




Hogyan lehet eladni?

A hely auditalasa

termeészeti,

tarsadalmi-

gazdasagi, \ VALUE AUDIT IMAGE AUDIT
politikai-jogi
kornyezetben strategy professional CI

AT S o
v Tate ‘,’

ACTIVITY A

economy

infrastructure

-l Operacios E
terv szegmentacio

Makro-gazdasagi
kornyezet




Hogyan lehet eladni?

Helyi
munkaeropiac

connection

A hely auditalasa

VALUE AUDIT

economy
— TS

Média —

IMAGE AUDIT

kondicionalasa : : :
el S strategy partner CI |l professional CI

ACTIVITY AUDIT

tourism

infrastructure

Helyi szolgal-

Helyi turizmus

tatasok javitasa

tamogatasa
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formok

BOCS Mentorprogram
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Hogyan lehet eladni?

A helyi Auditing the city
lakossagban
kialakult kép

VALUE T IMAGE AUDIT

product outer CI
connection | strategy partner CI | professional CI

ACTIVITY AUDIT

economy tourism

infrastructure

Corporate ldentity =
hely-imazs (kép)




Hogyan lehet eladni?

A hely auditalasa

Masokban
kialakult

(kulso) kép VALUE AUDIT IMAGE AUDIT

‘ o & w ywroduct demand inner CI
—:,_,‘::W' P-'"ef"" NPT ‘
Ed e > 'y ot
i X VS - . . .
P o s > connection | strategy partner CI | professional CI

ACTIVITY AUDIT

A
economy tourism

infrastructure




Hogyan lehet eladni?

VALUE AUDIT IMAGE AUDIT

product demand inner CI outer CI

partner CI | professional CI

1997-101 Bad Sobernheim-mel (Némelorszdg, Rajna-Plalz Lartomény) édpol
kapcsolatokat Edelény,

connection

ACTIVITY AUDIT

economy
“ infrastructure

1 &
2005, mardus 15-én  KkOtOtt egyattmikddéss megallapodast Edelény a I estve r-
engyelorszaql Szi€zia vajdasagaban taldlhatd Slewlerz varosaval.
telepulések

Corporate ldentity =
hely-imazs, keép




Orszagimazs
esetében
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HUNGARIA

hnny show the Hun, you’re a son of a gun (Over There)
\ttila dirigiendo a sus hordas contra Italia (Ulpiano Checa)
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tarsasag

Tatar Koz



Hogyan lehet eladni? A hely auditalasa

Arpad-kori

templomok I e VALUE AUDIT IMAGE AUDIT

product demand inner C1 outer CI
connection | strategy partner CI @ professional CI

ACTIVITY AUDIT

economy tourism
“ infrastructure

az uzleti és az
allamigazgatasi,
politikal aktoroknak

ROCZEI NORBERT

BOCS Mentorprogram



1.

1.1. Adottsagok
Termeészeti, tar-
sadalmi, gazda-
saqgi, kulturalis ér-
tektar osszeallita-
sa

1.3. Kapcsolat
Az elérheté for-
malis és informa-
lis lobbi-rendszer
mozgositasa

ERTEKTAR
1.2. Kereslet
Az 1.1.-ben feltart
helyi ertekekre
vevd piac szeg-
mentacidja

1.4. Stratégia
Az ertekek alapjan
a 21, 24, 31,
3.2. &és a 3.2. ala-
pozasa

2. IMAZS

2.1. Belsé 2.2. Kulsé
A helyi lakossag A hely kulsé ar-
megvasarolja a culatanak meg-
hely arculatat ismerése

2.3. Partner 2.4.Szakmai

A testver- A hivatalos arcu-
telepllesek véle- lat kialakitasa
ményenek megis- (markazas, lasd:
merese (2.2. 3.3.)

kontrolja)

3. TEVEKENYSEG

3.1. Gazdasag
A helyi gazdasag
(munkahelyteremtd)
fejlesztésének stra-
tégiaja

3.3.PR
A hely megjelenese
a vilaghalon és a
nyomtatott media-
ban: markazas

3.2. Infrastruktura
A helyi miszaki és hu-
man szolgaltatasok
fejlesztéseének stratégi-
aja

3.4. Turizmus
Turizmusfejlesztesi
stratégia d&sszhangban
az 1.4. valamint a 2.2.

a3.1ésa 3.2 elemek-
kel.




A tokének torténo
ELELS



Hogyan lehet eladni?

Szakmai CI
Kozlekedés (im éZS)
Helyi munkaero =
bér / képzettség Hely imazs: kulso CI
Infrastruktura Helyi tarsadalom: belsé CI

Politikal, jogl stabilitas | [yavi adéviszonyok

Tradicio és helyi
vasarloero

Hely: kornyezetminoség (2)

Weber differencial alapu
telephely elmélete:

B
1 Adotisagok (szakmai ¢ | -

Versenytarsak




/7 N\

Zold erdek Gazdasagi kényszer




@ A CARGO elmélet

Megeldlegezett mfrastruktura fejlesztes

A NOURISHING FOOD

HERSHEYS|

5% SweET MILK, GioCOTATE 5¢
NET WEIGHT 19 OL




A leggyorsabb Gt hossza
a legkdzelebbi autdpalya csombpont

—— 3ulOpalya

< 10 perc
10 - 20 perc
20 - 30 perc
30 - 40 perc
40 - 50 perc
50 - 60 perc

60 parc <







Hogyan lehet eladni? o
Az imazst

ertékesitjuk?
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OOOh pure emotion= =
o
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Az imazs iranti bizalmat!
Marka (brand) formajaban
(elhiszi = megvette) Y

Kompetencia marketinget a helyi (regionalis, orszagos) hatésag vegezhet




3
and / Marka

motio”



HELYMARKA

Egészség
Kulhira
Innavaclé

A jovo Gyorben épul





http://www.youtube.com/watch?v=Hzgzim5m7oU
http://h/www.youtube.com/watch?v=Hzgzim5m



http://h/www.youtube.com/watch?v=Hzgzim5m

Eszter




Gutenberg falu?



Az 6slénytan Mekkaja?




Az élo

falu?
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(Ahol) a jovo elkezdodott

E. Kovacs Judit
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Kvaterner
szektor

E s el b R S ———
D) 0O 001 L L0100 s—
' oo

Jov6, XXI. szdzad: informacids tarsadalom

Tudas = tudomany, kultura (tradicidk fenntartasa)

Tercier
szektor

Jelenkor: fogyasztoi tarsadalom

Kbolaj, foldgaz = szolgaltatasok

Szekunder
szektor

Ujkor: ipari tarsadalom

Vasérc, szén = ipar

Primér
szektor

Okor, kozépkor: feudalizmus

Termo6fold = mez6gazdasag




A telepuleési honlap
marketing funkcioi

Profi honlap +

Menupontos Google
, (menu-like)
Eletfa menedzsment
(life tree) Hirportal
(news paper)
I(Vlaga2|.n \ Szakigazgatasi
magazine

(department)



Erdekességek (archivummal és keresével) Te I e p u Iés i

A hely

lgazgatas

1.1 Hirek

1.2 Események, programok, lakosséagi férumok h on I ap
1.3 Felhivas, kozérdekdl kozlemény, hirdetés

1.4 Riportok, interjuk tartal O m

2.1 Torténelem, foldrajz (bevezetés, animacio, film, fotégaléria)
2.2 A hely allamigazgatasi jelképei
2.3 Testvérvarosok (linkjei) — egytttm{kodés

3.1 A hivatal felépitése (szervezet, munkatarsak, elérhet6ségek)
3.2 Szakigazgatasi egységek elérhetfsége
3.3 Ugyfélfogadasi id6k
3.4 Képvisel6testilet (mikodés, fogaddodrak)
3.5 Helyi rendeletek, hatarozatok
3.5.1. Legujabb hatalyosak (keresés: id6 és téma szerint)
3.5.2. Archivum (kereséssel)
3.6 Helyi nemzetiségek, kisebbségek (Nemzetiségi 6nkormanyzat link)
3.7 Helyi rendezési terv, fejlesztési koncepcio, fejlesztési projekt (link)



Intézmények (linkkkel) Telepu lési
4.1 Oktatasi h O n I ap

4.2 Egészséglgyi és szocialis

4.3 Kozszolgaltatok tartal O m

4.4 MUvelodési, kulturalis

Szervezetek (linkkel) Hasznos linkek
5.1 Alapitvanyok 6.1 Ombudsman
5.2 Partok, programok 6.2 Kozjegyz6, iigyvédi iroda
5.3 NGO-k, civil szervezetek 6.3 Renddrség
5.4 Egyhazak 6.4 Tlzolték, ment6k
5.5 Helyi kulturalis programok 6.5 Polgarérség
5.6 Sport programok 6.6 TB egészségligyi ellatas

6.7 Fogyasztovédelem

6.8 Tisztiorvosi szolgalat,
Kornyezetvédelmi igazgatdsag
6.9 Nemzeti Park

6.10 Jarasi hivatal



Okmanyiroda T9|epu IéSi

7.1 Ugymenetek ismertetése
7.2 Nyitva tartas h O f I ap

7.3 Elérhet6ség (online)

7.4 Letolthetdé dokumentumok, Grlapok tartal O m
7.5 Foldhivatal link

Turizmus
8.1 Helyi érdekességek, értékek
8.2 Turautvonalak

8.3 Térképek (GIS, zoom,
informacio, utcakeresés)

8.4 helyi tomegkozlekedés (jaratok,
menetrend)

8.5 Szallashelyek
8.6 Utazasi irodak

8.7 Programok, rendezvények
(ajanlas, hirdetés)

8.8 Tourinform pontok — Online
informacid

8.9 Szdrakozasi lehetb6ségek
(szinhdz, mozi, el6adas, koncert



Uzlet

FOorum

9.1 Munkakozvetité — lizenetkuldéssel
9.2 Allasok
9.3 Palyazatok
9.4 Kbzbeszerzés
9.5 Adas-vétel
9.6 helyi cégek
9.6.1. Ipari park
9.6.2. Bevasarlo kozpont, hipermarket
9.6.3. Ipari telephely
9.7 Helyi vallalkozasok (hirdetések)
9.8 Arany oldalak

0.1 Helyi lakossagi forum, izené fal
0.2 On-line helpdesk — CRM (é16 kapcsolattal)

Telepulesi
honlap
tartalom



Az értékfeltaras (auditalas) leggyakoribb maddszere

SWOT ANALIZIS (nem cél; eszkéz!)
STRENGTH WEAKNESS
(er6sségek) (gyengeségek)

OPPORTUNITIES THREATS
(lehetoségek) (veszélyek)




Mi az eredménye a A marketing sikeres-

hely mark A Y
(rflggr:izréjﬁolt ségének mérése: ered-

imazs) eladasanak?  meény/fontossag matrix

S | Tobb

Tl o marketingre van Fenntartas
~m m LL] I 4

. szukseg

>

(e

\q, w i ) o

-g ‘@ Ertekfeltarasra Ertékfeltarasra
ol 2 és marketingre may
> | @ ey » van szukség
w | van szukseg

Kevés Sok

Fontossag: turistak, befektetok




Mi az eredménye
az eladasnak?

Kereslet: értékek és

/| 4

imazsu

k / markajuk

Magas

Alacsony || Kozepes

meéreése: kereslet /
versenykepesség matrix

Tokére van

e, Fenntartas
szukseg

Marketingre
van szukség

Mindenre Hirnévre van Ertékekre

szukseg sziikség
van

van szukség

Alacsony Kozepes Magas

Versenyképesség: toke elérhetoség
és marketing tevékenység

A marketing sikerességének



KERESLET

UJKIGYOSI TURIZMUS

VERSENYKEPESSEG




Mi az eredménye a
hely eladasanak?

Népessegmegtarto kepesseg

Enyedi Gyorgy: ... = képesseég-
megtarto nepesséeg.




A turizmus-fejlesztési stratégia része
a telepulésmarketing stratégianak

S Zakma\ C\

A helymarka eladasa (bizalom, hitel)— Kiilsé CI —>tur|stakT

Az imazs piaci markava formazasa

Telepulés marketing stratégia
Turizmus & PR fejlesztési
stratégia

A bels6 / kulso /
szakmai / partner
helyimazs meérese es
javitasa
Celcsoportok szerinti A helyi infrastruktura

placszegmentalas fejlesztése

Telepulés fejlesztési
terv

A helyi gazdasag
fejlesztese

A helyi értéekek auditalasa



Ujkigyos esetében melyek azok az iméazs elemek, amelyekbdl a markazas kivitelezhe-

to:

A vizonté lany” kéztéri szobor valamely aspektusa lehet a varos ,arca”

A vizonto figura feltételezi a gyogyviz, a furdd ujboli megjelenését)
Vadaszat

Falusi (élmény) turizmus
Lovaglas
Viharsarok; tradicionalis, agrar, szuvenir terménybolt

Ujkigyés telepiilési imazs elemei:




Telepiiléesmarka
Ujkigyés S

Turisztikai desztinacié marka
kigyosi falusi turizmus W

o
Turisztikai terméktipus marka Vallalkoz6i intézmény marka
Aktiv pihenés Gunaros-tanya
Gyogy pihenés Vihar lovas-tanya
VVasarlas Alfoldi Viharsarok szuvenir bolt
Viharsaroki Puszta-tura l Dohén&héz

Turisztikai termék marka ___, Kozos (helyi) markak
Markanév Tanyasi turizmus/ Ujkigydsi termék
Markanév /Libamaj/ Oroshazi termek

Markanév IGyogyflrdo/ Nagyszenasi termek
Markanév /Kastélylatogatas/ Szabadkigyosi terméek
Markanév IKigyosi tanésveny/ Kords-Maros NP termek




Turis=tikai
termektipus
marka

Turis=ztikai ter-
mekk
marka

Wallalkozdi
iNntégzmeny
marka
(Kitalalandd)

MNMarketing
tevéekenysaéeqg

Falusi
turizmus

Haz=zi diszndtoros
Libafarm
Dohanyfarm
SutdStSk farm

Helyi wvallalkozasoknak onkormany=ati
kedvezmenyek biztositasa (UO), ko-
zoOs webes turizmus des=tinacid mar-
keting (TE)

Lowvas tara

Kigyds-pus=ztai Lo-
wvas tdra

Biciklitra

Kigyosi biciklitdra

Termes=zet—jaras

Kigyosi tandswveny
LETEZC TERMERK

Madar-les
s=zaftari

Tuzok-les

FProgramegyeztetes, kozds marketing
a Kords-Maros Nemzeti Park lgazga-
tosaggal (TE).

A programok Kdzos webes desztinacid
marketingje (TE)

Srabadkigyosi
Kastely-latogatas

Kast&lhy-—tlra

Egyeztetes (LUO), kd=ds marketing
Szabadkigydssal (TE)

Wadas=zat

Kigyds pus=ztai wva-—

Egyeztetes helyileg illetéekes vadas=-
tarsasaggal (TE):; ko=ds webes
des=tinacid marketing (TE)

Wellness
fardds,
hotel

es strand

(magyar/mnemet
marka)

Celcsoport es beruhazd kereses (TE),
onkormanyzati kedvezmenyek biztosi-
tasa a furdd beruha=3o iranyaban (L)

Vvasarias

Csabai kolbas=

SGyulai kolbas=

Alkacme=

Libarmaj

O rda

“Wagott dohany

SOatStdHK

MNepmdwves=ati
emlektarawvalk

Wiharsarok Kigyosi
Szuvenir Terrmarny —
bolt (U=letha=)

Taermeldkkel, zlethalozatokkal, KorSs—
MMaros MNMemzeti Parkkal egye=ztetes
(TE): oOnkorrmany=zati ingatlan- s add-
kedvezmenyek biztositasa a=z U=zlet-
haz beruhazdja részare (L),  U=let-
haz" (termaenybolt) webes marketingje
es on-line vasarlasi lehetdsaeg biztosi-
tasa (TE)

~elyi
igdentitas
tercolfat
erdsites

Szabadteri gas=t-
ronomial rende=-
WE Y

Galiba Napok
LETEZO
TERMEK/NMATR KA

Helyi eldaddk
helytorteneti eld-
adas soro=zata

Aowvaros ahol elank

A rendezveny tovabbwvitele az innen
elszarma=zottak lobbi erejéenek has=-
nositasawval az alkalmi foarumon. (UOS
es TE) A helyi lokalpatriotak felkutata-
sa es felkerese (TE)

HKilsd ima=zs
erdsites

(3ID) helytortéenaeti
Filrm

Ujkigwyos ...

Promdacids film magyar/nemet hang-
anyaggal; kieges=zitve a Tortéenelmi
Animacidos Egyesdlet —— MuOlt Kor altal
elkeszithetd helytorteneti (tortemnelmi)
SD videdwal.

LETEZSO
TERME K/ MWVLAR KA
(Ujkigwvos.hu)
tovabb fejles=tese

Magyar — nemet Nnyelwvid., a testverva-
rosokrol informacid, visszacsatolasi
funkcid (vendegkdnyw, forum fontos)
kKalon TE oldallal es tartalmakkal a
helyi turis=tikai termaektipus Mmarkakrol
(Aktiv pihenes, Gydgy-pihenes, “Wasar-
las temakban).

Iskolal vendeg-
prograrmoak

Aldtalanos iskolak

Ewvente 100-200 gyerek erdei/pus=tai”
iskolai programjanak a megszcecrve=z<e—
se (TE) a nem=zcti Parkkal kKo=dgsen, s
helyi csaladoknal tartend elhelye=z&—
suk. Indikatorok: helyil turizmus alapo-
Zzas, forrasfeltaras eldsegites._.

Fes=tivalok

Helyi civil szerveze-
tek, cegek, iskolak

Evente — nem gasztronamiai (hely=cti
eldn jelenty — (UO s TE




A telepulésmarketing terv

!'!! !!,l,' lg'

szerkezete —

fal Kl i Y

!51!1 i ¢

éfsf"”t“% ~ Szakmai imazs Segiték:
\ média
szakemberek
BelsO imazs Kulsoé imazs Partner imazs

Helyi lakossagi, befektetoi, latogatoi,

marketing szakemberek

Helyi értékfeltaras / audit segiték: helyi,, » 65 NGO-k




Megved o 9 9 o 9 o 9 o okevonzes
Megkedvel 1 Marka oo hefektetes
Megismer 1 “ "

Belso [mazs Kilsolmazs < Pamerimazs  Szakmalimazs

| b | |
Friekfeltaras




A hely (telepulés, térség, orszagq)
marketing stratégia tipusai

Alap (piacnyerd, megjelend, kinalati fejlesztési).
Piaclefedé (teljes - részleges). I1do (uttoro - koveto).
Versenyel6ny (koltség, minGség, mennyiség,
innovacio orientalt). Piacmegdolgozasi
(célcsoportos, differencialatlan). Viselkedési (pro-
aktiv/reaktiv defenziv/offenziv). VevGorientalt
(arpolitika, preferenciak). Konkurencia (kooperalo,
alkalmazkodo, elkeriil6, konfrontald). Eszkoz
orientalt (kinalat/teljesitmény, kommunikacids).



Etnosztereotipiak

A

Oriilt spanyol,
angol hidegvér,
, totagast all,
/' ciganyutra téved,
angolosan
tavozik, csehiil
all, német
precizitas, vandal
pusztitas, skot,
tiszta Amerika

Briisszeli csipke, bolognai makaroni, svajci
Ora, svéd acél, francia pezsgo, orosz kaviar,
parizsi divat, velencei tikor -- portoi,

frankfurti, kolni, gyulai, tokaji, herendi -
(GENOESE)
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Magyar Nemzeti Ertéktar

Természeti értékek,
adottsagok

Gazdasagi
termékek

Tarsadalmi — kulturalis
értékek, teljesitmények

Oshonos allatfajok

Elelmiszerek

r

Epitészeti 6rokség

Oshonos névényfajok

Alkotok termékei

Képzémiivészeti alkotasok

Védett objektumok

Gyogyito készitmények

Muzeumok, gyljtemények

Nemzeti parkok értékei

Feltalalok talalmanyai

Néprajz, népmiivészet, népmese

Nobel dijas szakteriiletek

Hagyomanyok, fesztivalok

Osi magyar hitvilag, térténelem

Kiemelked6 zenei értékek

Kiemelkedo el6add miivészet

Sport és olimpiai teljesitmények

Konyvtari, irodalmi értékek
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Hungarikumol Gyljteménye
A [/ \ U

Hungarikum Bizottsag
A S

Magyar Nemzeti Ertéktar

Megyei Ertéktar

|
Megyei Ertéktar
Bizottsag

| /

Telepiilési Agazati Allami ] Hataron-tuli
Ertéktar Ertéktar Ertéktar

Kozosségi és

magan
Gylijtemények

Telepulési Hataron-tuli
Ertéktar Bizottsag Ertéktar Bizottsag




Di menziéja: telepulési arculat — telepuléshalozati
(regionalis arculat) — régio-halodzati (orszag arculat) — orszag-
haldzati (kontinens arculat)
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Erték audit

Tevékenység audit

Imazs: bels6 / kilsé / szakmai / partner



A GALYASAG

a harmadik évezred kiiszobén

* Plesivee * Ardovo * Silickd Brezova = Silica = Szoghiget *
Bddyaszilas * DIhd Ves * Keovo * Jasvafd = Szinpetri
W Szin * Perkupa * Aggtelek * Egerszig * ‘Teresztenye *
Tornakapolna * Varbde * Trizs * Imola * Kiné
* Szdlosardd * Ragily © Felsdtelekes *
Alsotelekes

* K
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Kiemelt, megyei, turisztikai imazs-

formalo desztinaciok (1):

Miskolctapolcai barlangfiird6

Didsgyori varprogramok, Biikki Nemzeti Park: Lillafiiredi Palotaszallé, Himori-t6, barlangok,
kisvastt, Garadna, vizesések, Kis-fennsik, Orvénykd, Dédes var, Bankut. Nyékladhaza - Malyi:
tavak, Onodi var, Muhi emlékhely

Tokaji bor, aszu - borpincék ,
Bodrogkeresztur: opalleléhely, Tokaji-hegy.

Baradla — Domica cseppkébarlang

Aggteleki Nemzeti Park — Dél - Szlovak Karszt Vilagorokségi teriilet, Dél-

Szlovakia: Szadel6-volgy, Aj-vizesések, Betléri kastély, Krasznahorka vara, Rozsnyé,
Gombaszogi-barlang, Dobsinai-jégbarlang, Hernad-attorés, Kassa, Herlanyi-gejzir. Galyasagi
Arpad-kori templomok, Szadvar, Edelényi Coburg kastély, Tornanadaskai Hadik kastély, Galyasagi falusi
turizmus

Matyd népmilivészet — Zsory flirdé

Négyes: Tisza-to, Cserépvaralja - Szomolya: kaptarkdvek, barlanglakasok,
fekete cseresznye.



Kiemelt, megyei, turisztikai imazs-

formalo desztinaciok (2):

Komldska: ruszin
hagyomanyok, Hiromhuta: Zempléni-hegység, tengerszem

Holléhazi porcelan, Flizéri
var, Fuzérradvanyi kastélypark, Palhaza — K6kapu kisvonat, Széphalom emlékhely.

TVK

Gonci barackpalinka, Vizsolyi biblia, Regéci var, Boldogko vara, gonci
hordd, Huszita-haz, Hernad, Boldogkoujfalu: kétenger, Telkibanya: aranybanya, mizeum,
Kéked: kastély

Szerencsi Huszar-var, Monoki Kossuth-haz, Priigyi Méricz-haz.

Tisza- Bodrog alacsony artér tajvédelmi korzet, Pacin: kastély.

Rudabanya — Fels6telekes: Rudapithecus hungaricus lel6hely, Arpad-kori

templomok, falusi turizmus, BVK
Csorsz arka, Borsodi - MezGség

Keleméri Mohos-tavak, Tompa-haz, Lazbérci-viztarozo, 6zdi rozsda-6vezet

Hernad, Rakacai-viztarozo, Cserehati dombsag, falusi turizmus
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45 évvel ezelott
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Posztfordizmus - minéség



Akinek sok van, annak még tobb legyen,
akinek kevés van az még azt is veszitse el, amije van.

Mert mindenkinek, a kinek van, adatik, és megszaporittatik; a
kinek pedig nincsen, attol az is elvétetik, a mije van.




\, MERT AKIJOLY
C.AZDALKODIK AZZALN

R TOBBET FOC.NAK BIZNI,
ES BOSEC.BEN’LESZ AK)I —
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Talentum = 50 kg arany/ezlst = tehetség



Koszonom!

istvan.tozsa@uni-corvinus.hu



