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1. UVOD

Lokalna proizvodnja hrane je oduvijek bila dio tradicije i vazna sastavnica zivota na ruralnim
podru¢jima u Republici Hrvatskoj. U posljednje vrijeme dozivljava pravi procvat i diljem
Europe, jer europski potrosaci uvidaju velike prednosti lokalno proizvedene hrane za zdravlje
ljudi, zajednicu i gospodarstvo. Zbog toga se razvijaju inovativni lanci opskrbe domac¢om
hranom ,,iz susjedstva“ koji podrazumijevaju lokalno proizvedene poljoprivredne proizvode
dostupne na lokalnom trziStu gdje ih poljoprivredni proizvoda¢ direktno prodaje potroSacu
ukljucujuéi maksimalno jednog posrednika.
Lokalno proizvedena hrana ili lokalna hrana opcenito, je izvorna i autenti¢na, u smislu
kulturnog identiteta odredenog podrucja, tradicionalnih proizvodnih postupaka i porijekla
sastojaka proizvoda. Potrosac zeli znati otkuda je hrana, tko je proizvodi i kako se proizvodi.
Direktnim kontaktom izmedu proizvodaca i potro$aca stvara se povjerenje i prisnost te se na
taj nacin $iri krug vjernih kupaca i uvecavaju se koristi za proizvodaca i proizvodnju.
Zadovoljni kupci, najjeftinijom reklamom "od usta do usta”, dovode nove kupce, a sigurnost
plasmana vlastitih proizvoda iz dana u dan postaju veci.
S obzirom na to da se Hrvatska profilira kao poZeljna destinacija za razvoj ruralnog turizma,
znacaj lokalne hrane i kratkih lanaca opskrbe dobiva sve veéi znacaj. Razvoj lokalnog sektora
proizvodnje hrane ima visestruke koristi — ekonomske, okolisne, zdravstvene i drustvene.
Koristenjem kratkih lanaca opskrbe, lokalnim proizvodacima ostaje ve¢i udio dodane
vrijednosti proizvoda. Osim toga, jaca se lokalna ekonomija koja omogucava odrzivost
bavljenja poljoprivredom 1 opstojnost malih poduzeca, obrta i poljoprivrednih gospodarstava.
Istovremeno se potice razvoj turisti¢kih i drugih aktivnosti i daje pozitivan doprinos stvaranju
kulturnog identiteta baziranog na lokalnim proizvodima ,,sa dusom i srcem®.
Analiza poljoprivredno-prehrambenog sektora Koprivni¢ko-krizevatke i Medimurske
Zupanije prikazuje trenutno stanje poljoprivredno-prehrambenog sektora u obje Zupanije s
naglaskom na kratke lance opskrbe koji u nekom obliku ve¢ postoje ili se uspostavljaju, a koji
bi trebali olakSati i ubrzati plasman lokalnih poljoprivredno-prenrambenih proizvoda. Na
primjeru konkretnog istrazivanja u okviru studije poljoprivrednici obaju zupanija ukazati ¢e
na aspekte lokalno proizvedene hrane i kratkih lanaca opskrbe, a istrazivaci ¢e rukovodeni
uzrec¢icom ,,Misli globalno, djeluj lokalno* citateljima ovih redaka nastojati podici svijest o
multiplikativnim uéincima lokalne proizvodnje hrane i njene distribucije na drustvo zdravih (i
sitih) ljudi.
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2.0 STUDJI

U okviru Programa suradnje INTERREG V-A Madarska-Hrvatska 2014.-2020 provodi se
projekt ,,AgriShort — Uspostavljanje kratkih lanaca opskrbe i konkurentnog poljoprivrednog
sektora u prekograniénom podrucju kroz institucionalnu suradnju“ ¢iji je cilj povezati
institucije, sluzbe i predstavnike poljoprivrednog sektora na prekogranicnom podrucju i
omoguciti bolji prijenos znanja i vjestina medu svim dionicima kako bi se procesi razvoja u
poljoprivrednom sektoru brze i lakSe pokrenuli.

Izmedu ostalog, projektom se Zzele istraziti moguénosti razvoja kratkih opskrbnih lanaca u
obje Zupanije, analizirati postojece stanje poljoprivredne proizvodnje, te objaviti rezultati
istrazivanja u studiji koja ¢e sadrzavati preporuke za mogucnost razvoja kratkih opskrbnih
lanaca u prekogranicnom podrucju Hrvatske (Koprivnicko-krizevacke i1 Medimurske
Zupanije) i Madarske (zupanija Zala i Zupanija Somogy).

Studija pod nazivom ,,Analiza stanja u poljoprivredno-prehrambenom sektoru Koprivnicko-
krizevacke 1 Medimurske zupanije* obuhvaca brojne aktivnosti koje ukljucuju prikupljanje
podataka, izradu istrazivackog instrumenta, provedbu istrazivackih aktivnosti, analizu i
interpretaciju podataka te ostale koordinirane aktivnosti projektnih partnera kojima je dobiven
uvid u stanje poljoprivrede i distribucije poljoprivredno-prehrambenih proizvoda putem
kratkih lanaca opskrbe. Cilj ove studije je objediniti rezultate istrazivanja, istrazivacke
opservacije i preporuke u oblik podesan za daljnje razvojne i istrazivacke aktivnosti u smjeru
poticanja ruralnog razvoja ovog podrucja.

Svrha studije je dati doprinos temi lokalnih lanaca opskrbe hranom na mikrorazini kako bi se
ovi nacini distribucije mogli uspjesno razviti istovremeno jacajuci svoju ,,organsku osnovicu*
— poljoprivredu.

Studiju su izradili istrazivaci s Visokog gospodarskog u¢ilista u Krizevcima uz stru¢nu pomoé
SEEDEV-a - vodece konzultantske agencije s deset godina iskustva u analizi problema i
predlaganju reSenja u poljoprivredi i ruralnom razvoju u Srbiji, zapadnom Balkanu i Kavkazu,
te potporu djelatnika ,,PORA* - Razvojne agencije Podravine i Prigorja i Regionalne

razvojne agencije Medimurje REDEA.



3. MATERIJALI | METODE ISTRAZIVANJA

Analiza stanja poljoprivredno-prehrambenog sektora u Koprivni¢ko-krizevackoj i
Medimurskoj Zupaniji ukljuc¢uje primarno i sekundarno istrazivanje. Sekundarno istrazivanje
obuhvaca opisivanje, analiziranje i istrazivanje pojedinih tema vaznih za studiju na temelju
dostupne literature iz pisanih i elektronickih izvora.

Podaci Agencije za plac¢anja predstavljaju relevantne statistiCke podatke za 2015., 2016. i
2017. godinu u vidu Izvjestaja za Koprivnic¢ko-krizevacku i Medimursku zupaniju. Podaci
koji su selektirani iz navedene baze podataka odnose se na broj poljoprivrednih poduzeca
(subjekata), povrsine obradenog poljoprivrednog zemljista, brojno stanje domacih Zzivotinja,
koli¢inu isporuc¢enog kravljeg mlijeka i ukupan broj isporucitelja, trend ratarske proizvodnje,
trend uzgoja voca i povréa s obzirom na povrsine i vrste poslovnih subjekta za navedeno
razdoblje, kao i strukturu pojedinih kultura, tj. njihovu zastupljenost u proizvodniji.

Podaci Agencije za placanje smatraju se relevantnima zato $to predstavljaju sve registrirane
poljoprivredne poslovne subjekte koji sudjeluju u poljoprivrednoj proizvodnji. Takoder,
podaci za 2017. predstavljaju prijavljene poljoprivredne poslovne subjekte i njihovu
proizvodnju koja je planirana biti realizirana te godine, odnosno radi se o projekciji za
navedeno razdoblje. Na taj je na¢in moguce pratiti trendove u proizvodnji i njezinoj strukturi,
kao i u proizvodnim povrSinama za 2015. i 2016. godinu, odnosno na temelju plana za 2017.
moguce je uvidjeti recentne trendove i pojave.

Primarno istraZzivanje obuhvaca aktivnost provedbe anketnog istraZivanja na prigodnom
uzorku poljoprivrednika u obje Zupanije te provedbe intervjua s predstavnicima potpornih
institucija u poljoprivredi. Osnovni kriteriji biranja ispitanika bili su bavljenje
poljoprivrednom proizvodnjom, rezidencijalni status, tipi¢nost radnog angazmana i
pretpostavka da ne postoje velika odstupanja izmedu ispitanika.

Tijekom ljetnih mjeseci 2017. godine provedeno je anketno istrazivanje na uzorku
poljoprivrednih proizvodaca Koprivnicko-krizevacke i Medimurske Zzupanije sa svrhom
dobivanja uvida u misljenje i stavove poljoprivrednika o poljoprivrednoj proizvodnji kojom se
bave te nacinima distribucije njihovih proizvoda.

Ciljna skupina ispitanika sastojala se od ukupno 110 poljoprivrednika, no zbog nepotpunih
podataka u anketi, 12 anketa je izuzeto iz analize. Stoga je broj relevantnih ispitanika ukupno
98 (Tablica 1), a bave se razli¢itim vrstama poljoprivredne proizvodnje poput stocarstva (18),
sirarstva (6), proizvodnje voca (29), povréa (41), meda i ljekovitog bilja (12). Specificnost

uzorka je u tome Sto pojedine vrste poljoprivrednika, kao Sto su sirari, dolaze iskljuéivo iz
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Koprivni¢ko-krizevacke Zupanije, s obzirom da je u toj Zupaniji vrlo zastupljena proizvodnja
mlijeka koje se ve¢inom predaje u mljekare, a u manjoj mjeri se preraduje u sireve te na tom
podrucju djeluje vrlo aktivna Udruga malih sirara Koprivnicko-krizevacke zupanije ,,Prgica®.
U Medimurskoj Zupaniji, anketirani su stocari naroCito zbog prijelazne nacionalne zastite
»,Mesa z tiblice* oznakom zemljopisnog porijekla, a vezano uz proizvodnju tog tradicionalnog

proizvoda posebno su zainteresirani ¢lanovi Udruge uzgajivaca svinja Medimurja.

Tablica 1: Vrsta poljoprivredne proizvodnje i rezidencijalna pripadnost ispitanika

VRSTA PROIZVODNJE VKOPl}IVNI,CKO MEDIMURSKA ZUPANIJA
KRIZEVACKA ZUPANIJA
STOCARSTVO - 18
SIRARSTVO 6 -
VOCARSTVO 17 12
POVRCARSTVO 26 11
MED | PROIZVODNJA 3 5
LJEKOVITOG BILJA

UKUPNO 46 52

Izvor: IstraZivanje u okviru projekta ,,AgriShort*

Ispitanici su anketirani grupno, individualno, telefonski i putem elektroni¢ke poste, ovisno o
njihovoj dostupnosti.
U anketni upitnik uvrSteno je ukupno 38 pitanja uglavnom zatvorenog tipa na koje su
ispitanici odgovarali jednostavnim postupkom zaokruzivanja odabranog izmedu ponudenih
odgovora, dodjeljivanjem ocjene od 1-5, prosjeénim vrijednostima te egzaktnim iznosima u
trazenim mjernim jedinicama kao Sto su hektari, kilogrami, kunski iznosi i postotni poeni.
Organizacija i struktura pitanja sastojala se od dvije usporedive cjeline (prilog 1):

1. Osnovni podaci o proizvodacu, poljoprivrednoj proizvodnji 1 poljoprivredno-

prehrambenim proizvodima,

2. Trziste i distribucija poljoprivrednih proizvoda.
Osim ankete, kao najvaznije metode istrazivanja, u pisanju studije koriStene su i izjave
ispitanika dobivene intervjuom. Intervju (prilog 2) je proveden na manjem broju ispitanika
relevantnih za temu kratkih lanaca opskrbe odabranih zbog prirode posla kojim se bave i
odluka koje se odnose na poljoprivredno-prehrambeni sektor.
Popunjeni anketni upitnici i transkripti provedenih intervjua pohranjeni su u osobnoj arhivi

istrazivaca, ¢ime se jam¢i anonimnost ispitanika u skladu sa etickim kodeksom istrazivaca.

6



4, OBILJEZJA POLJOPRIVREDE | POLJOPRIVREDNE
PROIZVODNJE U KOPRIVNICKO-KRIZEVACKOJ I MEPIMURSKOJ
ZUPANIJI

4.1. Stanje poljoprivredne proizvodnje u Koprivni¢ko- kriZeva¢koj Zupaniji (KKZ)

Koprivni¢ko-krizevacka zupanija obuhvaca povrSinu od 1.746 km?2 te pripada manjim
Zupanijama Republike Hrvatske (Zupanijska razvojna strategija Koprivni¢ko-kriZevacke
Zupanije za razdoblje 2014.-2020. u daljnjem tekstu ZRS-KKZ, 2016). Prema zadnjem
popisu stanovnistva u koprivnicko krizevackoj zupaniji je zivjelo 115.584 stanovnika (DZS,
2011).

U Koprivnicko-krizevackoj Zupaniji smjeStena su tri grada: Koprivnica, Krizevci 1 Purdevac.
Koprivnica je administrativno srediSte Koprivni¢ko-krizevacke Zupanije. Prema zadnjem
popisu stanovniStva Koprivnica je imala 30.854 stanovnika (DZS, 2011). Predstavlja
gospodarsko i obrazovno srediste te vazno kulturno srediste Koprivnicko-krizevacke zupanije.
U gospodarstvu prednja¢i prehrambena industrija na celu s Podravkom d.d., potom
farmaceutska industrija koju predvodi tvrtka Belupo d.d., papirna industrija s tvrtkama
Hartmann d.o.o. i Bilokalnik — Ipa d.d.. Grad ima i svoju industrijsku zonu Danica gdje se
nalaze Podravkad.d., Belupo d.d. i Carlsberg Croatia.

U 2015. godini u Koprivnicko-krizeva¢koj Zupaniji bilo je aktivno ukupno 13
poduzetni¢kih zona u kojima su svoju djelatnost obavljala ukupno 143 gospodarska
subjekta koji su zaposljavali 2.962 osobe.

Sveuciliste Sjever je ustanova ¢iji su osnivaci gradovi Koprivnica i Varazdin. Otvaranjem
SveuciliSnog centra Koprivnica postavljeni su temelji 1 utvrdene smjernice u razvoju
modernog europskog sveucilista, orijentiranog prema potrebama lokalne zajednice.

Krizevci su najstariji grad Koprivni¢ko-krizevacke zupanije, uz kojeg se Cesto veze izreka:
"Grad skola i crkvi, glazbe 1 gospocije”. Grad se prvi puta spominje 1193.g. pod nazivom Cris,
a status slobodnog i kraljevskog grada dobiva 1252 g. U rodnom gradu trec¢eg hrvatskog sveca
sv. Marka Krizevc¢anina, dogodio se 1397. godine poznati "Krvavi krizevacki Sabor”.

Danas grad Krizevci s pripadaju¢im okolnim naseljima ima 21.122 stanovnika (DZS, 2011),
razvijeno obrtnistvo, malo i srednje poduzetnistvo. U Krizevcima imaju svoje sjediste

trgovacka kuca KTC i najvece gradevinsko poduzece u zupaniji Radnik d.d.. Gotovo stoljece i

! Gospodarstvo Koprivnicko-kriZevagke Zupanije. Dostupno na: http://www.hgk.hr/zupanijska-komora-
koprivnica/gospodarstvo-koprivnicko-krizevacke-zupanije.



http://www.hgk.hr/zupanijska-komora-koprivnica/gospodarstvo-koprivnicko-krizevacke-zupanije
http://www.hgk.hr/zupanijska-komora-koprivnica/gospodarstvo-koprivnicko-krizevacke-zupanije

pol u Krizevcima djeluje Visoko gospodarsko uciliste, a od 2002. godine Laboratorij za
ispitivanje kvalitete mlijeka. Krizevci sa svojom okolicom imaju najveci broj vrijednih, ali i
najstarijih spomenika na podru¢ju Zupanije. U samom gradu je osam sakralnih objekata.
U gradu je krajem 2016. godine otvoren Razvojni centar i tehnoloski park Krizevci. Ukupna
vrijednost projekta izgradnje Razvojnog centra i tehnolosSkog parka iznosila je 37.6 mil. kuna,
a Europska unija sufinancirala je sa 33.8 milijuna kuna. Nositelj projekta bio je Grad Krizevci
dok su partneri u projektu bili Visoko gospodarsko uciliste u Krizevcima te Krizevacki
poduzetni¢ki centar d.0.0..
Za grad Krizevce i Koprivnicko-krizevacku zupaniju u 2016. realiziran je joS jedan veliki
projekt, otvorena je brza cesta Gradec - Krizevci, kao nastavak brze ceste do Zagreba.
Purdevac ima 8.264 stanovnika (DZS, 2011), a u povijesti se prvi puta spominje u 13.
stolje¢u. Danasnji je DPurdevac spoj ruralne 1 urbane kulture, napose graditeljstva.
Zahvaljuju¢i povoljnom polozaju i1 bogatstvu prirode podrucje Purdevca ima razvijenu
poljoprivrednu proizvodnju. Okolica grada Purdevca bogato je vinorodno podrucje. Tu je i
hrvatska Sahara “"Purdevacki peski”, botani¢ki zaSti¢eno podru¢je bogato brojnim
endemicnim vrstama flore 1 faune.
U Koprivnicko krizevackoj zupaniji se daje veliki znacaj pridaje se razvoju i poticanju
poduzetniStva, naroc¢ito kroz razvoj poduzetnickih zona kojih prema podacima Razvojne
strategije Koprivnicko krizevacke Zupanije u 2015. godini je bilo 13, a u kojima su svoju
djelatnost obavljala ukupno 143 gospodarska subjekta koji su zapo$ljavali 2.962 osobe (ZRS-
KKZ, 2016).
Najznacajnija djelatnost u gospodarstvu KKZ je preradivacka industrija. Najzastupljenija
djelatnost u zupaniji je trgovina unutar koje djeluje 27,6% ukupnog broja poduzeca, slijedi
preradivacka djelatnost s 18,1%, te gradevinarstvo s 11,3%. Na podru¢ju KKZ biljezi se
prisutnost gotovo svih veéih trgovackih lanaca maloprodaje (ZRS-KKZ, 2016).
Poljoprivredna je djelatnost izrazito vazna za gospodarstvo ovoga podrucja. U Koprivnicko
krizevackoj zupaniji registrirano je 10.741 poljoprivrednih poduzeca-subjekta (APRR, 2016)
(Tablica 2).

Tablica 2. Broj ukupnih poslovnih subjekata u poljoprivredi u KKZ

2015 2016
OPG 11.204 | 98,03% | 10.528 | 98,02 %
OBRT 96 0,84% |85 0,79 %
OSTALI 13 011% |13 0,12 %
TRGOVACKO 0 0
DRUSTVO 13 0,11% | 105 0,98 %




ZADRUGA 13 0,11% | 10 0,09 %

UKUPNO 11.429 10.741
Izvor: Agencija za plaéanja u poljoprivredi,ribarstavu i ruralnom razvoju

Od ukupnog broja registriranih subjekata dominiraju obiteljska poljoprivredna gospodarstva s
10.528 predstavnika §to ¢ini udio od 98,02%. Ostali poslovni subjekti koji se javljaju su obrti,
njih 85 (0,79%), trgovacka drustva 105 (0,98 %), zadruge 10 (0,09%), te ostali s po 13
zastupnika $to je samo 0,12% zastupljenosti po pojedinom obliku. Usporedujuci broj ukupno
registriranih poljoprivrednih subjekata u 2016. godini s prethodnom 2015. godinom, vidljiv je
ukupan pad poljoprivrednih poduze¢a. U 2016. godini registrirana su 10.741 subjekta, §to je
pad za 6,02%, a od toga najveéi pad je u broju obiteljskih poljoprivrednih poduzeca. Godine
2005. godine bilo ih je 11.204, a u 2016. godini 10.528, Sto predstavlja smanjenje za 6,03%.
Smanjen je 1 broj obrta, s 96 na 85, Sto je smanjenje za 11,46 %. Dok je broj trgovackih
drustva povecan gotovo osam puta, s 13 na 105. Broj zadruga je smanjen s njih 13 na 10.

U Koprivni¢ko-krizeva¢koj Zupaniji upisano je 71.136,97 ha poljoprivrednog zemljidta (ZRS-
KKZ, 2016). Najveéi broj poljoprivrednih gospodarstava i dalje raspolaze poljoprivrednom
povrsinom manjom od 3 hektara, a od toga je koli¢ina obradenih poljoprivrednih povrSina oko
70 tisuca hektara. Sukladno podacima ARKODA, najvise poljoprivrednih povrSina koristi se

u svrhu oranica (Tablica 3).

Tablica 3. Povr§ina obradenog poljoprivrednog zemljista KKZ

2015 2016

Kategorija Povrsina, ha
Oranica 60.417* 60.551**
Staklenik 26** 28**
Livada 8.565* 8.158**
Pasnjaci 302* 311**
Vinograd 609* 567**
Vocénjaci 1.245* 1.288**
Ora3aste kulture 330** 1.011**
Trajni nasadi 16** 15**

lzvor: *Zupanijska razvojna strategija Koprivnicko-krizevacke Zupanije za razdoblje 2014.-2020; **Agencija za
placanja u poljoprivredi, ribarstvu i ruralnom razvoju

Na podru¢ju Koprivnicko-krizevacke zupanije u razdoblju 2015/2016. biljezi se lagani rast

ukupnih povrsina obradenog poljoprivrednog zemljiSta. Najveéi pomak u navedenom periodu



je zamijecen kod uzgoja voénih vrsta, s jakim naglaskom na orasaste kulture, §to ne cudi zato
$to su mjere poticaja izrazene upravo u ovom segmentu.

Koprivnicko-krizevacka zupanija je prepoznatljiva kao podrucje stocarske proizvodnje (meso
1 mlijeko). Najve¢i dio stoCarstva se odnosi na govedarstvo, sa simentalskom pasminom
goveda kao najdominantnijom. Uz govedarstvo, dobro je razvijeno i svinjogojstvo, s
pasminama kao Sto su Landras i JorkSir. lako navedena grana zauzima najvise prostora kod
sto¢ne proizvodnje, ona lagano pada u 2016. godini nasuprot 2015., uz napomenu da broj
gospodarstva ostaje priblizno isti.

Tablica 4. Brojno stanje domacéih Zivotinja 2015/2016. godine u KKZ

2015* | 2016**
Broj 3997 | 3.881
gospodarstava
GOVEDA
Broj Zivotinja | 73.733 | 69.303
Broj 228 | 249
gospodarstava
KONJI
Broj Zivotinja 822 849
Broj 9 12
gospodarstava
MAGARCI
Broj Zivotinja 14 17
Broj 5838 | 5.838
gospodarstava
SVINJE
Broj Zivotinja | 103.435 | 97.422
Broj 706 | 732
gospodarstava
OVCE
Broj Zivotinja | 10.651 | 10.599
Broj 143 | 145
gospodarstava
KOZE
Broj Zivotinja | 2.262 2.100

lzvor: *Zupanijska razvojna strategija Koprivnicko-krizevacke Zupanije za razdoblje 2014.-2020;**Agencija za
placanja u poljoprivredi, ribarstvu i ruralnom razvoju

Uz razvijeno govedarstvo i svinjogojstvo, uzgoj ovca i koza je na uglavnom stabilnim
razinama. Ovdje prednja¢i pasmina Romanovska. U KKZ najpopularnija pasmina koza je

Sanska koza. Konjogojstvo se vezuje sa sportskim jahanjem. U tablici Cetiri je razvidno da
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dominira broj svinja, 97.442 koji se uzgaja na 5.865 gospodarstva, slijede 69.303 goveda, koje
se uzgajaju na 3.881 gospodarstava, ovce 10.599 na 732 gospodarstva i koze 2.100 na 145
gospodarstva.

S obzirom na veliki udio stocarske proizvodnje u KKZ, ona zauzima vazno mjesto u
proizvodnji mlijeka. Prema podacima HPA, koli¢ina isporu¢enog kravljeg mlijeka u 2016.
godini je iznosila 59.858.091 kg, a koje je bilo isporuceno od strane 1.801. isporucitelja. Za
razliku od 2015. godine, kada je bilo aktivno 2.024 proizvodaca, a proizvedeno je 62.608.189
kg mlijeka, ovo predstavlja pad u proizvodnji od 4,39 %, i u istom razdoblju prema
prethodnoj godini bilo je manje 11,02 % proizvodac¢a mlijeka (Tablica 5). Udio proizvodnje
mlijeka na drzavnoj razini iznosi 16 % od ukupne nacionalne proizvodnje. JoS uvijek veliki
broj proizvodaca prodaje mlijeko velikim otkupljivac¢ima, tj. mljekarskoj industriji, dok s
druge strane primjer Podkalni(“:kog2 krizevackog kraja daje dobar primjer kako se razmjerno
veliki udio vlastite proizvodnje mlijeka preraduje u vlastitim mini mljekarama a proizvodi

izravno prodaju ve¢inom na Zagrebackim trznicama ili na kuénom pragu.

Tablica 5. Koli¢ina isporucenog kravljeg mlijeka
i ukupan broj isporucitelja mlijeka u KKZ

. Koli¢ina
- . Broj . <
Zupanija isporucitelia | iSPorucenog
P 121 milijeka (kg)
2015. 2.024 62.608.189
2016. 1.801 59.858.091

Izvor: Hrvatska poljoprivredna agencija(HPA)

Péelarstvo na podru¢ju KKZ ima dobre pasne i klimatske uvjete za proizvodnju meda. Broj
péelinjih zajednica prema evidenciji HPA krece se oko 11 tisuca kosnica. U KKZ je
registrirano oko 20 proizvodaca meda koji ujedno raspolazu i s vlastitim punionicama, te
ostalom opremom za proizvodnju proizvoda na bazi meda.

Ratarska proizvodnja predstavlja dominantan oblik proizvodnje gdje se uz postoje¢u
tradicionalnu proizvodnju sve visSe naziru 1 supstituti u vidu proizvodnje povrca, industrijskog
bilja, ljekovitog bilja, novih sorti vocéa i povréa. Agroklimatoloski, kao i pedoloski uvjeti na
podrucju Koprivnicko-krizevacke zupanije, predstavljaju prilike za proizvodace da se
orijentiraju prema dohodovnijim proizvodnjama, pa ne ¢udi da vocarstvo i povrcarstvo biljezi
povecani interes proizvodaca kroz proizvodnju 1 plasman proizvoda. Koprivnic¢ko krizevacka

zupanija uz svoj stoCarski segment prepoznata je 1 kao Zupanija gdje je proizvodnja voca i

? Prostor izmedu Sireg ruralnog podrucja grada Krizevaca i planine Kalnik.
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povrca znacajan segment poljoprivredne proizvodnje, a tome u prilog idu i podaci Agencije za

placanja u poljoprivredi (Tablica 6).

Tablica 8. Trendovi u uzgoju voéa i povréa
Voéne vrste

2015 2016 Promjena .
ha 2015/2016 | Subiekt
819,89 | 1.610,02 | T 49,08% OPG
37,1 53,23 T 30,30% OBRT
128,25 | 49456 | T 74,07% D
- - - ZADRUGE
985,24 | 2.157,81 | 154,34 %
Povrée
2015 2016 Promjena .
ba 20152016 | Sublekt
646,57 | 1.176,48 | T 45,04% OPG
36,9 74,21 | T50,28% OBRT
126,78 | 189,23 | T 33,00% D
1,35 0,45 l 66,67% | ZADRUGE
811,60 | 1.440,37 | 7 43,65%

Izvor: Agencija za placanja u poljoprivredi,ribarstvu i ruralnom razvoju

Standardna ratarska proizvodnja u KKZ podrazumijeva proizvodnju Zitarica, uljarica, soje,
krmnog bilja itd. (Tablica 7). Razvidan je veliki broj orani¢nih povrSina, $to se moze staviti u

izravnu korelaciju sa jakom stocarskom proizvodnjom u Zupaniji.

Tablica 7. Trend proizvodnje ratarskih kultura u KKZ
s obzirom na povrsine i subjekt

Krmno bilje
2015 | 2016 | Promjena .
ha 2015/2016 | Subiekt
6.401,68 | 8.646,08 | T 25,96% OPG
160,69 | 177,56 1 9,50% OBRT
528,01 | 621,09 | A 14,99% D
19,01 25,87 | 126,52% | ZADRUGE
7.109,39 | 9.511,96 | 1 25,26%
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Zitarice
2015 2016 Promjena
ha 2015/2016

42.778,82 | 48.791,36 | T12,32% OPG

919,45 | 1.45331 | 136,73% OBRT
3,710,49 | 5.290,57 | T29,87% D

131,27 48,98 162,60% | ZADRUGE
43.829,54 | 55.584,22 | 1 21,15%

Subjekt

Soja

2015 2016 Promjena .

ha 2015/2016 | Subekt
793,31 | 806,94 1 1,69% OPG
79,63 | 28,99 | {63,59% OBRT
38,18 | 17,12 | 1 5516% D

36,3 0,84 1 97,69% | ZADRUGE

947,42 | 853,89 | 19,87 %

Uljarice
2015 2016 Promjena
ha 2015/2016
2.071,19 | 3.843,74 | T 46,12% OPG
116 167,43 | T 30,72% OBRT
86,93 | 289,37 | 169,96% D
- ZADRUGE

2.274,12 | 4.300,54 | T 47,12%

Izvor: Agencija za placanja u poljoprivredi, ribarstvu i ruralnom razvoju

Subjekt

Kao spomenuta supstitucija klasi¢ne ratarske proizvodnje, u KKZ sve vecu vaznost zauzimaju
i neki drugi vidovi ove proizvodnje. Primjerice, uo¢ljivi su trendovi rasta u vocarstvu i
povréarstvu. Takoder, s obzirom na agroklimatoloske i trzisne uvjete, u Zupaniji je

evidentirana i proizvodnja ljekovitog bilja, vinove loze, pa ¢ak i cvijeca (Tablica 8).

Tablica 8. Trendovi u supstitucijskim proizvodnjama

Ljekovito bilje

2015 | 2016 | Promjena

ha 2015/2016
37,03 | 81,26 | T54,43% OPG
1,88 | 30,69 | T 93,87% OBRT
- 2,46 - TD

- ZADRUGE

38,91 | 114,41 | 17 65,99%

Subjekt
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Cvijece

2015 | 2016 Promjena .
ha 2015/12016 Subjekt
036 | 2,16 | 183,33% OPG
- 0,12 - OBRT
- - . D
- - - ZADRUGE
0,36 | 2,28 | 184,21%

Plemenita vinova loza

2015 | 2016 Promjena .
ha 20155016 | Subiekt
- 334,4 - OPG
- 15,23 - OBRT
- 2,88 - TD
- 15,69 - ZADRUGE
0,00 | 368,20 -

lzvor: Agencija za plaéanja u poljoprivredi, ribarstvu i ruralnom razvoju

Radi boljega razumijevanja strukture spomenutih ratarskih proizvodni u tablici 9. daje se
pregled zastupljenosti pojedinih kultura 1 njihov udio i1 znacaj za postojecu proizvodnju. Zbog
vrlo jake prehrambene preradivacke industrije (Podravka d.d.), jedan broj proizvodaca voca i
povréa ugovorno veze SVOj koli¢inu i strukturu svoje proizvodnje za spomenuti trgovacki
lanac, pa se moze kazati da su proizvodne povrsine i proizvodne koli¢ine uvjetovane upravo

tim preduvjetom.

Tablica 9. Struktura ratarske proizvodnje u KKZ
s obzirom na ucestalost i znac¢aj pojedinih kultura

Zitarice
2015 2016 Promjena
Kultura h|a 20152016
Heljda 43,29 169,26 | T 74,24%
JeGam 2.361,70 | 2.780,83 | 115,07%
Kukuruz 34.309,99 | 32.253,12 |  6,38%
Kukuruz kokic¢ar - 3,95 -
Kukuruz Secerac - 31,82 -
Pir 43 18,97 | 177,29%
Proso 9,83 16,36 | 1739,91%
PSenica 8.190,54 | 8.608,63 | T 4,26%
Raz 21,08 25,27 10,17%
Zob 1.504,76 | 1.567,31 | T 4,02%
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Uljarice
Kultura 2015 2016 | Promjena
ha 2015/2016

Suncokret 127,11 | 258,89 | T 50,90%

Uljna buca 405,62 293,67 | { 27,60%

Uljana repica | 1.741,69 | 3.918,28 | T 55,55%
Izvor: Agencija za plaéanja u poljoprivredi, ribarstvu i ruralnom razvoju

Razvidno je da u KKZ veliki znacaj ima klasi¢na ratarska proizvodnja, te narocito vocarstvo.
Broj kultura i povrSine na kojima su on zasadene govore o potencijalu koji naro€ito ima

upravo voéarstvo. Uz vocarstvo, u KKZ veoma je znadajno i uzgoj povréa (Tablica 10).

Tablica 10. Struktura proizvodnje voéa i povréa u KKZ

Voéne vrste

Kultura 2015 | 2016 | Promjena
ha 2015/2016
Aronija 14,13 | 23,61 | 140,15%
Bazga 0,17 1,35 | 1787,41%
Borovnica 2,85 513 | T44,44%
Breskva 24,89 | 17,08 | { 31,38%
Goji 2,40 219 | 18,75%
Jabuka 101,48 | 78,93 | | 22,22%
Jagoda 9,13 | 20,27 | 154,96%
Kesten 0,31 0,84 | T63,10%
Kruska 3,26 313 | {3,99%
Kupina 8,99 956 | 15,96%
Lijeska 86,29 | 148,70 | T41,97%
Lubenica - 11,65 -
Malina 25,16 | 20,80 | | 17,33%
Marelica 3,27 2,49 | | 23,85%
Nektarina 0,12 0,61 | 180,33%
Ogrozd 2,87 3,20 | 710,31%
Orah 351,23 | 416,05 | T 15,58%
Ribiz 3,91 491 | 120,37%
Sibirska borovnica - 0,48 -
Sipak - 9,70 -
Sljiva 50,87 | 54,37 | 16,44%
Trednja 19,57 | 17,84 | 18,48%
Visnja 46,40 | 31,39 | | 32,35%
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Povrée

Promjena
Kultura 2015 | 5516 2015/%016
ha ‘
Batat 0,43 6,74 | T93,62%
Blitva 0,68 6,01 | T88,67%
Brokula 6,13 1,47 | 1 76,02%
Bundeva 1,35 1,02 | | 24,44%
Buca 6,86 464 | | 3236%
Celer 1,4 0,14 | 190,00%
Cikla 9,12 714 | 121,71%
Cvjetaca 3,98 - -
Cesnjak 2,55 443 | T 42,44%
Grah 144,29 | 169,17 | T 14,71%
Grasak 97,48 | 10542 | T 7,53%
Hren 0,4 1,07 | 162,62%
Kelj 342 | 410 | 116,59%
Koraba 0,40 1,84 | 178,26%
'f([)arsr]tf‘s‘(’)cr:l' 59 | 875 | 18857%
Krumpir 123,69 | 89,27 |  27,83%
Kupus 37,41 | 4522 | 1T17,27%
Luk 11,24 | 11,89 | T 547%
Mrkva 1,41 | 28,39 | 195,03%
Paprika 46,76 | 48,90 | | 4,38%
Persin 0,52 0,77 | 132,47%
Patlidan 3,49 328 | { 6,02%
Poriluk 1,13 2,03 | T44,33%
Rajgica 18,26 | 4,68 | 74,37%
Salata 9,15 | 13,60 | T32,72%
Tikva/tikvice 15,23 | 13,44 | 4 11,75%

Izvor: Agencija za plac¢anja u poljoprivredi, ribarstvu i ruralnom razvoju

Iako povrsinski i koli¢inski najmanja, zbog izuzetno povoljnih uvjeta proizvodnje i potraznje
trziSta, proizvodnja ljekovitog bilja predstavlja ozbiljan razvojni potencijal. Uz klasi¢ne
kulture kao Sto su kamilica i lavanda i koje se uzgajaju najviSe, u neSto manjem obimu biljezi
se i uzgoj bijelog i crnog sljeza, divljeg komoraca, maticnjaka, mene, nevena, stolisnika,

koprive, itd. (Tablica 11.)
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Tablica 11. Uzgoj ljekovitog bilja u KKZ
Ljekovito bilje

Kultura 2015 ‘ 2016 | Promjena
ha 2015/2016

Kamilica 32,97 | 107,76 69,40%

Lavanda 2,14 2,32 7,77%

Izvor: Agencija za plaéanja u poljoprivredi, ribarstvu i ruralnom razvoju

S obzirom na trendove, kao i stalni porast potraznje za ekolodkim proizvodima, u KKZ biljeZi
se porast broja proizvodaca i povrsina. Uz to, kroz Program ruralnog razvoja RH 2014-2020.
planirane su mjere poticanja certificirane ekoloSke proizvodnje, Sto svakako doprinosi ovom
trendu porasta ekoloSkih proizvodaca. U Koprivnicko krizevackoj zupaniji ekoloSkom
proizvodnjom se bavi 102 proizvodaca na 3.130 ha. Od ukupne ekoloSke proizvodnje na
zitarice otpada 33%, voée 17%, stoCarstvo 15%, uljarice i1 predivo ulje 12%, povrée 7%,
vinovu lozu 6% i ostalo.® Integriranom proizvodnjom u Zupaniji se bavi 39 proizvodaca.

Za daljnji razvoj poljoprivrede vrlo vazne su potporne institucije. U Koprivni¢ko-krizevackoj
zupaniji krovna institucija za sektor poljoprivrede je Upravni odjel za gospodarstvo,
komunalne djelatnosti i poljoprivredu sa sjedistem u Koprivnici. Na gradskoj razini ustrojene
su gradske sluzbe koje iako razli¢ite po nazivima, u svom djelokrugu imaju i poljoprivredu.
Tako, primjerice u Krizevcima Upravni odjel za gospodarstvo i1 financije, u Purdevcu
Upravni odjel za gospodarstvo, financije i razvojne projekte, te u Koprivnici Upravni odjel za
financije, poticanje poduzetnitva i komunalno gospodarstvo. Na podruéju Zupanije djeluje
Savjetodavna sluzba sa svojim podruznicama u Koprivnici, Krizevcima i Purdevcu, te se
organiziraju poljoprivredne manifestacije od kojih su primjerice Dani travnjaka i Dani voc¢a u
Koprivnici, Medveni dani u Purdevcu, Obrtnicki sajam u Krizevcima itd. Na podrucju
zupanije djeluju brojne udruge poljoprivrednika, zadruge i klasteri.

Od kulturno-turistickih manifestacija u Koprivni¢ko Krizevackoj zupaniji isticu se Podravski
motivi - sajam naive, izvornih gastronomskih dostignuéa i izvornog folklora odrzava se prvi
vikend u srpnju, te Renesansni festival - srednjevjekovni sajam obrta, jela, pica, glazbe i
viteskih igara odrzava se zadnjeg vikenda u kolovozu koji se uprilicuje u Koprivnici. U
Krizevcima je najznaajnija kulturno-zabavna manifestacija Krizevacko spravisce, a od
gospodarskih se istiCe Obrtnicki i gospodarski sajam Koprivni¢ko-krizevacke Zupanije.

Purdevac je grad bogate povijesti, grad "Legende o picokima” koja govori o obrani

® Koprivnitko-kriZzevacka zupanija www.kckzz.hr
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Purdevc¢ana od najezde Turaka izbacivanjem pijetla iz topa. Svake godine, zadnjeg vikenda u
lipnju odrzava se kulturno-turisti¢ka manifestacija Picokijada, a u slavu na legendarnu obranu
od Turaka u srednjovjekovnoj utvrdi Stari grad odrzava se scenski prikaz Legende. Zbog svog
nacionalnog znacaja, Ministarstvo kulture Republike Hrvatske stavilo je ovu scensku igru pod
zastitu i 2007. godine dodijelilo joj trajni status nematerijalnog kulturnog dobra Republike
Hrvatske. Bogatu kulturno povijesnu bastinu i tradicijske temelje prepoznala je i Europska
komisija koja je Purdevcu dodijelila status Europske destinacije izvrsnosti o Cuvanju i
njegovanju nematerijalne kulturne bastine.

Sukladno podacima Nacionalnog kataloga Ruralnog turizma Hrvatske kojeg izdaje Hrvatska
gospodarska komora uz suradnju s Ministarstvom Turizma (HGK, 2015) u Koprivnicko
krizevaCkoj Zupaniji registrirano je cCetiri ruralno turistickih gospodarstava: Seljacko
domacinstvo Jastrebov vrh u Bakov¢icama pokraj Koprivnice, Suncano selo u Jagnjedovcu,
Lzletiste i vinotocje Gudan Starigrad kod Koprivnice, Seljacko domacinstvo Jurjevié iz
Peteranca i Etnokuca Karlovéan u Ferdinadovcu. Ovdje valja pridodati i seljacko turisti¢ko

domadinstvo obitelji Raki¢ iz Cabraja pokraj KriZzevaca.

4.2. Stanje poljoprivredne proizvodnje u Medimurskoj Zupaniji (MZ)

Medimurje je najgusc¢e naseljeni dio Hrvatske. Na podrucju veli¢ine 730 km? (72.956 ha). U
126 naselja Zivi 113.804 ljudi (DZS, 2011). U Medimurskoj Zupanije su tri grada.

Cakovec je Zupanijsko srediste, uz to je vaZno prometno, obrazovno, gospodarsko i
administrativno srediite. U Cakovcu postoji gimnazija te nekoliko drugih srednjih $kola, kao i
Visoka uditeljska $kola u Cakovcu (bivia Pedagoska akademija) za potrebe izobrazbe
nastavni¢kog kadra. U novije vrijeme osnovano je i Medimursko veleuciliSte zbog rastuce
potrebe za kadrom na podruc¢jima ra¢unarstva, menadzmenta i odrzivog razvoja.

Prelog je jedan od jace industrijaliziranih srediSta ne samo u Medimurju, nego i Sire. U
ukupnoj ekonomskoj strukturi vise od 50% otpada na industriju, zatim trgovinu i
ugostiteljstvo, poljoprivredu te druge djelatnosti. Grad Prelog je i regionalno administrativno
srediSte s niz drzavnih, upravnih i drugih ustanova i ureda, Op¢inskim 1 PrekrSajnim sudom,
Skolama, kulturnim, sportskim i vatrogasnim udrugama, itd. Na turistickom planu Prelog se
veze uz rijeku Dravu.

Mursko Sredis¢e predstavlja regionalno srediste sjevernog Medimurja. Uz razvijeno malo i
srednje poduzetniStvo, Mursko Sredis¢e je vazna toCka u prometnoj infrastrukturi Medimurja

i Hrvatske zato $to se nalazi na drzavnoj cesti 209 Varazdin — Nedelisée — Cakovec —
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Senkovec - Mursko Sredis¢e i grani¢i sa Slovenijom pa tako predstavlja totku u
medunarodnom povezivanju sa Slovenijom, Madarskom, Slovatkom, Ceskom, Poljskom itd.
Dominantne industrijske grane ovog podrucja su tekstilna industrija, graditeljstvo i
ugostiteljstvo.

Medimurska je zupanija bazira svoju gospodarsku razvijenost u prvom redu na malom i
srednjem poduzetniStvu Ono se takoder djelomi¢no bazira i na povijesnim proizvodnim
orijentacijama, ali isto tako prate se suvremeni trendovi u potraznji Sto je rezultiralo
diversificiranom proizvodnjom i ponudom.

U Medimurju je osnovano 60-ak gospodarskih zona, 16 popunjenih, a 27 spremnih za
ulaganje ili u pripremi (Zupanijska razvojna strategija Medimurske Zupanije).

Prema podacima Hrvatske gospodarske komore, Zupanijske komore Cakovec (2017)
gospodarstvo Medimurske Zupanije se uglavnom temelji na preradivacku industriju, gdje
najve¢i znaCaj ima metalopreradivacka industrija, kao i tekstilna i odjevna, zatim
drvopreradivacka, te prehrambena industrija. Znacajna je proizvodnja i prerada plasti¢nih
proizvoda, nemetalnih mineralnih proizvoda, elektricne opreme itd. Uz navedene industrije
valja dodati i obucarsku industriju koja uz tradiciju proizvodnje ponovno sve vise dobiva na
znacaju (HGK, 2017). Takoder znacajno su razvijene i djelatnosti poljoprivrede, trgovine,
graditeljstva, prijevoza i skladistenja

Poljoprivreda je oduvijek imala veliki znacaj u gospodarskom razvitku Medimurja. Znacajna
poljoprivredno-prehrambena poduzeéa su Agromedimurje d.d., Cakovecki Mlinovi d.d. s
proizvodnjom i obradom Zitarica te Vajda d.d. u podruc¢ju stocarstva i mesne industrije. Uz
velike poslovne subjekte, u Medimurskoj Zupaniji veliki je broj malih poljoprivrednih
subjekta koji imaju jos veci znacaj nego spomenuta velika poduzeéa. Direktno i indirektno je
gotovo 12,7% stanovniStva vezano za zemlju. Ta statistika stavlja regiju po agrarnim
djelatnostima iznad nacionalnog prosjeka.

Od ukupnog broja registriranih poljoprivrednih subjekata u Medimurskoj Zupaniji dominiraju
obiteljska poljoprivredna gospodarstva s 5.232 registriranih predstavnika Sto ¢ini udio od
97,35%. No, u usporedbi s 2015. godinom kada ih je bilo registrirano 6.120, u 2016. godini je
doSlo do smanjenja za 14,51%. Od ostalih poslovnih subjekata koji se javljaju, zamijecen je
nesto veci udio u ukupnom broju poljoprivrednih poslovnih subjekata trgovackih poduzeca,
njih 86 (1,59%), dok ih je u 2015. bilo registriranih 80 (1,27%). Broj obrta u 2016. je iznosio
66 (1,22%), sto takoder predstavlja smanjenje od 8,33% s obzirom da je u 2015. godini bilo ih
registrirano 73 (1,19%). Broj zadruga u 2016. godini iznosi sedam, dok ih je u 2015. bilo
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osam. U Medimurskoj zupaniji biljezi se manji ukupan broj poslovnih poljoprivrednih
subjekata (Tablica 12).

Tablica 12. Broj ukupnih poslovnih subjekata u poljoprivredi u Medimurskoj Zupaniji

2015* 2016**

OPG 5.952 | 97,25% | 5.232 | 96,95%
OBRT 73 1,19% 66 1,22%
OSTALI 7 0,11% 6 0,11%
TRGOVACKO 0 0
DRUSTVO 80 1,32% 86 1,59%
ZADRUGA 8 0,13% 7 0,13%
UKUPNO 6.120 5.397

Izvor: Zupanijska razvojna strategija Medimurske Zupanije; **Agencija za placanja u poljoprivredi, ribarstvu i

ruralnom razvoju
Shodno podacima koje objavljuje Agencija za plac¢anja u poljoprivredi (2016) u Medimurskoj
Zupaniji ima 30.107 ha poljoprivrednog zemljista, i od toga je 96% obradivo. Prema istom
izvoru za 2016. godinu na oranice se odnosi 26.342 ha, vo¢njake 1.072, vinograde 527 ha,
livade 1.576 ha i pasnjake 110 ha (Tablica 13).

Tablica 13. Povrsina obradenog poljoprivrednog zemljista MZ

2015 2016
Kategorija Povrsina, ha
Oranica 25.478 26.342
Staklenik 1 6
Livada 1.456 1.576
Vinograd 442 527
Maslinik - -
Voéne vrste 892 1.072
Agrumi - -
OraSaste kulture 119 331
Trajni nasadi 13 14
Ostalo* 127 129

Izvor: Agencija za plaéanja u poljoprivredi, ribarstvu i ruralnom razvoju

U usporedbi s prethodnom godinom, razvidno je da su ukupne povrsine obradenog zemljista

2016. godine na istoj razini kao i godinu dana ranije. Do pomaka prema vecoj proizvodnji
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doslo je na podrucju staklenicke proizvodnje, vinogradarstva, vocarstva te naroCito u
proizvodnji orasastih kultura.

Prema podacima Agencije za placanja u poljoprivredi, ribarstvu i ruralnom razvoju broj
domacih Zivotinja je u ukupnom porastu. Ukupni broj svih registriranih zivotinja u 2015.
godini iznosio je 82.899 komada, a u 2016. godini 87.980 komada. Za istaknuti je rast kod
uzgoja svinja od 8,64 %, te kod uzgoja ovca gdje se biljezi rast od 27,04 %. Pad proizvodnje
je zabiljezen jedino kod uzgoja goveda i koza. (Tablica 14).

Tablica 14. Brojno stanje domacéih Zivotinja u Medimurskoj Zupaniji (2015/2016)

2015 2016
Broj 507 | 589
gospodarstava
GOVEDA
Broj Zivotinja | 10.600 9.267
Broj 87 93
gospodarstava
KONJI
Broj Zivotinja 272 290
Broj 4 4
gospodarstava
MAGARCI
Broj Zivotinja 16 20
Broj 3563 | 5526
gospodarstava
SVINJE
Broj Zivotinja | 67.826 | 74.240
Broj 46 62
gospodarstava
OVCE
Broj Zivotinja 623 854
Broj 69 75
gospodarstava
KOZE
Broj Zivotinja | 3.562 3.309

Izvor: Agencija za plaéanja u poljoprivredi, ribarstvu i ruralnom razvoju

Proizvodnja mlijeka u Medimurskoj Zupaniji manja je nego u Koprivni¢ko-krizevackoj, ali i
unato¢ tome predstavlja vazan segment poljoprivredne proizvodnje, a narocito one stocarske.
Prema podacima HPA, koli¢ina isporuc¢enog kravljeg mlijeka je u 2016. godini iznosila

15.871.893 kg, a koje je bilo isporu¢eno od strane 226 isporucitelja, a $to u usporedbi s
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prethodnom 2015. godinom predstavlja pad kako u broju proizvodaca tako i u koli¢ini

proizvedenog mlijeka i to na godisnjoj razini od 1,80% (Tablica 15).

Tablica 15. Koli¢ina isporucenog kravljeg mlijeka
i ukupan broj isporuéitelja mlijeka u MZ

. Koli¢ina
. " Broj . <
Zupanija isporucitelia | 1SPOrucenog
P 12| mlijeka (kg)
2015 253 16.163.238
2016 226 15.871.893

Izvor: Hrvatska poljoprivredna agencija (HPA)

Ratarska proizvodnja predstavlja veoma vazan oblik proizvodnje gdje se uz postojecu
tradicionalnu proizvodnju sve viSe naziru i supstituti u vidu proizvodnje industrijskog bilja,
ljekovitog bilja, novih sorti vo¢a i povréa. Agroklimatolodki, kao i pedoloSki uvjeti na
podru¢ju Medimurske Zupanije predstavljaju prilike za proizvodace da se orijentiraju prema

dohodovnijim proizvodnjama. (tablica 16).

Tablica 16. Trend proizvodnje s obzirom na povrsine i subjekt MZ

Zitarice
2015 | 2016 | Promjena .
ha 2015/2016 | Subiekt
15.680,58 | 16.929.42 | T 7,38% OPG
801,19 727,41 19,21% OBRT
1.400,12 | 2.188,89 | 7 36,04% D
2 = ZADRUGE
17.881,89 | 19.845,72 | 19,90
Uljarice
2015 2016 Promjena .
ha 2015/2016 | Subekt

1.402,90 | 1.831,22 | T 23,39% OPG
186,95 | 71,47 | 1 61,77% OBRT
178,96 | 1.103,26 | T 83,78% TD

- 13,08 - ZADRUGE

1.768,81 | 3.019,03 | 141,41%
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Soja

2015 2016 Promjena .
ha 2015/2016 | Subiekt
615,72 | 519,84 | | 1557% OPG
122,96 | 10,65 | { 91,34% OBRT
30,75 | 30,79 | T12,99% D
- = - ZADRUGE
769,43 | 561,28 | | 27,05%
Krmno bilje
2015 2016 Promjena .
ha 2015/2016 | Subiekt
939,75 | 471,64 | | 49,81% OPG
31,75 35,38 1 10,26% OBRT
363,3 |1.203,75| T69,82% D
- = - ZADRUGE
1.334,80 | 1.710,77 | 121,98 %

Izvor: Agencija za plaéanja u poljoprivredi, ribarstvu i ruralnom razvoju

U Medimurskoj Zupaniji znaCajno je zastupljena proizvodnja voca, naroCito jabuka. Uz
proizvodnju jabuka, karakteristi¢na je i proizvodnja povréa (Tablica 17).
Tablica 17. Trendovi u uzgoju voéa i povréa u MZ

Vocne vrste

2015 | 2016 | Promjena .
ha 2015/2016 | Subiekt
595,72 | 888,23 | 7132,93% OPG
38,33 | 85,51 1 55,17% OBRT
255,1 | 594,42 | 157,08% D
- - - ZADRUGE
889,15 | 1.568,16 | T 43,30%
Povrée
2015 2016 Promjena .
ha 2015/2016 | Subiekt
253212 | 3.177,22 | 1 20,30% OPG
333,12 | 492,53 1 32,66% OBRT
52,58 53,65 T 1,99% D
1,06 0,8 1 2453% | ZADRUGE
2.918,88 | 3.724,20 | 71 21,62%
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Pcelarstvo na podru¢ju Medimurske zupanije takoder ima dobre pasne i klimatske uvjete za
proizvodnju meda. Mreza pcelara je brojna i kroz tradiciju i uredenost odnosa na trzistu ono
takoder predstavlja vitalni potencijal u sklopu ukupne poljoprivredne proizvodnje
Medimurske Zupanije. Broj pcelara je slican onome u Koprivni¢ko krizevackoj zupaniji, sa
stalnim trendom rasta 1 povecanja koSnica.

Takoder, s obzirom na agroklimatologke i trzi§ne uvjete, sve vise proizvodada se u Zupaniji
okreée proizvodnji ljekovitog bilja, uzgoju plemenite vinove loze, pa ¢ak i cvijeca (Tablica
18).

Tablica 18. Trendovi u proizvodnji ljekovitog bilja,
plemenite vinove loze i cvijeéa u MZ
L jekovito bilje

2015 | 2016 Promjena .
ha 2015/2016 | Subiekt
5,09 7,79 T 34,66% OPG
55,97 0,72 1 98,71% OBRT
291,97 | 698,39 1 58,19% D
353,03 | 706,9 150,06% | ZADRUGE

706,06 | 1.413,80 | 150,06 %

Plemenita vinova loza

2015 2016 Promjena .
ha 20152016 |  SubIekt
- 264,98 - OPG
- 68,57 - OBRT
- 129,45 - TD
- 67,67 - ZADRUGE
0,00 530,67 -
Cvijece
2015 2016 | Promjena .
ha 20152016 | SUPIekt

0,17 0,23 | T26,09% OPG
0,34 1,05 | 167,62% OBRT

s s . TD

- - - ZADRUGE

051 | 128 | 160,16%
Izvor: Agencija za plaéanja u poljoprivredi, ribarstvu i ruralnom razvoju

Struktura ratarske proizvodnje i proizvodnje voéa pokazuje znacaj ovih proizvodnji, te dubinu
asortimana koji je moguce plasirati na trziste, ali i njegov potencijalni ekonomski znacaj koji

se moze razviti kroz daljnja ulaganja i razvoj trzista (Tablica 19).
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Tablica 19. Struktura ratarske proizvodnje u Medimurskoj Zupaniji
s obzirom na ucestalost i znac¢aj pojedinih kultura

Uljarice
Kultura 2015 2016 Promjena
ha 2015/2016
Suncokret 99,23 | 246,21 1 59,70%
Uljnabua | 1.099,22 | 1.07353 | 1 2,34%
Uljana repica | 574,55 | 1.024,26 | T 43,91%
Zitarice
Promjena
Kultura 2015 2016 | 2015/2016
ha
Heljda 23,25 18,87 1 18,84%
JeGam 1.106,77 | 1.780,13 | 137,83%
Kukuruz 11.921,38 | 10.901,11 | { 8,56%
Kukuruz
kokidar ) 1,34 )
Kukuruz . 7,50 .
secerac
Pir 53,34 14,40 1 73,00%
Proso 4,53 2,01  55,63%
PSenica 3.934,69 | 3.95356 | T 0,48%
RaZ? 49,48 55,54 110,9%
Zob 330,66 448,34 | T 26,48%

Izvor: Agencija za plaéanja u poljoprivredi, ribarstvu i ruralnom razvoju

Poznato je da se u Medimurskoj zupaniji daje uz klasi¢nu ratarsku proizvodnju, veliki znacaji
uzgoju voca i povréa. Broj kultura i povrsine na kojima su on zasadene govore o potencijalu
koji naro¢ito ima upravo vocarstvo. Uz voéarstvo, u MZ veoma je znadajan i uzgoj povréa
(Tablica 20).

Tablica 20. Struktura proizvodnje voéa i povréa u MZ

Voéne vrste

Kultura 2015 2016 | Promjena
ha 2015/2016
Avronija 22,11 | 26,61 | T116,91%
Bazga 0,63 0,63 0%
Borovnica 6,43 16,14 | 160,16%
Breskva 21,61 | 20,14 | | 4,82%
Goji 0,13 2,70 | 19519%
Jabuka 550,74 | 529,89 | { 3,79%
Jagoda 6,71 9,34 | 128,16%
Kesten 0,82 1,69 | T51,48%
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Kruska 12,65 | 13,90 | T 8,99%
Kupina 5,05 3,70 | 426,73%
Lijeska 80,40 | 117,78 | T 46,49%
Lubenica - 0,12 -
Malina 1,73 2,08 | 116,83%
Marelica 0,94 2,29 | 158,95%
Nektarina 0,16 0,81 | 180,25%
Ogrozd - - -
Orah 119,29 | 146,60 | T 18,63%
Ribiz 0,90 0,40 | | 55,56%
Sibirska borovnica - 2,41 -
Sipak - - -
Sljiva 9,08 | 10,31 | 1711,93%
Trednja 6,40 | 12,15 | T 47,33%
Vidnja - 0,37 -
Povrce
2015 2016 Promjena
Kultura ha 2015/2016
Batat 0,23 539 | 19573%
Blitva 1,08 1,90 143,16%
Brokula 2,49 1,19 152,21%
Bundeva 5,72 1,36 176,23%
Buca 1,66 0,04 4 97,59%
Celer 25,83 3754 | 1731,19%
Cikla 14,87 21,10 | 129,53%
Cvjetata 17,91 762 | 4 57,45%
Cesnjak 1,20 2,62 T 45,80%
Grah 36,62 4930 | T2572%
Grasak 0,3 0,63 T 52,38%
Hren 1,41 1,04 d 26,24%
Kelj 7,62 2,78 | 163,52%
Koraba - - -
Krastavci i
kornigoni 2,25 0,52 d 76,89%
Krumpir 2.459,34 | 2.579,68 | T 4,66%
Kupus 65,68 80,99 | T18,90%
Luk 111,62 | 121,65 | T 8,24%
Mrkva 56,50 63,41 | T10,90%
Paprika 2,61 3,82 | 131,68%
Persin 21,94 2294 | T 4,36%
Patlidan 0,14 0,12 d 14,29%
Poriluk 4,60 4,36 d 5,22%
Rajéica 0,79 0,33 | 158,23%
Salata 7,51 5,35 d 28,76%
Tikvaltikvice 5,28 14,15 | 162,69%
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S obzirom na trendove, kao i stalni porast potraznje za ekoloSkim proizvodima u cijeloj
zemlji, pa tako i u Medimurskoj Zupaniji svake godine sve je viSe proizvodaca i povrsina koje
se nalaze pod ekoloskom proizvodnjom. U Medimurskoj zupaniji ekoloSkom proizvodnjom se
bavi 32 proizvodaca na 1.575 ha.

Za daljnji razvoj poljoprivrede vrlo vazne su potporne institucije. U Medimurskoj Zupaniji
krovna institucija za sektor poljoprivrede je Upravni odjel za gospodarstvo, komunalne
djelatnosti i poljoprivredu sa sjedistem u Cakovcu, a veliku ulogu u razvoju poljoprivrede u
Zupaniji imaju Savjetodavna sluzba te REDEA.

Medimurska zupanija je ve¢ neko vrijeme prepoznata 1 kao turisticka destinacija. Zato je
najviSe zasluzan razvoj ruralnog turizma. U okviru ponude moze se ista¢i prvo ocuvana
prirodna bastina zaSticenog podrucja prirode uz Muru i Dravu, zastieni spomenik prirode
Bedekoviceve grabe u Opcini Sveti Juraj na Bregu, spomenik parkovne arhitekture Perivoj
Zrinskih u Cakovcu,... Veliki pe¢at u razvoju Medimurja vezan je uz Zrinske, pa je grad
Cakovec poznat po dvorcu Zrinskih ili Zrinskoj straZi. Jedan od najtipi¢nijih hrvatskih
glazbenih etno izri¢aja upravo predstavlja medimurska sjetna pentatoni¢na glazba i z nju
vezani folklor.

Prema Nacionalnom katalogu Ruralni turizam Hrvatske kojeg izdaje Hrvatska gospodarska
komora uz suradnju s Ministarstvom Turizma (HGK, 2015)* na podrudju Medimurske
Zupanije registrirano je 17 ruralno turistickih gospodarstava. Ona se uglavnom odnose na
vinske kusaonice, vinograde, izletista, OPG, itd., gdje se osim rekreativno dokoli¢arskih tema
nude usluge kuSanja vina, hrane i smjestaja. Ona ukljucuju slijede¢a ruralno turisticka
gospodarstva: Domacinstvo Turk — Sv. Juraj na Bregu, KuSaonica vina Lovrec, OPG
Dvanajs¢ak, OPG Kunci¢, Izletiste Potrti kotac, Ran¢ Ponyland, Stara preSa Macinec,
Vinogradarstvo i podrumarstvo Belovi¢ Zelezna gora, Vinogradarstvo i podrumarstvo
Jakopi¢, Vinogradarstvo i podrumarstvo Stampar, Vinska hiza Cmrecnjak, Vinska hiza
Tomsié¢, Vinska kuca Alojz Novak, Vinska kuca Hazi¢, Vinska ku¢a Kerman Zvonko i Vinska
kuca obitelji Novak.

Medimurje je poznato i po svojoj gastro i eno ponudi, toplicama Sveti Martin, itd. Od
turistickih manifestacije se izdvajaju Sajam cvijeca i festival jagoda u Prelogu, Ljeto u gradu
Zrinskih, Porcijunkulovo. Sveti Martin na Muri srediSte je Medunarodnog spusta murskih

ladji i Weekend Bike Festivala, dok Gornji Mihaljevec ima Dane kruha. Nedelis¢e je

* Ruralni turizam Hrvatske: nacionalni katalog
http://www.mint.hr/UserDocslmages/hgk 2015 ruralni_turizam katalog.pdf
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sajamsko srediSte pa ve¢ po tradiciji ima Medunarodni sajam poduzetnistva (MESAP), Sajam
poljoprivrede, ekologije, zdrave prehrane, obnovljivih izvora energije i komunalne opreme.
Belica ima Festival krumpira, Donja Dubrava svoju Smotru dravskih plovila i Dane ljuka, a
Donji Kraljevec Dane Rudolfa Steinera. Biciklijade i bozi¢ni programi sa sajmovima
odrzavaju se u mnogim mjestima, medu kojima prednjade Cakovec, Nedeliée, Strigova i

Prelog.

4.3. Specifi¢na obiljeZja Koprivni¢ko-kriZevacke Zupanije

Koprivni¢ko-krizevacka zupanija predstavlja kompakt dviju regionalnih cjelina, nizinskog
podrucja izmedu rijeke Drave i brdskog podrucja Bilogore, povijesne hrvatske zemljopisne
regije Podravine i podrudja Krizevatko-kalnickog prigorja. Zupanija grani¢i na svom
sjevernom djelu s Varazdinskom Zupanijom, a rijeka Mura i Drava predstavljaju njezine
istocne granice prema Medimurskoj Zupaniji, odnosno Republici Madarskoj. Juzni dijelovi
Zupanije protezu se do vanjskih katastarskih granica opéina Klo3tar Podravski i Podravske
Sesvete, a vrh Bilogore predstavlja granicu s Bjelovarsko-bilogorskom Zupanijom.
Krizevacko—kalni¢kog podrucje predstavlja njegov zapadni dio, koji je ujedno i oslonjen na
Sire zagrebacko podrucje, odnosno podrucje Zagrebacke zupanije.

Ovakav ustroj Koprivni¢ko-krizevacke Zupanije je novijeg datuma, odnosno ona se formira
osamostaljenjem Hrvatske, te predstavlja dvije povijesne cjeline, povijesnu Krizevacku
zupaniju i podru¢je Vojne krajine i slobodnog kraljevskog grada Koprivnice. U tom
povijesnom svijetlu valja promatrati danasnji druStveno ekonomski razvoj. Obje cjeline
povijesno su bile pretezno poljoprivredna podrudja, gdje se ozbiljniji pomaci u
industrijalizaciji prostora dogadaju tek u drugoj polovici XX. stolje¢a, Sto je uzrokovalo
urbanizaciju pojedinih podrucja, kao i1 preseljenje ruralnog stanovnistva u te brzorastuce
novonastale urbane cjeline. U prvom redu, najveci povijesni pomak u pogledu urbanizacije
zabiljezila je Koprivnica, koja je ujedno bila mjesto ekonomskih migracija iz cijele Podravine,
ali i ostalih krajeva Hrvatske. Urbanizacija je promijenila obrazovnu strukturu stanovnistva,
tj. postupno je rastao broj visoko obrazovanih stanovnika, a $to je indirektno predstavljalo i
promjenu obrasca potrosnje i opcenito, stila Zivota. Krizevci imaju jo$ duzu tradiciju urbanog
srediSta, upravo iz razloga jer su bili povijesno srediSte ondasnje Krizevacke Zupanije, pa je
proces obrazovanja i promjene obrazovno potrosacke strukture stanovniStva duzi. Purdevac
kao urbano sjediste se definira povijesno gledajuci relativno kasno, ali tijekom druge polovice

XX. stolje¢a zauzimao je vazno mjesto u procesu urbanizacije donje Podravine.
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S obzirom na povijesnu tradiciju ipak dominantnog bavljenja poljoprivredom na podrucju
Koprivnicko-krizevacke Zzupanije, prvo se razvijala prehrambena industrija koja i danas
zauzima istaknuto mjesto. Kao proces diversifikacije i Sirenja osnovne djelatnosti, kasnije se
razvija farmaceutska industrija (Koprivnica), proizvodnja obuce i tekstila (danas gotovo da i
nemaju nikakav znacaj), drvna industrija, gradevinska i sl.

Valja napomenuti da su se u Koprivni¢ko-krizevackoj Zupaniji godinama razvijali veliki
poslovni subjekti, koji su ujedno zaposljavali i veliki broj ljudi. Kako iz tog razloga, ali i zbog
drustveno ekonomskog uredenja nije bilo veéih obrtni¢kih inicijativa, to se djelomicno
odrazilo i na poduzetnicki razvoj u samostalnoj Hrvatskoj.

Unato¢ postojanju tri urbana sredista, Koprivnicko-krizevacka zupanija dominantno ruralna
Zupanija, zato §to vecina stanovnistva ne samo da zivi na ruralnim prostorima, ve¢ se i oblik
njihove ekonomske aktivnosti odnosi na poljoprivrednu proizvodnju ili komplementarne
aktivnosti.

U zadnjih dvadesetak godina, a naroCito u kontekstu tranzicije, Koprivni¢ko-krizevacka
Zupanija nije poStedena procesa deindustrijalizacije, smanjenja broja zaposlenih, a posredno i
demografskog pada $to se moze tumaciti kao posljedica starenja stanovniStva 1 intenzivnog

iseljavanja mlade populacije.

4.4. Specifi¢na obiljezZja Medimurske Zupanije

Za razliku od Koprivnic¢ko-krizevacke zupanije, Medimurska zupanija predstavlja homogeniju
cjelinu u geografskom i demografskom smislu. Povijesno gledano, Medimurje je jedna od
onih povijesnih hrvatskih regija koja relativno kasno ulazi u sastav matice zemlje, Sto je
determiniralo njezin drustveno-ekonomski status danas. Naime, Medimurska zupanija je
relativno centristicka regija sa svojim administrativnim, politickim, ekonomskim, obrazovnim
i kulturnim sredistem Cakovcem, pored kojeg postoje dvije urbane cjeline, grad Prelog i
Mursko Sredis¢e. Moze se kazati da povijesno gledajuéi, SVoj razvoj ova zupanija bazira na
poljoprivrednoj proizvodnji, najveci prostor je ruralni prostor, kao i ¢injenica da dominira
ruralno stanovnistvo.

lako je pojavu industrijalizacije svakako moguce detektirati jo§ krajem XIX. stoljeca,
Medimurska Zupanija je dominantno ruralno podrucje do druge polovice XX. stolje¢a kada se
i u toj regiji pocinje ozbiljnije odvijati proces industrijalizacije. Cakovec kao srediste tog
razvoja, takoder je potaknuo veliki val useljavanja i transformaciju ruralnog stanovnistva u

urbano. No, s obzirom da nije bilo mogucée zaposliti sve radno sposobno stanovnistvo u
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urbanim sredistima, i zbog blizine zapadnih zemalja, stanovniStvo Medimurja tradicionalno
ekonomski migrira u zapadno Europske zemlje. Kao povratni efekt, i zbog slabijeg ucinka
industrijskog razvoja na podrucju cijele Zupanije, u Medimurskoj Zupaniji postoji duga
tradicija obrtniStva, Sto se danas transformiralo u srednje i veliko poduzetniStvo i predstavlja
nositelja ekonomskog razvoja, ne samo zupanije, nego i cijele zemlje. Danas je Medimurje
prepoznato ne samo po razvoju industrije, nego je i1 reprezentativni kraj poljoprivredne
proizvodnje. Uz to, zadnjih par desetljeca razvija se i turizam, poglavito onaj ruralni tako da
je Medimurje prepoznato kao turisti¢ka destinacija u zemlji, ali 1 Sire.

Uz razvoj primarnih ekonomskih proizvodno usluznih djelatnosti, Medimurje, odnosno
njegovo administrativno srediste Cakovec, je veé¢ dugi niz godina tradicionalno i obrazovno
srediste. Uz osnovnoskolsko i srednjoSkolsko obrazovanje, prepoznato je i kao jedan od

hrvatskih regionalnih visokoobrazovnih centara sa svojim veleud¢ilistem.

4.5. Urbana sredista Koprivni¢ko kriZzeva¢ke Zupanije u krugu od 50 km od mjesta
proizvodnje

U Koprivnicko-krizevackoj zupaniji postoje tri urbane sredine - gradovi: Koprivnica,
Durdevac 1 Krizevci. Koprivnica je geografsko srediSe u srednjoj Podravini, dok je i Purdevac
gravitacijski centar donje Podravine. Krizevci su srediSte kalni¢ko prigorskog kraja i nalaze se
na podrucju koje tradicionalno i generacijski gravitira gradu Zagrebu.

Najznacajnije urbano srediste u Koprivnicko krizevackoj Zupaniji je grad Koprivnica. Uz to,
Koprivnica je i zupanijsko srediSte pa je vecina administrativnih sluzbi smjeStena upravo
ovdje. Koprivnica se nalazi na vrlo zahvalnoj poziciji koja predstavlja sjeciSte putova koji
vode od Jadrana prema istoku i sjeveru Europe, te se ujedno nalazi i transverzali sjever-jug. U
gradu Koprivnici i bliZzoj okolici prema zadnjem popisu stanovniStva Zivi 30.854stanovnika
(DZS, 2011). Na samom podruc¢ju grada Purdevca zivi 8.264 stanovnika (DZS, 2011). U
Krizevcima i okolnim mjestima zivi 21.122 stanovnika (DZS, 2011).

Analiziraju¢i prostornu veli¢inu zupanije 1 njena tri urbana sredisSta, moguce je zakljuciti da
radijusi iz njena tri srediSta ne prelaze vise od 50 km od mjesta najudaljenije poljoprivredne
proizvodnje. To zna¢i da je prema modelu lokalne opskrbe cjelokupnu Koprivni¢ko-
krizevacku zupaniju moguce obuhvatiti pretpostavljenim modelom. No, pitanje je da li broj
stanovniStva u svakom od centara, njegova ekonomska mo¢, navike kupnje, obrasci potrosnje
kao i sama razina percepcije podrske lokalne ekonomije pogoduju ovakvom obliku prodaje uz
uvjet da se niSta ne mijenja ili potakne. Uz to valja promatrati neke tradicionalne i povijesne

veze U dnevnoj migraciji stanovni$tva u Koprivni¢ko-krizevackoj Zupaniji, pogotovo
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njezinom krizevackom djelu, ali u stanovitoj mjeri i koprivnickom dijelu. Naime, prostorna
udaljenost Krizevaca od Zagreba je oko 60-ak kilometara, a od Koprivnice 90-ak kilomtara.
Jos od prve polovice 80-ih godina proslog stolje¢a ta udaljenost se dodatno smanjila
elektrifikacijom pruge Zagreb — Dugo Selo — Botovo, §to je ucinilo putovanje izmedu ovih
navedenih zupanijskih srediSta i Zagreba joS kra¢im, a time 1 put distribucije lokalno
proizvodnih proizvoda brzim i jeftinijim. Sasvim je jasno da snaga potraznje trziSta grada
Zagreba i njegova blizina za dobar dio lokalnih poljoprivrednih proizvodaca Koprivnicko-

krizevacke zupanije ve¢ duzi niz godina predstavlja lokalno trziste.

4.6. Urbana sredista Medimurske Zupanije u krugu od 50 km od mjesta proizvodnje

U Medimurskoj Zupaniji u smislu urbanih cjelina postoje tri grada. Cakovec kao
administrativno srediSte Zupanije nalazi se u njenom srediSnjem dijelu i predstavlja prometnu
raskrsnicu koja spaja sve dijelove Medimurja i svakako predstavlja najjacu gravitacijsku
tocku u svakom ekonomskom i socijalnom smislu. S obzirom na veli¢inu Zupanije, i njen
zemljopisni raspored, njena najudaljenija tocka nalazi se u radijusu od 50 km od Cakovca.
Grad Cakovec kao jako ekonomsko sredite sa svojim naseljima ima 27.104 stanovnika, a
(DZS, 2011). Ostala dva urbana sredista jesu Prelog i Mursko Sredis¢e. U gradu Prelogu
prema zadnjem popisu stanovniStva zivjelo je 7.815 ljudi (DZS, 2011), dok je na podrucju
Murskog Sredis¢a zivjelo 6.307 ljudi (DZS, 2011).

Specifi¢no je da se dva potonja urbana srediSta nalaze u ,,rubnim‘ podru¢jima Medimurske
Zupanije. Grad Prelog se nalazi na jugoistoku Zupanije u neposrednoj blizini rijeke Drave,
dok je Mursko SrediS¢e na krajnjem sjeveru Zupanije, odnosno na samoj granici sa
Slovenijom. Time je polozaj ovih dvaju gradova na neki nacin periferan jer je gravitacija
prema njima lokalna i ograni¢ena na krajnji jug ili sjever Zupanije. DoduSe, kada bi se mjerio
njihov stvarni geografski domet, a s obzirom na ukupnu zemljopisnu rasprostranjenost
zupanije, i Prelog i Mursko Sredi$¢e obuhvacaju cijelo Medimurje radijusom do 50 km.
Razvidno je da osim Cakovca, u ostala dva medimurska grada Zivi relativno mali broj
stanovnika. Ipak, i grad Prelog raspolaze stanovitom ekonomskom snagom koja se manifestira

kroz jacu potraznju i moguéno$¢u kupnje lokalnih poljoprivredno prehrambenih proizvoda.
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4.7. Teritorijalna distribucija potencijalnog prodajnog asortimana lokalnih proizvoda u
Koprivni¢ko-kriZzeva¢koj Zupaniji

1z analize obiljeZja poljoprivredne proizvodnje u Koprivnicko-krizevackoj 1 Zupaniji moze se
zakljuciti da u generalnoj poljoprivrednoj proizvodnji dominiraju primarni proizvodi i da je
udio preradevina ili proizvoda s dodanom vrijednoS¢u relativno nizak. Koprivnicko-
krizevaCka Zzupanija, a naroCito njezin podravski dio je pretezito ratarski i vocarski kraj.
Usporedujuci proizvodne povrSine dominiraju oranice i u ovom djelu proizvodnje uglavnom
se radi o proizvodnji hrane za stoku ili sirovina za daljnju preradu koja se obi¢no prodaje kroz
lanac veleprodajnih otkupa. Stoga, vaZzan segment poljoprivredne proizvodnje predstavlja
vocarstvo 1 povréarstvo i uzgoj goveda, odnosno mlije¢nih krava.

Koprivnicko-krizevacka zupanija je poznata po proizvodnji voca. Od kultura voca dominira
uzgoj jabuke, zatim breskve, Sljive, treSanja i visnje, kao i oraha i lijeske. Uz to $to se ove
kulture prodaju svjeze, jedan dio proizvodaca ih 1 preraduje bilo u pekmeze, sokove, rakiju ili
sli¢no, ali njihov broj je jos uvijek relativno malen s obzirom na stvarni potencijal. U uzgoju
povréa takoder dominira prodaja svjezeg proizvoda, prerada je relativno slabo zastupljena. Od
uzgajanih kultura prednjace grah i grasak, krumpir, kupus, mrkva paprika i uzgoj tikva.

U Koprivnicko-krizevackoj zupaniji iako u apsolutnim iznosima relativno malen, zamjetan je
znacajan uzgoj ljekovitog bilja

Ova je zupanija poznata po uzgoju stoke. S obzirom na koli¢inu isporucenog mlijeka u 2016.
godini (59.858.091 kg) moze se govoriti 1 velikom znacaju ovog aspekta poljoprivredne
proizvodnje (HPA, 2016). Uz to, na krizevackom podrucju je vrlo razvijena prerada mlijeka,

odnosno proizvodnja mlije¢nih proizvoda koja se odvija u brojnim mini mljekarama.

4.8. Teritorijalna distribucija potencijalnog prodajnog asortimana lokalnih proizvoda u

Medimurskoj Zupaniji

U Medimurskoj zupaniji takoder prevladava primarna poljoprivredna proizvodnja u grani
bilinogojstva, dok su preradeni proizvodi i proizvodi s dodanom vrijednosc¢u u pod¢injenom
polozaju. U Medimurskoj zupaniji situacija je gotovo ista kao i u ostatku zemlje kada je u
pitanju povrSina pod oranicama i stvarnoj namjeni proizvodnje na istima. Ovdje se takoder
radi o proizvodnji hrane za stoku ili sirovina za daljnju preradu koja se obi¢no prodaje kroz
lanac veleprodajnih otkupa

Prema obiljezjima poljoprivredne proizvodnje u Medimurskoj Zupaniji moze se zakljuciti da

je u ovoj Zupaniji razvijeno vocarstvo, a naro¢ito proizvodnja jabuka. Jabuke se proizvode u
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2016. g. cak na 529,89 ha (APRRR, 2016). Od ostalih vocarskih kultura prevladavaju ljeska i
orah, aronija, breskva i borovnica.

Od povréarskih kultura u Medimurju apsolutni rekorder je krumpir. Zatim, po opsegu
proizvodnje slijede zelje, luk, mrkva, celer cikla i persin.

Od stocarske proizvodnje valja istaknuti znacaj uzgoja goveda i svinja, te donekle uzgoj koza.
Proizvodnja svinja je znacajna i zbog prerade. Ne samo zbog nazoc¢nosti mesne industrije
(Vajda), ve¢ i zbog proizvodnje autohtonog i zasticenog proizvoda ,,meso z tiblice” Koji
postaje sve popularniji i traZeniji medu potro$a¢ima i turistima u Medimurju. Sto se tice
proizvodnje mlijeka, Medimurska Zzupanija je u 2016. godini proizvela 15.871.893 kg mlijeka
(HPA, 2016).

Velika potraznja, dobre trziSne cijene kao i povoljni proizvodni uvjeti razlog su sve vece

popularnosti proizvodnje meda 1 proizvoda od meda u Medimurju.

4.9. Turisti¢ki promet kao potencijalni vid potro$nje lokalnih proizvoda u Medimurskoj
Zupaniji

Polozaj Medimurja kao srednjoeuropske regije omogucava da se dobro pozicionira kao
turisticka destinacija zato Sto se nalazi relativno blizu ve¢ih urbanih sredista u kontekstu ovog
dijela Europe i dobro je prometno povezano.

Prema StrateSkom marketing planu turizma Medimurske Zupanije 2014.-2020. (REDEA,
2014) glavni aspekti atrakcijske osnove Medimurske Zupanije predstavljaju prirodna bastina,
(Regionalni park Mura-Drava, dravska jezera, Podzemne i termalne vode, gorice Gornjeg
Medimurja), kulturna baStina koja ukljucuje kulturu Zivota i rada s gastronomijom i
enoloskom ponudom, zatim turisticke staze, putovi i ceste, manifestacije i sport.

U smislu sudjelovanja turizma u razvoju kratkih lanaca opskrbe na prvom mjestu svoj
potencijal ima razvijena eno-gastronomska ponuda kroz ve¢ razvijenu i poznatu ugostiteljsku
ponudu koja se sastoji od cca. 80-ak jedinica koje pruzaju uslugu pripreme jela. Ova ponuda
je dobro koncentrirana u sjevernom djelu Zupanije i samom Cakovcu, ali i ostali dijelovi
Zupanije dobro su pokriveni. U strukturi ugostiteljske ponude na prvom mjestu se isticu
restorani i vinske kuce, kao i kusaonice hrane i pi¢ca na OPG-ima kojih svake godine ima sve
viSe. Ponuda domace kuhinje i autenti¢nost ambijenta se njeguju u svim oblicima
ugostiteljske ponude. Medimurska eno-gastronomska ponuda je pozicionirana kroz ponudu
domace autohtone medimurske kuhinje, ambijentalnost prostora, obiteljsko poduzetnistvo,

visoku razinu usluge i educirano osoblje.
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Veliki turisticki potencijal u Medimurju predstavlja i Medimurska vinska cesta u koju je
povezano na desetine vrhunskih vinara. Ponuda vinske ceste u prvom redu ukljucuje kusanje
vina, ali i hrane.

Osim jednodnevnih posjeta u Medimurju evidentira se 1 sve veci broj viSednevnih boravaka.
Glavni generator viSednevnog boravka u Medimurju su Terme Sv. Martin koje raspolazu s
pojedinacno najve¢im smjeStajnim i popratnim kapacitetima.

Prema podacima Hrvatske turisticke zajednice (HTZ, 2017), na turiste iz Hrvatske otpada
udio od preko 60%, ali zadnjih godina se biljeZi rast stranih gostiju, uglavnom iz obliznjih
zemalja. Turisticka ponuda u Medimurju omogucéava razvoj turizma kroz cijelu godinu, a
prema modelu generalne segmentacije StrateSkog marketing planu turizma Medimurske
zupanije 2014.-2020. ciljane skupine turista su individualni gosti /ili manje grupe, viSe
platezne moci, ekoloski i kulturno osvijesteni (REDEA, 2014). Naime, radi se o iskusnim
potrosa¢ima ¢ija se segmentacija bazira na zivotnim stilovima, hobijima i interesima.
Potencijalni gost spada u dobnu skupinu 50+ i koristi glavni i viSe kra¢ih odmora tijekom
godine, voljan je eksperimentirati i nije postojan gost. On je aktivan i dinamican, motiviran
dozivljajem, bijegom, uzbudenjem, obrazovan je i visoko osvijeSten. Cijeni vrijednost za
novac i ne nuzno niske cijene (REDEA, 2014).

Ciljni potrosacki segmenti obuhvacaju viSe interesnih skupina posjetitelja uskladenih s
resursnim potencijalom Medimurja 1 oni se svrstavaju u slijedeée skupine: sportski

rekreativci, wellness i zdravlje, kulturom motivirani, eno-gastro, i sportasSi (REDEA, 2014).
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5. TRZISTE | DISTRIBUCIJA POLJOPRIVREDNO-PREHRAMBENIH
PROIZVODA

5.1. Lokalna proizvodnja hrane

Lokalno proizvedena hrana integrira sve procese od proizvodnje, prerade, distribucije i
potro$nje na maloj razini 1 pri tome poti¢e razvoj odrzivih lokalnih gospodarstava i stvara
snaznu vezu izmedu poljoprivrednih gospodarstava, odnosno njihovih polja i staja i
domacdinstava lokalnih potrosaca. Lokalna poljoprivreda podupire ekonomije mjesta s
obzirom da su poljoprivredne povrSine oko gradova idealna mjesta za proizvodnju, a gradske
trznice za prodaju domace, lokalno proizvedene hrane. U svijetu se javljaju razli¢iti pokreti
koji promoviraju lokalnu hranu i potragu za alternativnim oblicima proizvodnje, distribucije i
potrosnje hrane, ponovnom povezivanju proizvodaa i potroSaca, jacanju lokalnih
poljoprivrednih sustava i poljoprivrednih trzista te izgradnju novih veza izmedu ruralnih i
urbanih podruc¢ja. Pozitivni u¢inci konzumiranja lokalne hrane mogu se mijeriti: socijalno,
okolisno i gospodarski (Hadzi¢, 2014).

Lokalna poljoprivreda je proizvodnja poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda u cilju
njihove prodaje na podrucju koje se nalazi u ,,razumnoj* blizini poljoprivrednog gospodarstva
na kojem su proizvedeni, odnosno lokalna proizvodnja hrane podrazumijeva ,,razumnu®
blizinu OPG-a mjestu prodaje. Ne postoji jedinstvena definicija pojma lokalno podrudje.
Dok se u razliCitim izvorima potvrduje da taj pojam znaci relativno malo zemljopisno
podrucje, ne postoji suglasnost o udaljenosti, koja moze iznositi od 20 do 100 km od mjesta
proizvodnje (Europska Komisija, 2013). Kad je u pitanju povrSina, lokalno se moze tumaditi
na dva nacina: prvo, definirano radijusom trzista npr. 50 km, i drugo, moze se vezati uz regiju,
npr. u Hrvatskoj bi to moglo biti podrucje neke Zupanije. U svakom slucaju lokalnu hranu
povezuje Cinjenica da se proizvodi na podru¢ju koje nam je poznato, na kojem Zzivimo,
poznajemo i susreCemo same proizvodace i da nam je dostupan uvid u samu proizvodnju
(Vincek, Ernoi¢, 2016). S obzirom na Siroko rasprostranjena tumacenja pojma lokalnog
podrucja, definicija bi se €inila proizvoljnom. U veéini slu¢ajeva potrosac je zapravo onaj koji
odlucuje o tome je li neki proizvod s lokalnog podrucja ili nije.

Proizvodnja i konzumacija lokalne hrane dobra je za proizvodace, kupce/potrosace, za lokalnu
ekonomiju, okoli$, a ostvaruje se i druStvena korist. Neke od prednosti lokalno proizvedene
hrane i njezinog plasmana putem izravnih kanala prodaje su: proizvodi se na ,,poznatom”

podrucju, proizvodnja je sigurna tj. potrosacC ,,poznaje“ proizvodaca hane. Smanjuje se
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transport hrane i skracuje lanac dobavljanja hrane. Potrosaci i proizvodaci ostvaruju blisku
suradnju tj. potrosaci uc¢e od proizvodaca o njihovoj vlastitoj proizvodnji hrane. Stvara se
osjecaj zajednistva i povjerenja. Takoder se ostvaruje i pozitivan u¢inak na poljoprivredu i
zastitu okolisa. Hrana je svjeza i sezonska te manje kemijski tretirana, poznato je porijeklo,
ostvaruje se izravan susret s proizvodacem i jaca lokalna ekonomija. Osim toga proizvodnja i
konzumacija lokalne hrane osigurava o¢uvanje radnih mjesta. S druge strane, uvozna hrana
uglavnom je dugo putovala, dugo skladiStena, kemijski jace tretirana, prepakiravana i
preetiketirana Sto ukazuje na nepouzdanost porijekla. Osim toga uvozom jaCamo strane

ekonomije, a ne nacionalnu s naglaskom na lokalnu ekonomiju.

5.2. Kratki lanci opskrbe hranom (KOL)

Postoje razli¢ite interpretacije i kriteriji za klasifikaciju razli¢itih oblika kratkog lanca opskrbe
hranom.

Prema Europskom propisu o ruralnom razvitku (1305/2013), "kratki lanac opskrbe" oznacava
»opskrbni lanac koji ukljucuje ograniceni broj gospodarskih subjekata koji se zalazu za
suradnju, lokalni gospodarski razvoj i bliske zemljopisne i drustvene odnose izmedu
proizvodaca, preradivaca i potrosaca.’ To podrazumijeva prodaju lokalno proizvedenih
poljoprivrednih proizvoda na lokalnom trziStu gdje proizvoda¢ direktno prodaje potrosacu s
maksimalno jednim posrednikom.

Prema udruzenju Earth markets - slow food, kratki lanci opskrbe znace ,,alternativnu
strategiju koja omogucuje proizvodacima aktivanu ulogu u prehrambenom sustavu, jer se
usredotocuje na lokalnu proizvodnju - decentralizirani regionalni sustavi hrane Kkoji
minimizira broj ukljucenih koraka i udaljenost kojom putuje hrana (milja hrane)*®

Francusko Ministarstvo poljoprivrede, prehrane i Sumarstva dalo je sljede¢u definiciju kratkog
lanca opskrbe: ,,Komercijalizacija poljoprivrednih proizvoda putem izravne ili neizravne
prodaje kada je ukljucen samo jedan posrednik™ ( French Ministry of Agriculture, Food and
Forestry)’.

Unato¢ Sirokom razumijevanju lokalnih prehrambenih mreza i kratkih lanaca opskrbe, ne

postoji njihovo jedinstveno odredenje primjenjivo u svim drzavama &lanicama®.

% Izvor: Uredbu (EU) br. 1305/2013 Europskog parlamenta i Vije¢a od 17. prosinca 2013. o potpori ruralnom
razvoju iz Europskog poljoprivrednog fonda za ruralni razvoj (EPFRR)
https://publications.europa.eu/en/publication-detail/-/publication/c973adc4-6¢03-11e3-9afb-01laa75ed71al/
® Izvor: http://www.earthmarkets.net/pagine/eng/pagina.lasso?-id_pg=4

" Izvor: http://agriculture.gouv.fr/IMG/pdf/100809-lettreCircuitsCourts.pdf

8 |zvor: Revija ruralnog razvoja EU, br.12 HR https://enrd.ec.europa.eu/sites/enrd/files/fms/pdf/0E225117-
E813-29DD-8755-E97665BA10D9. pdf
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U konacnici, sve definicije se temelje na jedinstvenim kriterijima a to su: broj posrednika,
fizicka udaljenost i pojam “lokano®. Prema tome klju¢ne odrednice kratkih lanaca opskrbe
bile bi: sto kraca udaljenost izmedu proizvodaca i potrosaca, maksimalno jedan posrednik,
veza s lokalnim podru¢jem, medusobno povjerenje kupaca i proizvodaca I intenzivnija
komunikacija izmedu proizvodaca i potroSaca, pracenje podrijetla proizvoda te aktivna
ukljucenost lokalnih posrednika i ostalih dionika.
Kratki lanac opskrbe hranom, dakle, postaju konkretno mjesto gdje vise igraca - ne samo
proizvodac i potrosa¢, medusobno djeluju u duhu poljoprivredno-prehrambene uprave, gdje se
¢in kupnje transformira u ¢in s ekonomskim, drustvenim i ekoloSko pozitivnim vrijednostima
(Fabbrizzi i sur., 2014). Kratkim lancima opskrbe postizu se ciljevi odrzive poljoprivrede,
kroz smanjenje troSkova prijevoza i posljedi¢no emisiju CO,. Osim toga, promice biolosku
raznolikost.
StrateSka vaznost KOL-a te proizvodnje i potroSnje lokalne hrane moZze se mjeriti kroz
ostvarivanje dobrobiti za poljoprivrednike, razvoj vjestina za poljoprivrednike, zadovoljstvo
poslom i usvajanje odrzivih poljoprivrednih praksi, povecanje prihoda za poljoprivrednike
koji su ukljué¢eni u KOL, lokalni razvoj, dobrobit zajednice i zastitu okoliSa, stvaranje novih
radnih mjesta, ekonomski utjecaj KOL u lokalnom gospodarstvu, utjecaju KOL na pristup
svjezoj i zdravoj hrani te njihov utjecaj na socijalno zajednistvo.
Potrosa¢, odabirom kratkog lanca opskrbe hranom, ne samo da trazi odredene karakteristike
proizvoda, ve¢ 1 zeli sudjelovati u "drustvenom dogadaju" koji ukljucuje 1 nacela ekoloske
odrZivosti.
Sustavi lokalnih prehrambenih proizvoda su proizvodnja, prerada, trgovina i potroSnja
hrane koje se odvijaju na relativno malom zemljopisnom podru¢ju. Prema podacima iz studije
pod nazivom ,Stvaranje alternativnih mreZa poljoprivredno-prehrambenih proizvoda“® i
studije koju je izradio Zajednicki istrazivacki centar Instituta za istraZzivanje tehnologija
buducnosti (Institute for Prospective Technological Studies, IPTS, 2012), u kojoj se
usporeduju i analiziraju drustveno-gospodarski ucinci kratkih lanaca opskrbe hrane u
Europskoj uniji, lokalni prehrambeni sustavi mogu se podijeliti na tri vrste:

* lzravnu prodaju koju obavljaju pojedinci

* Zajednicku izravnu prodaju

° Karner, S. et al. (2010). Local food systems in Europe: Case studies from 5 countries and what they imply for
policy and practice (Sustavi lokalne prehrambene proizvodnje u Europi, op.ur.), IFZ, Graz. Studija je nastala u
sklopu projekta ‘FAAN - Facilitating Alternative Agro-Food Networks: Stakeholder Perspectives on Research
Needs’ financiranog sredstvima Sedmog okvirnog programa — dostupno na:
http://www.faanweb.eu/sites/faanweb.eu/filessFAAN_Booklet PRINT.pdf
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* Partnerstva.
Izravna prodaja hrane i opCenito kratki sustav opskrbnog lanca u Europi sve viSe dobiva na
vaznosti. Izravna prodaja je prodaja od poljoprivrednika izravno potrosacu, bez posrednika
na prodajnoj strani. Proizvodac, putem izravne prodaje, izraZzava svoju volju da zadrzi vecu
kona¢nu dodanu vrijednost, ali 1 pojacava kvalitetu proizvoda, te poboljSava mrezu odnosa s
kupcima/potroSacima, preispituje svoju drustvenu ulogu, s pozitivnim u¢incima za zajednicu.
Najces¢i oblici izravne prodaje poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda OPG-a su: prodaja
na gospodarskom dvoriStu, vinotoc¢je, prodaja uz prometnicu, prodaja iz dostavnog vozila,
samoberba, gradska trznica, seljaCka trznica, sajmovi, prigodne manifestacije, seljacke
prodavaonice, prodaja putem narudzbe odnosno dostava na kuéni prag i drugo (Kovacevi¢,
2005).
Kao §to ¢e kasnije u tekstu biti vidljivo iz rezultata istrazivanja anketiranjem, na podrucju
Koprivnicko-krizevacke 1 Medimurske zupanije najzastupljeniji oblici izravne prodaje su
prodaja na gospodarskom dvoriStu te prodaja na seljackim trznicama. Poljoprivredni
proizvodaci s podrucja istrazivanih zupanija oko 50% svojih proizvoda plasiraju na trziSte
putem izravnih kanala prodaje, s time da je u Koprivni¢ko-krizevackoj zupaniji zastupljenija
prodaja na trznicama, a u Medimurskoj Zupaniji prodaja na gospodarstvima. Oko 7% ukupne
proizvodnje proda se putem dostave na kuéni prag te oko 5% na sajmovima.
Zajednicka izravna prodaja podrazumijeva neke oblike formalne ili neformalne suradnje s
ciljem zajednicke izravne prodaje. Na primjer: skupine kupaca koji proizvode kupuju izravno
na poljoprivrednim gospodarstvima, skupine proizvodaca s odredenih geografskih podrucja
koji plasiraju svoje proizvode preko zajednickih internetskih stranica, sajmovi na kojima se
obi¢no predstavljaju razliciti aspekti odredenog podrucja 1 postize bolja integracija sektora
lokalne prehrambene proizvodnje s primjerice, ruralnim turizmom. Dobar je primjer prodaja
hrane za javni sektor putem posrednika - proces u kojem posrednici, primjerice zadruge u
vlasnistvu proizvodaca, organiziraju nabavu robe razli¢itih proizvodaca da bi se zadovoljile
potrebe velikih potrosaca iz javnog sektora poput Skola i bolnica. Takoder u ulozi posrednika
moze biti 1 neki supermarketa kod kojeg postoje izdvojena prodajna mjesta za domace
proizvode koji su na taj nacin i prezentirani.
Partnerstva podrazumijevaju razli¢ite oblike suradnje veceg broja proizvodaca, kupaca,
javnog sektora i organizacija Sto poti¢e stvaranje strateSkog pristupa KOL-a i donosi
mnogobrojne koristi cijelome lokalnom podrucju.
Interes za kratke lanac opskrbe hranom u EU kontinuirano raste. U suvremenom ekonomskom

okruZzenju, gdje su uvjeti profitabilnosti poljoprivrednih gospodarstava siromasni, takav sustav
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moze biti ucinkovit kao alat, posebno za potporu malim 1 srednjim proizvodacima
poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda (Casolani, 2015).

Uloga drzava clanica na nacionalnoj razini mogla bi biti znatna osobito u definiranju
fleksibilnijih pravila/zakona koja se primjenjuju na lokalna trzista, kao 1 na tumacenju nacela
slobodnog kretanja robe na lokalnim trzistima.

Na taj nacin ostvaruje se i moguénost promicanja ruralnog razvoja preraspodjelom vrijednosti
duz lanca opskrbe hranom i prodajom proizvoda s oznakom izvornosti, zemljopisnog

porijekla te organskih i ekoloskih proizvoda.

5.2.1. Ocekivane prednosti alternativnih KOL-ova za proizvodaca, potroSaca i zajednicu

Ocekivane prednosti alternativnih KOL-ova za proizvodaca, potrosaca i zajednicu ocitovale bi

se kroz ponovno povezivanje proizvodaca i potrosaca, jaCanje lokalnih poljoprivrednih

sustava 1 poljoprivrednih trzista te izgradnju novih veza izmedu ruralnih i1 urbanih podrucja.

Vazan je i socijalni aspekt kroz naglasavanje dodane vrijednosti koju ljudski odnos donosi

ovom gospodarskom procesu putem komunikacije i uspostavljanja partnerstva. KOL-i imaju

temeljno mjesto u promicanju i postizanju odrzivosti na lokalnoj razini.

Koristi za proizvodace:

e dodatni izvor prihoda

e sigurniji izvor prihoda, $to je Cesto presudno u danaSnjem sustavu prodaje;

e veca kontrola vlastite gospodarske odrzivosti,

e mogu dobiti viSe cijene,

e diversificiraju svoje vjestine npr. stjecanje marketinskog i poslovnog znanja; umreZavanje
i moguc¢nosti ucenja s drugim poljoprivrednicima.

Koristi za lokalno gospodarstvo:

e ViSe novca troSi se u lokalnom gospodarstvu koji duze lokalno kruzi, odnosno “ne odlazi”
iz regije i ima visoki multiplikatorski efekt na lokalnu ekonomiju,

e pruzaju alternativu za lokalne proizvode pomazuéi osnivanje novih lokalnih tvrtki,
prosirenje djelatnost postojecih, osnazuju se lokalni poslovi i poslovno umrezavanje

e stvaranja kratkih lanaca opskrbe, ulaganje u infrastrukturu

e odrzavanje lokalne zaposlenosti

e doprinosi razvoju turizma i Sirenju turisticke ponude.
Koristi za potrosace:

e uzivaju u konzumaciji seljackih/domacih proizvoda;
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e kupuju domace, svjeze i zdrave proizvode obi¢no po konkurentnim cijenama;

e 3aroliki izbor proizvoda s moguéom ponudom ekstra svjezih proizvoda dostupnih na
razli¢ite nacine;

e jaca se zajednica kroz socijalnu interakciju, Sto je danas jedna od klju¢nih ¢imbenika u
kvaliteti Zivota u urbanim sredinama.

Koristi za okolis:

e hrana putuje manje ¢ime se ostvaruje usteda fosilne energije, smanjenje emisije CO3;

e za pakiranje hrane troSi se manje ambalaze, moZe se uvesti eko-ambalaza;

e dobar prostor za prodaju ekoloski proizvedene hrane kao i manje agrotehnicki intenzivno
proizvedene hrane te na taj na¢in manje kemijskih sredstava odlazi u okolis;

e postize se odrzivost starih sorti i pasmina te veca bioloska i krajobrazna raznolikost.

Koristi za drustvo:

e doprinosi smanjenju nejednakosti tj. svima se omogucuje dostupnost svjeze i zdrave
hrane;

e Dbogate i siromasnije gradske sredine gotovo podjednako pokazuju interes za kupnju
lokalnih proizvoda izravno od proizvodaca, medutim potrebno je posti¢i odgovarajuce
cijene koje su prilagodene kupovnoj moci lokalnog stanovnistva.

Razmatrajué¢i koristenje kratkih lanaca opskrbe, treba se naglasiti da oni vrijede i imaju
smisao na lokalnoj razini i to za svjeze namirnice: svjeze voce 1 povrée, svjeZe meso 1 mesne
preradevine, jaja, svjeze pekarske proizvode i sl. Kratki lanci opskrbe podrazumijevaju
smanjivanje broja posrednika do mjere koja je moguc¢a kako bi gotov proizvod bio dostavljen
potroSacu. Idealna situacija bi bila kada proizvodac direktno prodaje potrosacu bez ijednog
posrednika. KoriStenjem kratkih lanaca opskrbe, jaca se lokalna ekonomija (domaci
proizvodaci) koja omogucava odrzivost bavljenja poljoprivredom i opstojnost malih
poduzeéa, obrta i poljoprivrednih gospodarstava. Omogucuje se nabava hrane vece kvalitete,
svjezine 1 nutritivne vrijednosti, Sto pridonosi povecanoj sigurnosti hrane, pogotovo kad je
rije¢ o nabavi hrane u javnim ustanovama (Skolama, vrti¢ima, restoranima studentske
prehrane...).

Postavlja se pitanje kako razviti ucinkovit sustav plasmana lokalno proizvedene hrane kroz

kratke lance opskrbe?

Jedan od naina za reagiranje na postojee konvencionalne poljoprivredno-prehrambene
sustave i stvaranje strategije konkurentnosti ili prezivljavanja malih obiteljskih gospodarstava

jest ponovna izgradnja regionalnih i lokalnih poljoprivredno-prehrambenih sustava (Berti,
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Mulligan, 2016). MoZe li se razvojem inovativnih kratkih lanaca opskrbe hranom postiéi i
razvoj konkurentnosti malih poljoprivrednih gospodarstava? Mogu li kratki lanci opskrbe
hrane na lokalnoj i regionalnoj razini kao inovativni organizacijski oblici premostiti
»Strukturne rupe® na poljoprivredno-prehrambenom trziStu izmedu malih proizvodaca i
potrosaca pojedinaca i obitelji, kao 1 velikih kupaca?

U posljednje vrijeme raste interes za traZzenjem alternativa za skradivanje lanca opskrbe
hranom, koje bi omogucile izravnije povezivanje proizvodaca i potroSaca i lokalizaciju
prehrambenih sustava. Alternativni lokalni lanci hrane svakako su dio ruralnog/lokalnog
razvoja (Peneva, Kazakova, 2015). Pitanje je kako potaknuti i olaksSati njihov rast kako bi
doprinesao ruralnoj vitalnosti i odrzivoj poljoprivredi. Cilj je razvoj novih alternativnih oblika
poljoprivrednih lokalnih lanaca opskrbe hranom, u kombinaciji s proizvodnim praksama,
ruralnim  turizmom, tradicionalnom  proizvodnjom hrane i razvojem lokalne
zajednice/gospodarstva.

U rezoluciji Europskog parlamenta (04.02.2014.) ,,Pravedni prihodi za poljoprivrednike:
bolje funkcioniranje lanca opskrbe hranom u Europi” Europski parlament poziva Komisiju
da ,,predloZi donoSenje instrumenata potpore i promicanja lanaca opskrbe hranom kojima
upravljaju poljoprivrednici, kratkih lanaca opskrbe i seljackih trznica kako bi se uspostavila
izravna veza s potrosacima i omogucilo poljoprivrednicima da smanjenjem broja posrednika
i faza postupka dobiju posteniji dio konacne prodajne cijene.”

Postavija se pitanje mogu li kratki prehrambeni lanac biti ucinkovito rjesenje za odrzivost na

trziStu hrane?

Neka od rjeSenja su ugledati se na tuda iskustva, pogotovo iz zemalja u okruzenju slicnog
povijesnog, kulturnog i gospodarskog razvoja (npr. Austrija, Slovenija, Italija, Francuska,
Poljska)™®. Optimizirati model i napraviti svoj sustav proizvodnje i distribucije lokalno
proizvedene hrane. Organizirati se te smanjiti kupovinu tj. potrodnju hrane iz uvoza koja iza
sebe ima na stotine i tisu¢e kilometara.

Susjedne zemlje npr. Slovenija to rjeSavaju: poticanjem ,,domaceg” putem marketinskih
komunikacija, prikazivanjem emisija na TV, organiziranim obilascima/posjetima
gospodarstvima, informiranjem javnosti o negativnim ucincima uvozne hrani na potrosace i
gospodarstvo, postavljanjem samposluznih kucica na trznicama, trgovima i slicnim mjestima.

Neka od dugoro¢nih rjeSenja bila bi edukacija predskolske i Skolske djece o korisnosti

19/ige o primjerima dobre prakse: EIP-AGRI Focus Group Innovative Short Food Supply Chain management,
Final report, 30 November 2015. https://ec.europa.eu/eip/agriculture/sites/agri-eip/files/eip-
agri_fg_innovative food_supply chain_management final_report 2015 en.pd
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konzumacije domace, lokalno proizvedene hrane, njenom uzgoju, kroz potpore
poljoprivrednicima koje bi omoguéile manje troskove i nize konacne cijene za potrosace,
udruzivanje poljoprivrednika u zadruge, udruge i sl., stvaranjem uvjeta za KOL izgradnjom
distributivnih centara i potrebne infrastrukture (hladnjace, skladista pakirnice..) na lokalnoj
razini i dr.

Potrebno je poticati, zakonodavstvom, uredbama i drugim mjerama, lokalnu opskrbu hranom
javnih institucija odnosno dati vecu $ansu malim proizvodacima kroz izravnu kupovinu za
javne ustanove. Cijena ne smije biti jedini kriterij. Potrebno je uzeti u obzir nacin
proizvodnje, kvalitetu hrane koja se kupuje 1 konzumira, narucivati sezonske proizvode od
lokalnih proizvodaca i sl.

Modelom kratkog lanca opskrbe kad je u pitanju nabava hrane za javne ustanove, poput
bolnica, Skola, vrtic¢a, policije, vojske 1 sl., postiglo bi se visSe domacih prehrambenih
namirnica u tim ustanovama te konzumacija svjeZije hrane. Akcijske planove kojima
promoviraju nabavu svjeze hrane za javne ustanove, koja samim time ima i viSe hranjivih
vrijednosti, provode brojne ¢lanica Europske unije, a taj trend posebice je ojacao posljednjih
godina otkad su uvedene sankcije Rusiji, na Sto je ta drzava odgovorila istom mjerom i time
se stvorio viSak hrane kod europskih proizvodaca koji je dotad odlazio u izvoz. Tako
primjerice politiku nabave hrane u roku od 48 sati od polja do stola uspjesno provode Italija i
Austrija.

Kako primijeniti ekonomski najpovoljnije ponude u nabavi poljoprivredno-prehrambenih

proizvoda i hrane?
Novim Zakonom o javnoj nabavi (NN br. 120/2016, dalje u tekstu: ZJN 2016.) koji je na
snazi od 01.01.2017. propisana je primjena ekonomski najpovoljnije ponude (ENP) kao

jedinog kriterija odabira najpovoljnijeg/ih ponuditelja.

U postupku donosenja ZJN 2016, amandmanom od 6.12.2016. uvrsten je stavak 7. u Clanak
284. kojim se daje mogucnost da javni narucitelji pri odabiru najpovoljnije ponude u okviru
¢lanka 284. mogu uzeti u obzir kriterije povezane ponudom poljoprivredno-prehrambenih
proizvoda i hrane koji omogucuju jace povezivanje poljoprivredno-prehrambeno proizvodnog
1 javnog sektora uz istovremeno osiguravanje svjezine proizvoda, vece iskoriStavanje
nutritivnih vrijednosti, smanjenje troSkova transporta i distribucije kao i smanjenje negativnog
ucinka transporta na okolis .

Obvezna primjena kriterija ekonomski najpovoljnije ponude, ¢lanka 284. stavaka 4.1 5. ZJN
2016 bio je odgodena do 01.07.2017. kako bi se naruciteljima dalo dovoljno vremena da se

educiraju i pripreme, da se izradi procedura i metodologija za punu primjenu ovog kriterija
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koji je velika promjena u odnosu na dosadasnji u narucitelja u RH najprimjenjivaniji Kriterij
najnize cijene.

U novi ZJN 2016. ukljucena je i odredba prema kojoj narucitelji pri odabiru ekonomski
najpovoljnije ponude prilikom nabave poljoprivredno-prehrambenih proizvoda i hrane trebaju
uzeti u obzir i kriterije kojima se vrednuju proizvodi proizvedeni u sustavima kvalitete
poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda (sezonski, ekoloski, integrirani proizvodi i dr.),
hrana proizvedena po standardima kvalitete utvrdenim u nacionalnim propisima o
poljoprivredi 1 hrani, te odrzivo proizvedena i preradena hrana viSe vrijednosti u pogledu
vece svjezine ili nizeg opterecenja okolisa (kao Sto su kraci prijevoz, manje transporta ,,kratki
lanci opskrbe®, manje optere¢ena materijalima za pakiranje, te u pakiranju prihvatljivom za
okoli$ 1/ili recikliranom materijalu i sli¢no).

Primjena ovih kriterija je u zaetku te naruCitelj ne smije postupati diskriminatorno odnosno
ne smije krsiti temeljna naéela javne nabave njihovom primjenom kao kvalitativnih kriterija
ENP. U narednom razdoblju narucitelji bi trebali dobiti i institucionalnu pomo¢ u pripremi
metodologije i procedura ENP, primjerice donoSenjem akcijskog plana koji se planira za
razdoblje od 2017. do 2020. godine uz izradu mjerila i metodologije zelene javne nabave za
prehrambene proizvode, te kroz propisivanje obvezne primjene zelenih kriterija na
nacionalnoj razini. U kolovozu 2015. godine usvojen je Nacionalni akcijski plan za zelenu
javnu nabavu za razdoblje od 2015. do 2017. godine s pogledom do 2020. godine za odredene
kategorije proizvoda. U idu¢em akcijskom planu koji se planira za razdoblje od 2017. do
2020. godine naglasak ¢e biti stavljen na izradu mjerila zelene javne nabave za nove nabavne
kategorije: uredski namjestaj, zgradarstvo te prehrambene proizvode.

Radi povecanja unosa svjezeg voca i povréa te mlijeka i mlije¢nih proizvoda, kao i podizanja
svijesti o znacaju zdrave prehrane kod skolske djece, od Skolske godine 2017./2018. Hrvatska
zapotinje s provedbom Skolske sheme — besplatnih obroka vo¢a, povréa i mlijeka za $kolsku
djecu (Pravilnik o provedbi 3kolske sheme NN50/2017). Skolska shema objedinjava
dosadasnju Shemu Skolskog voca i povréa i Program mlijeka u Skolama, a za provedbu ove
Sheme ukupno je osigurano 23 milijuna kuna kako bi se hrvatskim $kolarcima omogucio
dodatni obrok svjeZeg voéa i povréa te mlijeénih proizvoda. Za financiranje provedbe Skolske
sheme Europska komisija dodijelila je Hrvatskoj 1.720.946 EUR za voce i povrce te 800.354

EUR za mlijeko i mlije¢ne proizvode. Svaka 3kola koja Zeli sudjelovati u Skolskoj shemi
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odabrat ¢e lokalnog dobavljaca koji ¢e isporuéivati voc¢e i povrée (100-150 g po djetetu

tjedno) i mlijeko, jogurt, vrhnje i sl. (0,15-0,25 | po djetetu tjedno)™.

5.2.2. Kvaliteta u kratkim lancima opskrbe hranom

O pojmu kvalitete poljoprivredno-prehrambenih proizvoda moze se raspravljati sa sljedecih
stajaliSta: poljoprivrednog proizvodaca, preradivackog sektora, poljoprivrednih proizvoda,
prodavaca i potrosaca.

Je li certifikacija kvalitete poljoprivredno-prehrambenih proizvoda kod malih poljoprivredno-
prehrambenih proizvodaca trzisni izbor? Postoje li znakovi kvalitete 1 zaStitni znakovi za
lokalne poljoprivredno-prehrambene proizvode? Je li bitno tko potvrduje kvalitetu
poljoprivredno-prehrambenih proizvoda? Brojna su pitanja na koja trziSte joS nije dalo
konkretan 1 potvrden odgovor.

Znakovi odnosno certifikati kvalitete poljoprivredno-prehrambenih proizvoda trebali bi
istaknuti ne samo kakvocu nego i1 posebnost kvalitete proizvoda u smislu metoda njegovog
dobivanja, njegova podrijetla, njegovih karakteristika, garantirati potroSacu da se radi o
proizvodu dokazane posebne kvalitete, sprijeciti neovlasteno koriStenje registriranog naziva i
naruSavanje ugleda proizvoda. Trebali bi osigurati zastitu prirodnih uvjeta u regiji te
unaprjedenje gospodarstva i zivota u udaljenim nerazvijenim ruralnim podrucjima, njegovanje
1 razvijanje regijske tradicije i u¢vrséenje lokalnog/regijskog identiteta te pridonijeti razvoju
turizma.

Potrosac je danas sve izbirljiviji i zahtjevniji, a znakovi koji se pod odredenim pravilima i pod
kontrolom nadleznih institucija stavljaju na pojedine proizvode viseg ranga trebali bi mu
olaksati izbor, istodobno omogucéujuéi proizvodacu/ponudacu stjecanje bolje pozicije na
trziStu. Medutim, danas se na hrvatskom, a 1 EU trziStu pojavljuje prevelik broj razlicitih
znakova kvalitete za prehrambene proizvode, a oznacivanja neizbjezno ukljucuju troskove za
proizvodace i mogu dovesti do poskupljenja njihovih proizvoda. Potrosace zbunjuju razliciti
sustavi oznacivanja i uglavnom kupuju na temelju navika i rijetko provjeravaju deklaracije i
oznake. Istrazivanje koje je provedeno u Italiji (Demartine i sur., 2017) pokazalo je da
poljoprivrednici koji rade u kratkim lancima opskrbe hranom se uglavnom odlu¢uju za neku
vrstu ko-certifikacijski mehanizam koji se temelje na odnosima potroS$a¢/proizvoda¢ umjesto
da se opredijeli za certifikaciju kvalitete. Brojna istrazivanja su pokazala da potrosaci u prvom

redu oc¢ekuju da im oznaka na proizvodu pruzi podatke 0 cijeni i roku trajanja proizvoda te

1 1zvor: APPRRR http://www.apprrr.hr/skolska-shema-1034.aspx
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eventualno o zemljopisnom podrijetlu i identitetu proizvoda. Osim toga istodobno postojanje i
primjena nacionalnih, regionalnih 1 lokalnih sustava oznacivanja poljoprivrednih i
prehrambenih proizvoda te javnih ili privatnin oznaka kvalitete stvaraju dodatnu zbrku na
europskom i hrvatskom trzistu hrane. U zadnjih nekoliko godina na hrvatskom trZistu

pojavljuje se sve vise razlicitih znakova kvalitete za poljoprivredne i prehrambene proizvode.

Znakovi kvalitete koje dodjeljuje Hrvatska gospodarska komora su ,,Hrvatska kvaliteta” i

_Izvorno hrvatsko* *?

Hrvatska poljoprivredna agencija (HPA) je u sklopu trZisnih i marketinskih aktivnosti donijela
Sest nacionalnih znakova kvalitete za poljoprivredne i prehrambene proizvode: Mlijeko
hrvatskih farmi, Meso hrvatskih farmi, Jaja hrvatskih farmi, Kruh hrvatskih polja, Brasno

hrvatskih polja i Med hrvatskih p&elinjaka.™

Ministarstvo poljoprivrede provodi postupak zaStite naziva autohtonih poljoprivrednih i
prehrambenih proizvoda zasticenom oznakom izvornosti (ZOl), zasticenom oznakom

zemljopisnog porijekla (ZOZP) i zajam&eno tradicionalni specijalitet (ZTS).™

Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova Europske unije ve¢ desetu godinu zaredom u
sklopu projekta Nacionalnog programa razvitka otoka dodjeljuje oznaku “Hrvatski oto¢ni
proizvod”. Oznaka se dodjeljuje proizvodima koji su rezultat otoc¢ne tradicije, razvojno-

istrazivackog rada, inovacije ¢ija razina kvalitete mora biti mjerljiva.

Takoder, na trziStu prehrambenih proizvoda pojavljuju i razlicite regionalne oznake kvalitete
poput: Lika Quality - to je regionalni znak kvalitete hrane (Lika Destination)® i oznaka IQ -

Istarska kvaliteta®®.

Ekoznak se koristi pri oznacavanju, reklamiranju i prezentiranju proizvoda koji zadovoljavaju
odredbe propisa za podrucje ekoloske poljoprivredne proizvodnje. Kako bi se osiguralo da su
poljoprivredni proizvodi s ekoznakom zadovoljili sva nacela ekoloSke proizvodnje i sve

zakonske propise, moraju pro¢i postupak certificiranja. Certificiranje u ekoloSkoj

12 Hrvatska gospodarska komora, Znakovi hrvatske kvalitete http://znakovi.hgk.hr/

3 Hrvatska poljoprivredna agencija-Odjel za trziste i marketing poljoprivrednih proizvoda
http://www.hpa.hr/trzisteimarketing/

YMinistarstvo poljoprivrede — Zastita naziva poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda
http://www.mps.hr/hr/veterinarstvo-i-hrana/oznake-kvalitete/zoi-zozp-zts-poljoprivrednih-i-prehrambenih-
proizvoda

S LAG Lika - Lika Quality http://lag-lika.hr/lika-quality/

18 Vinistra-1Q Istarska kvaliteta http://vinistra.com/IQ-2017-Istarska-kvaliteta.aspx
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poljoprivredi mogu provoditi samo akreditirana certifikacijska tijela koja imaju ovlastenje

Ministarstva poljoprivrede.

Kao s$to ¢e kasnije u tekstu biti vidljivo iz rezultata istrazivanja anketiranjem, na podrucju
Koprivni¢ko-krizevacke i Medimurske Zupanije samo 22% ispitanika izjasnilo se da posjeduje
neki od certifikata kvalitete. Najvise ih posjeduje certifikat za HACCP' sustav (12
proizvodaca). To je koncept koji omogucuje strucan i sustavni preventivni pristup
identifikacije opasnosti i rizika u postupanju s hranom, a koji pruza jasne metode utvrdivanja
nacina kontrole tih rizika, a namijenjen je preradiva¢ima tj. onim poljoprivrednim
proizvodadima koji na trZiste plasiraju gotov proizvod (Clanak 51. Zakona o hrani).

Osim toga u manjoj mjeri se pojavljuju ,,Eko certifikat“ (Cetiri proizvodaca), dva proizvodaca
imaju ,,Certifikat za integriranu proizvodnju“, jedan ima certifikat HPA-e ,,Proizvodi
hrvatskih farmi*, jedan vinar ima ZOI za vino te jedan ima certifikat GlobalGap za primarnu
poljoprivrednu proizvodnju.

U sklopu projekta “Certificirana seljacka trznica”*® koji od 2103. godine koprivnicka Gradska
trznica provodi kao ¢lanica s Udrugom hrvatskih trznica, 38 poljoprivrednih proizvodaca koji
svoje proizvode prodaju na koprivnickoj Gradskoj trznici dobili su certifikat za oznaku

»Proizvodi hrvatskog seljaka“ (slika 1.).

Slika 1. Oznaka ,,Proizvodi hrvatskog seljaka“
Izvor: http://www.komunalac-kc.hr/trznica-i-sajmiste/certificirana-seljaca-trznica/

Projektom se Zeli ocuvati i poticati tradicionalni nacin proizvodnje, bioloSka raznolikost i
kulturna bastina ruralnog razvoja te plasman domacih, kvalitetnih proizvoda direktno s polja
na trznicu do potrosaca. Cilj ovog projekta je ponuda svjezih 1 domacih sezonskih
poljoprivrednih proizvoda, lakSe prepoznavanje i osobni kontakt s proizvodacem, garancija da
je proizvod proizveden u vlastitom vrtu te certificiranim proizvoda¢ima olaksati plasman

proizvoda i zastiti ga od nelojalne konkurencije. U postupak certificiranja mogu se ukljuciti

7 Engl. Hazard Analysis of Critical Control Points
18 1zvor: http://www.komunalac-kc.hr/trznica-i-sajmiste/certificirana-seljacka-trznica/
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svi zainteresirani proizvodaci koji zadovoljavaju uvjete postavljene od Udruge hrvatskih
trznica, a troSkove certificiranja snosi GKP Komunalac d.o.0. Obiteljska poljoprivredna
gospodarstva koja se prijave za certificiranje obilaze povjerenstva u kojima su i stru¢njaci
Poljoprivredne savjetodavne sluzbe, kako bi se na licu mjesta uvjerili kako i $to se na
gospodarstvu uzgaja. Dodijeljeni dokument vrijedi godinu dana, a zatim se mora obnoviti. Uz
certifikat, svaki proizvodac, da bi bio bolje prepoznatljiv na trznici, dobije i prepoznatljivu

Zutu majicu, zelenu pregacu i zastavicu (slika 2., slika 3.).

Slika 2. i 3. Detalji s koprivni¢ke gradske trZnice
Izvor: viastita fotodokumentacija (D. Gajdic)

5.2.3. Nalazi u vezi s postojecim sustavima oznacavanja za lokalnu poljoprivredu i izravnu
prodaju u driavama ¢lanicama EU

U Uredbi (EU) br. 1151/2012 o sustavima kvalitete za poljoprivredne i prehrambene
proizvode koja je stupila na snagu 3. sije¢nja 2013. u ¢lanku 55. navodi se da najkasnije 4.
sijeCnja 2014. Komisija predstavlja ,,izvjes¢e Europskom parlamentu i Vijecu o sustavu
oznacivanja za lokalnu poljoprivredu i izravnu prodaju koji bi pomogao proizvodacima u
lokalnoj prodaji njihovih proizvoda”. To je izvjesée ,,usmjereno na sposobnost
poljoprivrednika da novom oznakom dodaju vrijednost svojim proizvodima i treba uzeti u
obzir ostale kriterije, kao Sto je mogucnost smanjenja ispustanja ugljika i otpada pomocu
kratkog lanca proizvodnje i distribucije.”

U tom izvjeséu se ispituju socioekonomske i1 ekoloske posljedice na lokalnu poljoprivredu i
izravnu prodaju te se raspravlja o moguc¢nostima uvodenja sustava oznacivanja na razini EU.
U Izvjeséu je Komisija pruzila Cinjeni¢ne elemente za lakSu raspravu o tome treba li
razmotriti uvodenje nove oznake EU-a kao i o Sirim pitanjima povezanima s lokalnom

poljoprivredom i izravnom prodajom. Provedena studija o kratkim lancima opskrbe hranom
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pokazala je da su oznake i logotipovi najceSce koriSteni kod sustava uspostavljenih dulje
vremena ili kod veéih regionalnih inicijativa dok su manje ucestali u slucaju sustava ¢ija je
baza potrosaca viSe lokalna i kod kojih postoji izravna komunikacija izmedu proizvodaca i
potrosaca. Studija je pokazala da su oznake korisne i u ukazivanju na Cinjenicu da je proizvod
certificiran.

Posebno istrazivanje Eurobarometra ,,Stavovi Europljana o sigurnosti hrane, kvaliteti hrane i
krajoliku®, 389, 2012., pokazalo je da potroSaci koji bi zeljeli kupiti lokalno proizvedenu
hranu ¢esto ne mogu takvu hranu prepoznati na trznici. Eurobarometrovo istrazivanje o ulozi
potrosaca (2011) pokazalo je nedostatak znanja i1 vjeStina kod potroSaca, medu ostalim 1 za
tumacenje oznaka i logotipova.

U zakljuccima IzvjeS¢a Komisija navodi da postoji potraznja za vjerodostojnim
poljoprivrednim proizvodima koji se prodaju u kratkim lancima opskrbe hranom te potreba za
njihovim oznacivanjem na razini EU. Naglaseno je da bi moguca nova oznaka trebala biti
jednostavna i ne bi smjela predstavljati opterecenje tj. troSak za proizvodace, ali bi istodobno
trebala biti takva da se moze kontrolirati i da se njome osigurava dostatna vjerodostojnost za

potrosace. Cilj bi joj trebao biti i Smanjenje opasnosti od zbunjivanja potrosaca.

5.2.4. Zakonodavstvo

TEMELJNI ZAKONSKI OKVIR | PRAVNO REGULIRANJE POLJOPRIVREDNIH
GOSPODARSTAVA
U RH brojni zakonski i podzakonski propisi, koji su veé¢inom uskladeni s europskom
regulativom, reguliraju podrucje proizvodnje i distribucije poljoprivredno-prehrambenih
proizvoda. Neki od njih su:

1. Zakon o poljoprivredi (NN30/15)

2. Zakon o poljoprivrednom zemljistu (NN 39/13, 48/15)

3. Zakon 0 drzavnoj potpori, poljoprivredi I ruralnom razvoju

(NN 80/13, 41/14, 107/14, 30/15)
4. Zakon o stocarstvu (NN 70/97, 36/98, 151/03, 132/06, 14/14, 30/15)
5. Zakon o obrtu (NN 143/13)

6. Pravilnik o prodaji vlastitih poljoprivrednih proizvoda proizvedenih na obiteljskom
poljoprivrednom gospodarstvu (NN 76/2014)

7. Pravilnik o dopunskim djelatnostima na obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima
(NN 76/2014)
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8. Pravilnik o ekoloskoj poljoprivrednoj proizvodnji (NN 19/2016)

9. Pravilnik o Upisniku poljoprivrednih gospodarstava (NN 76/2011)

10. Pravilnik o vodenju Upisnika registriranih i odobrenih objekata te o postupcima
registriranja i odobravanja objekata u poslovanju s hranom (NN 125/2008)

11.idr.

S obzirom na trenutnu situaciju poljoprivrede u RH i nedostatak relevantnog zakonodavstva

kojim bi se na jednom mjestu regulirala prava i obveze OPG-a ukazala se potreba donosenja

jedinstvenog zakona za ovaj segment gospodarstva, te je u kolovozu 2017. za javnu raspravu
pripremljen Prijedlog zakona o obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu. Nacrt prijedloga

zakona o obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu dio je paketa reformskih zakona u

podrucju L. reformskog prioriteta ,,Poticajno poslovno okruzenje, jacanje poljoprivrede, turizma

i odrZivog razvoja".

Donosenjem Zakona o obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu (Zakon o OPG-u) postiglo

bi se:

— jasnije definiranje pravila u brojnim propisima kojima su tek djelomi¢no, a razlicito,
regulirana prava i obveze OPG-a (do sada nije donesen ni jedan propis koji na jednom
mjestu regulira prava i obveze OPG-a).

— na transparentan na¢in obuhvatiti, objediniti i regulirati uvjeti za obavljanje gospodarske
djelatnosti poljoprivrede i s njom povezanih dopunskih djelatnosti koje se obavljaju na
OPG-u kao organizacijskom obliku gospodarskog subjekta fizicke osobe te nacin i uvjeti
za upis u Upisnik OPG-ova, odgovornost, prava i obveze nositelja OPG-a i ¢lanova OPG-
a, kao i druga pitanja bitna za OPG.

— Omogucila daljnja pojednostavljenja i fleksibilizacija uvjeta za obavljanje gospodarske
poljoprivredne djelatnosti na nacelima i iskustvima pozitivnih europskih praksi

— omogucit ¢e se pojednostavljena pravila za diverzificiranje 1 poduzetniCke slobode te
kreativnost u stvaranju 1 stjecanju dohotka kroz pojednostavljeno ukljucivanje u razlicite
dopunske djelatnosti

— prilagodba fiskalnih obveza moguénostima poljoprivrednih gospodarstava, uz
pretpostavku da OPG na jasan nacin moze prikazati troSkove i prihode poslovanja u
odnosu na troSkove Zivota

— smanjenje barijera (administrativno-birokratskin i fiskalnih) i ostvarili uvjeti za
gospodarski rast i razvoj obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava

— ostvarila moguénost da OPG moze obavljati gospodarsku djelatnost poljoprivrede u vise
izdvojenih pogona/proizvodnih jedinica OPG-a.
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Novi Zakon o OPG-u znatno bi pridonio jednostavnijem udruZivanju OPG-a kroz razliCite

oblike KOL-a prema njihovim moguc¢ostima, o¢ekivanjima i potrebama.

Da bi OPG mogao prodavati svoje proizvode, osim u Upisnik OPG-a, mora biti upisan i u

druge upisnike i evidencije ovisno o vrsti proizvoda koji proizvodi i prodaje (npr: Upisnik

trgovaca vo¢em 1 povréem, Upisnik proizvodaca grozda i vina, Upisnik uzgajivaca Zivotinja

ili dr.),

te mora ispunjavati minimalne tehnicke, te opce sanitarne i zdravstvene uvjete.

Osim toga, OPG je pri prodaji vlastitih poljoprivrednih proizvoda koji su hrana duzno

postupati sukladno propisima iz podrucja trgovine i sigurnosti hrane.

TEMELJNI ZAKONSKI OKVIR I PRAVNO REGULIRANIJE 1Z PODRUCJA TRGOVINE
I SIGURNOSTI HRANE

1.

2
3
4.
5

10.

11.
12.

13.

Zakon o uredenju trzista poljoprivrednih proizvoda (NN 149/09, 22/11, 120/12)

. Zakon o trgovini (NN 87/08, 96/08, 116/08, 76/09, 114/11, 68/13, 30/14)
. Zakon o hrani (NN 81/13, 14/14, 30/15)

Pravilnik o upisu u Upisnik trgovaca vo¢em i povréem (NN 111/2014)

. Pravilnikom o inspekcijskom nadzoru i kontroli uskladenosti voc¢a i povrca s trziSnim

standardima (NN 69/17 i 79/17)

Pravilnik o provedbi Skolske sheme (NN 50/17)

Pravilnik o oznakama ili znakovima koji odreduju seriju ili lot kojem hrana pripada
(NN 26/2013)

Zakon o informiranju potroSaca o hrani (NN 56/13, 14/14, 56/16)

Pravilnik o informiranju potrosaca o nepretpakiranoj hrani (NN 144/2014)

Pravilnik o oznacavanju, reklamiranju i prezentiranju hrane (Narodne novine, br.
63/2011, 79/2011 i 90/2013)

Pravilnik o navodenju hranjivih vrijednosti hrane (NN 29/2009).

Pravilnik o zastiCenim oznakama izvornosti, zastiCenim oznakama zemljopisnog
podrijetla i zajamc¢eno tradicionalnim specijalitetima poljoprivrednih i prehrambenih
proizvoda (NN 65/2015)

i brojni drugi zakoni i pod zakonski akti iz podru¢ja sigurnosti hrane (dostupno na

https://www.hah.hr/sigurnost-hrane/zakonska-requlativa-2/)

Vrlo je vjerojatno da se poljoprivrednim proizvodacima, u gomili zakonskih i pod zakonskih

akata, nije lako snaci i znati primijeniti odredeni zakon ili propis na proizvodnju, preradu

plasman ili promociju svojih proizvoda. Zakonodavni okvir, te nacionalne i lokalne
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institucije koje provode zakone i politike trebali bi voditi racuna o potrebama i ograni¢enjima
malih poljoprivrednih proizvodaca.

S obzirom da obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo predstavlja strateSki vazan
organizacijski oblik poljoprivrednog gospodarstva u Republici Hrvatskoj za ostvarivanje
ciljeva unaprjedenja 1 povecavanja konkurentnosti te jacanje druStvene, socijalne,
gospodarske i ekoloSke uloge obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava nuzno je da se OPG-
ima pruzi pomo¢ i potpora u procesima poslovnog udruzivanja, odnosno razvoja postojecih
KOL-a u kojima trenutno sudjeluju ili prilikom razvoja novog oblika KOL-a. Razvoj
ucinkovitog modela KOL-a, kao instrumenta razvoja lokalnog poljoprivrednog trzista i
lokalne ekonomije odnosno lokalnih proizvodaca i njihova poslovanja, nije mogué bez
razli¢itih oblika znanja i kompetencija proizvodaca, razvoja partnerstva i1 operativne
interakcije s lokalnom politikom i javnog sudjelovanja nadleznih institucija.

Lokalne politike unutar lokalne zajednice, za razvoj ucinkovitih KOL-a i poljoprivrednih

proizvodaca koji ¢e biti glavni dionici KOL-a, moraju pruziti pomo¢ u obliku:

savjetodavne i administrativna potpore,

specijalizaciji prema potrebama,

— lakSem pristupu kapitalu iz razli¢itih izvora (bespovratna sredstva, EU fondovi),

— financiranjem dijela troSkova odnosno poslovnih potreba proizvodaca (povoljniji
poduzetnicki krediti, bespovratna sredstva, subvencioniranjem kamata),

— fizickog prostora s potrebnom infrastrukturom,

— edukacije u razvijanju vjestina iz podrucja poduzetniStva odnosno poslovnih ideja,

kvalitete, normi, sigurnosti hrane, specijalizacije prema potrebama, promocije i

oglasavanja.

Zbog toga je za uspjeSan razvoju bilo kojeg oblika KOL-a i ukljucivanja proizvodaca u te
lance, nuzno ukljucivanje 1 partnera iz javnog i privatnog sektora koji donose takva znanja,
kompetencije, program i sl. To znaci, bez razvoja partnerstva, sudjelovanja lokalnih javnih
institucija i odgovaraju¢e edukacije poljoprivrednih proizvoda¢a ne moze se ocekivati ni
razvoj ulinkovitog modela KOL-a koji ¢e osigurati ucinkovit sustav plasmana lokalno
proizveden hrane. Pri tome se mora uzeti u obzir i vaznost ,,cvrste* veze izmedu proizvodaca i
potrosaca lokalnih proizvoda te se lokalni sustavi poljoprivredne proizvodnje i KOL-i moraju
uskladiti s nacinom zivota i potrebama potrosaca s tog podrucja.

Garanciju razvoja, opstanka i kvalitete KOL-a moze dati i vlastiti, participativni garancijski
sustav (PGS) u koji bi bili ukljuceni potrosaci te ostali dionici KOL-a. Potrosaci (postojeci ili

51



potencijalni) mogli bi posjecivati proizvodace i na taj nacin biti bolje informirani i upoznati s
na¢inom proizvodnje hrane koju kupuju. Osim toga proizvodaci bi se mogli medusobno,
redovito posjecivati, razmjenjivati iskustva i poslovne ideje i na taj nacin jacati KOL.
PoZeljno je da dionici PGS-a svakako bude neka od nadleznih javnih institucija, poput
Savjetodavne sluzbe ¢ime bi se postigla dodatna garancija kvalitete KOL-a.

Participativni pristupi sluze za poboljsanje ucinkovitosti i kvalitete KOL-a kroz povratne
informacije, trajni proces u€enja i unapredivanja te partnerski odnos izmedu javnih tijela,

privatnoga sektora i civilnoga drustva.
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6. ANALIZA ANKETE

6.1. I. dio - Osnovni podaci o proizvodacu, poljoprivrednoj proizvodnji i poljoprivredno-
prehrambenim proizvodima

Kao Sto je ranije naglaSeno, relativno podjednak broj ispitanika dolazi iz Koprivni¢ko-
krizevacke (52 ispitanika) i Medimurske zupanije (46 ispitanika) ¢ime je ispunjen Kkriterij
proporcionalne zastupljenosti ispitanika nuznih za aktualnu analizu stanja poljoprivrede u

obje Zupanije (shema 1).

Broj ispitanika po Zupanijama

Shema 1. Broj ispitanika po Zupanijama
Izvor: Istrazivanje u okviru projekta ,,AgriShort*

Poljoprivrednici iz uzorka su uglavnom muskog spola (63%), a u manjoj mjeri su to
pripadnice Zenskog spola (37%), sa prosjecno 45 godina starosti i 20 godina iskustva u
bavljenju poljoprivredom. Najmladi poljoprivrednici nalaze se u skupini medara i imaju u
prosjeku 31 godinu i sirara koji imaju u prosjeku 38 godine. Najstariji poljoprivrednici su
vocari sa prosjecnom staro$¢u od 53 godine i dolaze takoder iz Koprivnicko-krizevacke
Zupanije. Poljoprivrednici iz Medimurske Zupanije pripadaju starosnoj skupini raspona od 40-

46 godina i to u svim vrstama poljoprivredne proizvodnje.
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Obrazovna postignuca poljoprivrednika su zadovoljavajuca, jer natpolovi¢na vecina (60%)
njih ima zavrSeno srednjosSkolsko obrazovanje, 21% poljoprivrednika ima zavrSenu tek
osnovnu Skolu, a ¢ak 15% ispitanika posjeduje zavrSenu visu Skolu, odnosno fakultet,
odnosno magisterij ili doktorat u 4% slucajeva. Ovi podaci su doista ohrabruju¢i. Medutim,
tek 21% ispitanika ima neku vrst poljoprivrednog obrazovanja, bez obzira na obrazovno
postignuc¢e. Tako se moze zakljuciti da je poljoprivredno zanimanje posljedica stjecaja
zivotnih okolnosti, primjerice nasljedivanja poljoprivrednog zanimanja, a u manjoj mjeri
gradenja karijere u poljoprivrednoj struci.

Poljoprivrednici se poljopriviedom bave ve¢inom u okviru obiteljskog poljoprivrednog
gospodarstva (52%) koji nije u sustavu PDV-a i obiteljskog poljoprivrednog gospodarstva
koji se nalazi u sustavu PDV-a. Ostale vrste (status) poljoprivrednog gospodarstva su
podzastupljene.

Poljoprivrednici se bave poljoprivredom uglavnom na mjeSovitom tipu gospodarstva (55%),
dakle onom tipu gospodarstva gdje je uz bavljenje poljopriviedom svih ¢lanova obitelji,
barem jedan ¢lan obitelji u radnom odnosu (izvan poljoprivrede). Oko 45% ispitanika zivi i
radi na ¢istom poljoprivrednom gospodarstvu gdje obitelj zivi iskljuc¢ivo od poljoprivrede.

Na ovim poljoprivrednim gospodarstvima poljoprivrednici se u 65% slucajeva bave
konvencionalnom poljoprivredom, 28% integriranom, a samo na 6% gospodarstava
zastupljena je ekoloSka poljoprivredna proizvodnja (grafikon 5).

Sto se ti¢e proizvodnje voca, u Koprivni¢ko-krizevackoj Zupaniji najvise se proizvode aronija,
jabuka i Sljiva, a u Medimurskoj zupaniji takoder aronija i jabuka, ali i borovnica i lje$njak.
Proizvodnja povréa se u potpunosti razlikuje u obje Zupanije, pa je tako u Koprivnic¢ko-
krizevakoj Zupaniji dominantna proizvodnja graha, krastavaca, paprike i rajcice zbog
potraznje koncerna ,,Podravka d.d.“ za tim povrtnim kulturama, dok se u Medimurskoj
zupaniji najvise proizvodi buca, krumpir i1 luk. Medari najvisSe proizvode cvjetni i bagremov
med, sirari svjezi i kuhani sir, a stoari meso z tiblice i kobasice. Sve §to se proizvede
uglavnom se i proda.

Tek manji broj anketiranih vocara preraduju vo¢ne kulture koje proizvode i to uglavnom u
dzemove, voéne sokove, vo¢na vina te jabucni ocat. Povréari ne preraduju svoje povrtne
kulture, osim primjerice bu¢e u bucino ulje ili papriku i ostalo povrée u ajvar. Preradevine od
pcelinjeg meda su cvjetni i bagremov med, od sirarske proizvodnje najvazniji su svjezi i
kuhani sir, a preradevine koje stocari u najvecoj mjeri proizvode su Medimursko meso s

tiblice i kobasice.
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6.2. 11. dio - Trziste i distribucija poljoprivredno - prehrambenih proizvoda

Nakon dobivanja osnovnog uvida u poljoprivredno-prehrambenu proizvodnju u obje
analizirane Zupanije, htjelo se viSe saznati o kanalima distribuciji i trZistima na koje
poljoprivrednici plasiraju svoje proizvode.

Najprije je istrazen karakter trziSta s obzirom na prostor (grafikon 1) na kojem se odvija
plasman proizvoda. Poljoprivrednici najcesée plasiraju proizvode na lokalnom trzistu (55%),
a tre¢ina njih (2)% na regionalnom trzistu. Vrlo malen broj poljoprivrednika plasira svoje

proizvode na nacionalnom (14%), odnosno inozemnom trzistu (2%).

Trziste prodaje (%)

lzvoz

Nacionalno 2%

14%

OB

Grafikon 1: TrZiSte prodaje poljoprivredno-prehrambenih proizvoda
Izvor: IstraZivanje u okviru projekta ,,AgriShort*

Lokalno trziste (grafikon 2) obuhvaca podruéje rezidenta u radijusu do 50 km, predstavlja
trziSte susjednih gravitiraju¢ih manjih i ve¢ih gradova kao §to su, primjerice, DPurdevac,
Krizevci, Koprivnica, Varazdin 1 Zagreb na koje su usmjereni poljoprivrednici Koprivnic¢ko-
krizevatke Zupanije, odnosno Cakovec, Prelog, Mursko Sredii¢e, Varazdin i Zagreb na koje
su usmjereni poljoprivrednici Medimurske Zupanije. Zanimljivo je primijetiti da su na
lokalnom trzi$tu najzastupljeniji stocari (29%), zatim vocari (27%), medari (23%) 1 u
najmanjem postotku sirari (1%). Regionalno trziste (grafikon 3) ima Siri obuhvat od lokalnog
1 podrazumijeva podrucje trzista udaljeno vise od 50 km od rezidenta, a u smjeru susjednih
gradova, Zupanija i Sire. Na regionalnom trzi$tu u najvecoj mjeri su prisutni sirari (56%),
povréari (19%), medari (12), vocari (9%) i najmanje stocari (4%). Na nacionalnom trzistu
(grafikon 4) , odnosno na podrucju cijele Republike Hrvatske svoje proizvode u najvecoj
mjeri plasiraju povréari (24%), sirari (21%), sto€ari 1 medari (20%), te vocari (15%).

S obzirom na vrstu proizvodnje, moze se zakljuciti da su sirari najviSe okrenuti prema

regionalnom i nacionalnom trzistu, stocari, vocari 1 medari prvenstveno prema lokalnom, a
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zatim nacionalnom trzi$tu, dok su povrcéari usmjereni prema nacionalnom i lokalnom trzistu.
Na temelju dobivenih podataka moze se zakljuciti da su prilikom plasmana poljoprivredno-
prehrambenih proizvoda poljoprivrednici prisutni bilo na lokalnom, bilo na nacionalnom

trziStu, a regionalno trziste nije u znacajnoj mjeri prepoznato kao zanimljivo.

Lokalna prodaja (do 50 km)

Grafikon 2: Lokalna prodaja poljoprivredno-prehrambenih proizvoda
Izvor: IstraZivanje u okviru projekta ,,AgriShort*

Regionalna prodaja (vise od 50 km)

Stoka
4%

Grafikon 3: Regionalna prodaja poljoprivredno-prehrambenih proizvoda
Izvor: IstraZivanje u okviru projekta ,,AgriShort*

Nacionalna prodaja




Grafikon 4: Nacionalna prodaja poljoprivredno-prehrambenih proizvoda
Izvor: Istrazivanje u okviru projekta ,,AgriShort*

Zastupljenost proizvoda na pojedinom
lokalnom/regionalnom trZistu
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Grafikon 5. Zastupljenost proizvoda na lokalnom trZistu — poljoprivrednici iz MZ
Izvor: Istrazivanje u okviru projekta ,,AgriShort*

Sto se ti¢e lokalnog trzista, odnosno konkretnih gradova (grafikon 5) na &ijem trziStu
poljoprivrednici plasiraju svoje proizvode, na prvom mjestu je grad Zagreb, zatim Zupanijska
sredista: Cakovec i Koprivnica, Varazdin, Purdevac, Krizevci, Prelog, Mursko SrediSce, te
ostali gradovi.

Ako se orijentiranost na lokalno trZiSte promatra posebno za svaku Zupaniju (grafikon 6,
grafikon 7), dobiju se nesto precizniji podaci. Primjerice, poljoprivrednici iz KKZ prioritetno
su usmjereni na grad Zagreb zbog veliCine trziSta i brojnosti kupaca, ¢ime ,preskacu”
Zupanijski centar Koprivnicu, te ostale gradove u zupaniji poput Purdevca i Krizevaca, a
poljoprivrednici iz MZ plasiraju svoje proizvode u ve¢oj mjeri u Cakovcu, negoli Zagrebu, te
ostalim gradovima. Cinjenica je da je grad Zagreb blizi Koprivni¢ko-krizevatkoj Zupaniji,
negoli Medimurskoj, pa je stoga Medimurska zupanija vise okrenuta sebi 1 svojem domacem
trzistu. To ujedno moze znaiti i da je MZ u vefoj mijeri razvila domade trZiste

poljoprivrednih proizvoda negoli KKZ.
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Zastupljenost proizvoda na pojedinom
lokalnom/regionalnom triistu (KKZ)

Varaidin
4%

Grafikon 6. Zastupljenost proizvoda na lokalnom trzistu — poljoprivrednici iz KKZ
Izvor: Istrazivanje u okviru projekta ,,AgriShort*

Zastupljenost proizvoda na pojedinom
lokalnom/regionalnom trzistu (MZ)

Grafikon 7. Zastupljenost proizvoda na lokalnom trzistu — poljoprivrednici iz MZ
Izvor: Istrazivanje u okviru projekta ,,AgriShort**

Nadalje, poljoprivrednici prodaju svoje proizvode putem razli¢itih kanala prodaje (grafikon
8), a najzastupljeniji kanali su taksativno: vlastito gospodarstvo (24%), otkupljivaci (22%) i
lokalna trznica (21%). U manjoj mjeri proizvodi se plasiraju putem dostave na kuéni prag
(8%), podjednako putem trgovackih lanaca i preradivackih poduzeéa (6%), a u najmanjoj
mjeri putem restorana (3%), Internet prodajom (2%) i u obliznjim trgovinama (1%).
Zabrinjavajuca je ¢injenica da se poljoprivredno-prehrambeni proizvodi uopce ne plasiraju

putem agroturistickih gospodarstava, niti javnih i drzavnih institucija.
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Grafikon 8. Gdje prodajete svoje proizvode i koliko pojedini kanal sudjeluje
u ukupnoj prodaji?
Izvor: Istrazivanje u okviru projekta ,,AgriShort*

Sto se ti¢e institucija kojima bi poljoprivrednici mogli plasirati svoje proizvode, kao §to su
vrtici, Skole, staracki domovi, u¢enic¢ki domovi, bolnice, vojarne, studentski centri, zupanijske
I drzavne institucije, oni to na zalost ne ¢ine jer postoje brojne prepreke u tom smislu: OPG-i
uglavnom nisu u ustavu PDV-a, ne mogu imati kontinuiranu isporuku tijekom cijele godine tj.
problem su male koli¢ine, cjenovno nisu konkurentni, javnim institucijama je jednostavnije
nabavljati proizvode od velikih trgovaca, teSko se sklapaju ugovori s institucijama i sli¢no.
Medutim, kao §to je ve¢ ranije navedeno, predlozen je amandman na Prijedlog zakona o
javnoj nabavi kojim se daje prednost kratkim lancima opskrbe. Predlozenim amandmanom
(koji jo$ nije zazivio u praksi) daje se moguénost da narucitelji pri odabiru najpovoljnije
ponude trebaju uzeti u obzir kriterije povezane s predmetom nabave poljoprivredno
prehrambenih proizvoda i hrane koji omoguéuju jace povezivanje poljoprivredno-
prehrambenog i javnog sektora uz istovremeno osiguravanje svjezine proizvoda, smanjivanje
troskova transporta i distribucije, vece iskoriStavanje nutritivnih vrijednosti proizvoda, ali i
smanjenje negativnih ucinaka transporta na okolis.

"Na ovaj nacin cée sve nase Skole, vrtici, bolnice, vojarne, studentski centri, staracki domovi i
druge ustanove moci nabaviti hranu koja od polja do stola putuje najvise 48 sati. Time ce
potrosaci dobiti kvalitetniju i svjeZiju, odnosno nutritivno bogatiju hranu, a domaci
proizvodaci imat ¢e unaprijed osiguran plasman svojih proizvoda”, izjavljuje resorni ministar

Tolusi¢®.

¥ http://www.google.hr/url?url=http://www.businessin.hr/vijesti/9-vijesti/791-ministar-poljoprivrede-tomislav-

tolusic-zastitit-cemo-domace-proizvodace-od-nepostene-trgovacke-
prakse&rct=j&frm=1&q=&esrc=s&sa=U&ved=0ahUKEwjFwp6n21zXAhXJEVAKHchUAGMQFggXMAE&u
sg=A0vVawQuxFDy272pFrFSWCe VmWA

59


http://www.google.hr/url?url=http://www.businessin.hr/vijesti/9-vijesti/791-ministar-poljoprivrede-tomislav-tolusic-zastitit-cemo-domace-proizvodace-od-nepostene-trgovacke-prakse&rct=j&frm=1&q=&esrc=s&sa=U&ved=0ahUKEwjFwp6n2IzXAhXJEVAKHcnUAGMQFggXMAE&usg=AOvVaw0uxFDy272pFrFSWCe_VmWA
http://www.google.hr/url?url=http://www.businessin.hr/vijesti/9-vijesti/791-ministar-poljoprivrede-tomislav-tolusic-zastitit-cemo-domace-proizvodace-od-nepostene-trgovacke-prakse&rct=j&frm=1&q=&esrc=s&sa=U&ved=0ahUKEwjFwp6n2IzXAhXJEVAKHcnUAGMQFggXMAE&usg=AOvVaw0uxFDy272pFrFSWCe_VmWA
http://www.google.hr/url?url=http://www.businessin.hr/vijesti/9-vijesti/791-ministar-poljoprivrede-tomislav-tolusic-zastitit-cemo-domace-proizvodace-od-nepostene-trgovacke-prakse&rct=j&frm=1&q=&esrc=s&sa=U&ved=0ahUKEwjFwp6n2IzXAhXJEVAKHcnUAGMQFggXMAE&usg=AOvVaw0uxFDy272pFrFSWCe_VmWA
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Kao uvod u analizu pojedinih segmenata poljoprivredne proizvodnje, poljoprivrednici obaju
zupanija zamoljeni su da procijene intenzitet konkurencije njihovog gospodarstva na
lokalnom trziStu ocjenjivanjem konkurentnosti ocjenama od 1-5 prilikom cdega se
poljoprivrednici mogu pozicionirati od procjene ,,Konkurencija ne postoji* do ,,Intenzivna
konkurencija®“. Ne ulazeéi u detalje tih procjena s obzirom na vrstu proizvodnje, moze se
zakljuciti da su se poljoprivrednici pozicionirali ,,u sredini“ izmedu, obje suprotstavljene
procjene, Sto je i o¢ekivano.

Poljoprivredno-prehrambeni proizvodi mogu se plasirati kao primarni poljoprivredni
proizvod, kao sirovina za preradu ili kao preradevina, odnosno kao gotov proizvod.
Poljoprivrednici su se generalno opredijelili za plasman vlastitih proizvoda kao gotovog
proizvoda (tablica 21) Sto smatraju vrlo isplativim (ocjena 4), te kao primarni poljoprivredni
proizvod (ocjena 3) Sto smatraju isplativim, a u najmanjoj mjeri kao sirovinu za preradu. S
obzirom na vrstu proizvodnje, medari su najzainteresiraniji za plasman svojih proizvoda kao
primarnog proizvoda i sirovine, dok sirari smatraju da je sir kao gotov proizvod najbolje
plasirati upravo i jedino u tom obliku. Ostali prijedlozi za mogu¢ plasman proizvoda su

plasmani u turisti¢ko-promocijske svrhe.

Tablica 21. Isplativost plasiranja proizvoda

Kao primarni Kao sirovinu Kao preradevinu
poljop. proizvod za preradu (gotovi proizvod) Ostalo*
Voéari KKZ 3,1 2,0 3,9 5
Vodari MZ 3,0 1,9 4,0
Povréari KKZ 4,0 3,1 3,1
Povréari MZ 2,8 2,6 3,1
Medari KKZ 3,5 5,0 0,0 5,0
Medari MZ 4,3 2,0 2,0
Sirari KKZ 1,0 1,3 5,0
Sto¢ari MZ 3,0 3,2 3,5
UKUPNO 3,2 2,6 3,8 5,0

* zaledeni proizvod (voce), poklon paket, suvenir (med)
Izvor: IstraZivanje u okviru projekta ,,AgriShort*

Problema s kojima se susre¢u poljoprivrednici prilikom prodaje i plasmana poljoprivredno-
prehrambenih proizvoda ima puno i raznovrsni su. Poljoprivrednici su ih ocijenili ocjenama
kojima izrazavaju problem kao jako mali, (ocjena:1), mali problem (ocjena: 2), srednje veliki
problem (ocjena: 3), veéi problem (ocjena: 4) i najveéi problem (ocjena: 5). Prema procjeni

(tablica 22), poljoprivrednici najviSe kao problem istic¢u trziSni pritisak jeftinijih proizvoda iz
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uvoza, niske prodajne cijene poljoprivredno-prehrambenih proizvoda, nedostatak potrebne
infrastrukture kao Sto su skladista, hladnjace i sli¢no, zatim, mreza otkupljivac¢a primarnih
proizvoda je, po njihovu misljenju, nedovoljno razvijena, otezana je naplata prodanih

proizvoda i sli¢no.

Tablica 22. Opéenite vrste problema u prodaji i plasmanu

VRSTE PROBLEMA U PRODAJI | PLASMANU OCJENA
Trzisni pritisak jeftinijin proizvoda iz uvoza 4,2
Niske prodajne cijene 4,1
Nedostatak potrebne infrastrukture (skladista, hladnjace isl.) 3,6
Nedovoljno razvijena mreza otkupljivaca primarnih proizvoda 3,4
Nemoguénost ili kasnjenje u naplati za izdane proizvode 2,9
Strah od izlaska na nova trzista 2,7
Nedostatak stru¢nih specificnih znanja iz podrucja trgovine i marketinga 2,5
JeziCna barijera 2,4
Nepoznavanje modernih oblika prodaje (on-line isl.) 2,3
Ostalo 4.4

Izvor: IstraZzivanje u okviru projekta ,,AgriShort*

Osim toga, poljoprivrednici smatraju da nema organiziranog otkupa i trzista, da su proizvodi
neujednacene kvalitete, kupovna mo¢ potroSaca je slaba, na snazi je opca nesigurnost
poslovanja, nadlezni resori i sluzbe (Ministarstvo poljoprivrede, Inspekcijski nadzor) ne rade
kako treba, repromaterijal je los, prisutno je nepovjerenje u otkupljivace, postoje problemi
prilikom izrade poslovnog plana i apliciranja na projekte, i, kona¢no, poljoprivrednici drze da
su prepusteni sami sebi.

Odluka o tome hoce li kupci ili potroSaci kupiti neki poljoprivredno-prehrambeni proizvod je
ocekivano, nova i vazna tema koju je potrebno analizirati i koja ovisi o brojnim ¢imbenicima.
Poljoprivrednici smatraju da postoji nekoliko najvaznijih ¢imbenika pri odluci o kupnji, a to
su prvenstveno kvaliteta i karakteristika proizvoda (ocjena vaznosti: 4,2) i cijena (ocjena
vaznosti: 3,6), a U manjoj mjeri poznavanje mjesta i procesa proizvodnje (ocjena vaznosti:
3,3), dostupnost proizvoda (ocjena vaznosti: 3,3), marka proizvoda (ocjena vaznosti: 3,0),
ambalaza (ocjena vaznosti: 2,8) i vodenje brige o zastiti okolisa (ocjena vaznosti: 2,7).

Sa ciljem Sto boljeg plasmana poljoprivredno-prehrambenih proizvoda, poljoprivrednici
razvijaju odredene oblike suradnje sa potrosa¢ima svojih proizvoda, a najucestaliji oblik takve
suradnje je (tablica 23) telefonska narudzba odredenih proizvoda, azuriranje stalne liste

potroSaca, dostava na kuéni prag putem narudzbi i prodaja putem Interneta.
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Tablica 23. Oblici suradnje izmedu poljoprivrednika i potrosata®

OBLICI SURADNJE: POLJOPRIVREDNIK-POTROSAC N
Telefonske narudzbe 64
Stalna lista potrosaca 43
Dostava na kuéni prag putem narudzbi 31
Prodaja putem Interneta 20

Izvor: IstraZzivanje u okviru projekta ,,AgriShort*

Poljoprivredno-prehrambeni proizvodi se uglavnom plasiraju pod vlastitim imenom, odnosno
nazivom obiteljskog poljoprivrednog gospodarstva, a naj¢e$¢i nacin promocije proizvoda
odvija se usmenom preporukom zadovoljnih potrosaca, sudjelovanjem na sajmovima, putem
drustvenih mreza (Facebbok, Twitter i sl.), vlastitom web stranicom ali, ipak, znatan dio
poljoprivrednika ne promovira svoje proizvode ili to ¢ini zanemariv dio poljoprivrednika. 1z
priloZzenih podataka (tablica 24) moze se zakljuciti da poljoprivrednici koriste uobiajene,

dostupne i jeftinije nacine promocije.

Tablica 24. Nac¢in promocije proizvoda

NACIN PROMOCIJE PROIZVODA N
Usmenom preporukom zadovoljnih potrosaca 56
Sajmovi 49
Drustvene mreze (Facebook, Twiter, isl.) 31
Web stranica 17
Ne promoviram 16
TV emisije 5
Radio emisije 4
Tiskani mediji 3
TV oglasi 1

Izvor: Istrazivanje u okviru projekta ,,AgriShort*

Na pitanje o ¢lanstvu gospodarstva u nekom klasteru, proizvodackoj organizaciji, udruzi ili
zadruzi, 32% ispitanika odgovorilo je potvrdno o clanstvu uglavnhom u udrugama
poljoprivrednih proizvodac¢a. Neke od udruga koje su prepoznate i izvan granica domicilnih
Zupanija su Udruga voé¢ara KKZ, Udruga povréara KKZ, Udruga medimurskih proizvodaca
merkantilnog krumpira, Klaster pcelara Podravina, Udruga "Prgica", Udruga proizvodaca

mlijeka Medimurja, Udruga uzgajivaca svinja Medimurja i brojne druge udruge.

2 Ispitanici su mogli zaokruziti vise ponudenih odgovora
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Poljoprivrednici procjenjuju da im udruzivanje u udruge donosi neke koristi, ali smatraju da je
to nedovoljno. Udruzivanje, po njihovu misljenju (tablica 25), srednje utjeCe na plasman
proizvoda i smanjenje troSkova promocije (ocjena vaznosti: 3), te nesSto sabije utjeCe na
preradu proizvoda (ocjena vaznosti: 2,7) i na smanjenje troSkova proizvodnje i samu koli¢inu

i strukturu proizvodnje (ocjena vaznosti: 2,5).

Tablica 25. Utjecaj udruZzivanja na ¢imbenike proizvodnje

CIMBENICI POLJOPRIVREDNE OCJENA
PROIZVODNJE
Plasman proizvoda 3,0
Smanjenje troskova promocije 3,0
Prerada proizvoda 2,7
Smanjenje troSkova proizvodnje 2,5
Koli¢ina i struktura proizvodnje 2,5

Izvor: Istrazivanje u okviru projekta ,,AgriShort*

Sto se ti¢e primjene nekih od nacionalnih ili medunarodnih certifikata kvalitete u vlastitoj
poljoprivrednoj proizvodnji, tek 22% anketiranih poljoprivrednika posjeduje takav certifikat.
Najcesce je to HACCP sustav koji je zastupljen uglavnom kod preradivaca, tj. poljoprivrednih
proizvodaca koji preraduju primarni poljoprivredni proizvod u gotov proizvod i time ulaze u
obvezu postupanja u skladu sa zahtjevima HACCAP sustava (Clanak 51. Zakona o hrani).
Nadalje, uslijedila je Sira opservacija pojma ,KRATKI LANCI OPSKRBE®“. Oko 62%
poljoprivrednika je djelomicno ili potpuno tocno sadrzajno odredilo traZzeni pojam isticuci
sljede¢e elemente: ,.direktno snabdijevanje potrosaca bez posrednika“, , kupac iz
susjedstva*“, ,,prodaja na lokalnoj razini**, ,,mala udaljenost (do 20-30-50 km)*“, ,,hrana
mora biti u roku od 24 sata od proizvodnje na stolu*, ,,maleni proizvodaci hrane “ i sli¢no.
Opcenito, 69% poljoprivrednika smatra da bi organiziranija suradnja poljoprivrednih
proizvodaca kroz KOL-ove mogla ostvariti odredene prednosti za proizvodace 1 potroSace na
lokalnim trziStima. Isto tako, poljoprivrednici vrlo realno sagledavaju prednosti KOL-a i
ocjenjuju njihove prednosti (tablica 26).
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Tablica 26. Prednosti KOL-ova za proizvodace i potrosace

Pozna\/anje porijekla hrane 44
Moguénost prijave KOL-a na programe ruralnog razvoja 43
Jacanje pregovaracke moc¢i malih proizvodaca 43
Podizanje svijesti potroSaca o vaznosti konzumacije lokalnih proizvoda 42
Ostvarivanje bolje prepoznatljivosti (imidz proizvoda i proizvodaca) 42
Unapredenje lokalne infrastrukture (skladiSta, hladnjace, prodajni prostori i sl.) 4,1
Poboljsana socijalna interakcija (potrosaci uc¢e od proizvodaca, jacanje zajednice) 41
Ocuvanje radnih mjesta 4,1
Smanjenje troSkova transporta 4,0
Povecanje prihoda na PG-u (viSe cijene proizvoda) 39
Veca sigurnost hrane 39
Podizanje kvalitete proizvoda plasirani kroz KOL 338
Koprodukeija - proizvodaciuce jedni od drugih 38
Diverzifikacija ponude 38
Smanjena konkurencija medu malim proizvodacima 3.8
Kemijski manje tretirana hrana 3,6
Veca korist za okolis 35
Veca bioloska i krajobrazna raznolikost 34
Ostalo* 50

*u prenesenom znacenju "Znalo bi se tko pije,a tko placa"

Izvor: IstraZivanje u okviru projekta ,,AgriShort*
Poljoprivrednici se slazu da su prednosti KOL-a velike, ali neke od njihovih izjava upucuju na

odredenu problematiku. Npr.:

»-mi smo udaljeni od velikih gradova i prisiljeni smo davati robu otkupljivacima posto
imamo velike kolicine robe. Kod nas to nije dosta uhodan posao.*

we-nas$ OPG vrlo malu kolicinu prodaje direktno krajnjem potrosacu (to je na gospodarstvu ili
na specijaliziranim sajmovima). Razlog tome je Sto imamo veliku proizvodnju i ne mozemo
veliku kolic¢inu prodati na takav nacin. Najvise prodajemo otkupljivacima, a oni trgovackim
lancima.**

...,iako imamo iskustva sa direktnom prodajom na gospodarstvu ...bilo bi dobro preuzeti
dobre primjere iz Austrije i Njemacke. *

Sto se ti¢e prijedloga za bolju uspostavu i funkcioniranje KOL-ova, poljoprivrednici su vrlo

konkretno precizirali sljedece:

"Treba prvo ustanoviti potrebu trZiSta za nekim proizvodima pa napraviti i organizirati
proizvodace preko lokalnih jedinica u proizvodnju trazenih artikala"

.»»Otkupni_centri, hladnjace, strucna osoba koja ce posredovati u prodaji, a proizvodac ce

proizvesti potrebne koli¢ine*.

.Educirati_poljoprivredne proizvodace 0 Kratkim opskrbnim lancima te novim nacinima

promoviranja i oglasavanja proizvoda s obzirom da je vecina poljoprivrednih proizvodaca

starije dobi nedovoljno upoznata s tehnologijom, poticati na smanjenje koriStenja pesticida i
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okretanje ekoloskoj proizvodnji kako bi proizvodi bili prepoznatljivi na trzistu (certifikati) i
kako bi se olakSala prodaja (a i zbog zastite okolisa).*

..Cijena proizvoda treba biti odredena unaprijed, uvesti samo ono Sto se ne moze proizvesti.

Smanijiti uvoz preko mjere!**

,,.Standardizacija, specijalizacija ali i lokalna prepoznatljivost kvalitete ponude.“

,, Unaprjedenje organizacije KOL-a moguce je samo uz povecanje proizvodnje i prodaje

samih lokalnih proizvoda. Ono se mozZe ostvariti samo da se poveéa svijest potrosaca 0

prednostima kupnje ovakvih proizvoda. Planiranim kampanjama i prezentacijama u Skolama,
ustanovama, radijskim, televizijskom emisijama i putem druStvenih mreZa o benefitima
ovakve kupnje kroz nekoliko godina moze se promijeniti svijest potrosaca. Isto tako na
lokalnoj razini raditi na selekciji proizvodaca odnosno kontrolirati samu kvalitetu proizvoda
uz savjete strucnjaka kako dalje nadogradivati samu proizvodnju i njihovu prodaju. Isto tako
poticati male domace trgovce da uzimaju u svojoj ponudi Sto vise lokalnih proizvoda.*

No, isto tako, ima i negativnih stavova prema KOL-ovima, no oni su posljedica nekih drugih,
mnogo vecih problema koji su ilustrirani u sljede¢im izjavama poljoprivrednika:

Slijedom pitanja o prijedlozima promjena u KOL-ovima, 46% poljoprivrednika istodobno
iskazuje spremnost na povecanje proizvodnje u narednim godinama, a 39% Zeli zadrZati

proizvodnju u istom obujmu.
7. ANALIZA INTERVJUA

7.1. Analiza intervjua u Koprivni¢ko-kriZevackoj Zupaniji

Radi dobivanja dubljeg uvida u temu kratkih lanaca opskrbe, proveden je strukturirani
intervju sa 10 aktera koji su vazni sa aspekta razvoja poljoprivrede. Slijedi interpretacija
odgovora:

,Sto se tice stanja poljoprivrede u Koprivnicko-krizevackoj Zupaniji, Zupanija od 1995.
godine kad je osnovana provodi programe i mjere preko kojih nastoji unaprijediti

poljoprivrednu proizvodnju. Tako su konkretno, u 2017. godini aktivne slijedece mjere i

aktivnosti: poticanje razvoja poljoprivredne proizvodnje subvencioniranjem kamata,

subvencioniranje osiguranja u poljoprivredi te subvencioniranje izrade dokumentacije za

legalizaciju poljoprivrednih objekata.

Zatim postoje i razlicite potpore i to za okrupnjavanje zemljista, za dostizanje standarda
ekonomske velicine, za zdravlje i jacanje genetskog potencijala u stocarstvu te potpore u

pcelarstvu.
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Zupanija organizira i ,,Dane voc¢a“ i ,,Dane povréa“ za sve proizvodace s podrucja
Zupanije, izdaje se i katalog s tocnim podacima svakog proizvodaca, kontaktima te kolicinom
i vrstom proizvodnje, te je to jedan od nacina ukljucivanja zupanije u kratke opskrbne
lance..**

., Na gradskoj razini intenzivno se potice poljoprivreda kroz pruzanje strucne pomoci
poljoprivrednicima radi brze realizacije njihovih poduzetnickih programa kroz financijsko
ulaganje, projekte, edukaciju i slicno. Takoder, potice se razvoj OPG-ova i odredeni vidovi
poljoprivredne proizvodnje; pruza se pomoc¢ kod organiziranja (samostalno ili u suradnji sa
Zupanijom) sajmova i njihovih predstavljanja.*

Sa ciljem unaprjedivanja polozaja poljoprivrednih proizvodaca artikuliran je sljedeci
prijedlog:

,.,Zupanija bi trebala po uzoru na nama susjedne dr7ave organizirati proizvodnju preko

krovnih udruga koje bi onda bile pregovarac prema centrima i prema proizvodacima, treba

samo prepisati kako to rade u Becu. Sve ove male mjere pomazu u nekim segmentima, ali

poljoprivredna proizvodnja, da bi bila konkurentna i kvalitetna treba biti organizirana i

sufinancirana., ali ne sporadicno kako se sada radi, veé konkretno strateSki, na razini cijelog

drustva (npr. Podravka),,

Na pitanje o kupnji lokalnih poljoprivredno-prehrambenih proizvoda, svi ispitanici navode da
ih kupuju na trznici (subotom), sajmovima ili na kuénom pragu, u prosjeku jednom tjedno.

Sto se ti¢e kupovine na trznici:...* Bilo bi dobro kada bi se svi proizvodi mogli kupiti na

trinici, a ne da je stocarima, mljekarima zabranjeno prodavati meso i slicno...vaino je

kupovati domace proizvode jer nisu preradeni do te mjere da sadrzavaju nepoznate
supstance, hormone i tko zna kakve sastojke. Vazno je i zato jer se potice domaca
proizvodnja, ostanak na ruralnom podrucju, povecavaju prihodi lokalnih zajednica i sl.**

,.Mi smo krenuli putem certificiranja nasih proizvodaca na nasoj gradskoj trznici i mislim da

Jje stvarno vazno okretati se lokalnim proizvodacima koji ipak daju i neku sljedivost te hrane,
informaciju od kud je proizvod i kako je nastao i ima jednu ekolosku komponentu. ... A nesto
je vjerojatno i u samom Sarmu placa, u podsvijesti ili u nekakvim emocijama koje on izaziva.**
Sto se ti¢e kupovine na kuénom pragu: ““Ja 0sobno kupujem te proizvode i u mojem slucaju to

je iskljucivo na kuénom pragu. Ja i moja obitelj ih kupujemo zato $to volimo znati $to jedemo,

tko proizvodi i gdje se proizvodi. 4 ujedno na taj nacin mislimo da poticemo ili odrzavamo

naSu lokalnu ekonomiju i naSe poljoprivrednike. Narocito se veselimo kupovati od mladih

poljoprivrednika..*
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lako kupuju lokalne poljoprivredno-prehrambene proizvode, ispitanici doista ne znaju je li

neki od lokalnih proizvoda zasticen. ,, Mozda ¢e priliku dobiti medu prvima sirevi — podravska

prga, ali postoji preklapanje sa slicnim sirevima u susjednim Zupanijama, kao sto je slucaj i S

npr. varazdinskim zeljem...**
,.Koliko je meni poznato, proizvodi koje kupuje moja obitelj nemaju oznaku kvalitete, nego

samo usmenu preporuku o kvaliteti.*

Ispitanici su svjesni da postoje problemi vezani uz kupnju lokalnih proizvoda na koje zele
ukazati:

, ...0no Sto predstavlja jos uvijek problem je kontinuirani zajednicki nastup na trZistu,
zajednicka promocija i prodaja. “ medutim, nude i odredena rjeSenja:

,,Ustvari, osim trznice u Koprivnici ne znam gdje bih mogla kupiti lokalne proizvode, a i kao

Sto sam napomenula niti na trznici se ne mogu svi proizvodi koje trebam nabaviti. Trebalo bi

po uzoru na Austriju dozvoliti prodaju OPG-u svih proizvoda koji se proizvedu na
domacinstvu na trznici, bez posebnih kompliciranih kontrola, uz garanciju OPG-a svojim
imenom za kvalitetu.

Mozda preko Zajednice Zupanija predloZiti promjene zakona.

Osvijestiti putem medija pucanstvo da je domacéa proizvodnja vazna strateski za Svako

domacdinstvo, da nije sramota raditi na zemlji, da nije sramota prodavati na trznici i na

viastitom domacinstvu, da je poljoprivreda vrijedna poStovanja. Mislim da to mora biti na

razini cijele drZzave, jer je samo propaganda kupujmo Hrvatsko u nekoliko navrata pokazala
svoju snagu, npr., Tradicija naSih starih, subota prije podne, vikend prije Uskrsa, naSe
udruge zena pekle su kolace kao i svake godine, ali ove godine u deset sati vise gotovo nije
bilo niti jednog komada kolaca za kupiti, a slicno je bilo i na Danu povréa.

Zupanija bi mogla organizirati i to bi bilo gotovo besplatno razne Dane jagoda, vidanja,

pekmeza, itd. u dane koji su i inace frekventni u nasa tri najveca grada i na taj nacin
navikavati ljude da kupuju domace i da prodaju i proizvode domace, naravno uz svu mogucu
marketinSku potporu, ja sam 100% posto sigurna da to prolazi.*

,,S aspekta ustanove ili uprave u kojoj radim — definitivno da postoje problemi, i tu se neke

stvari moraju mijenjati iz razloga Sto su Zakoni o0 javnoj nabavi takvi kakvi jesu — s jedne

strane bi kao poticali ekoloSku proizvodnju i domace proizvode, a s druge strane kad to

stavimo na stol puno puta ti ljudi jednostavno nisu konkurentni, ne mogu se na nikoji nacin

takmiciti da udu u gradske ustanove, primarno tu mislim na vrtice i osnovne skole. Tu postoji

odredeni raskorak u zZeljama i mogucnostima.
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Trenutno radimo na tome da vidimo kako da ukljudimo nase proizvodace i ,,ubacimo” ih u

vrtice i Skole, samo se joS uvijek lomimo oko Zakona o javnoj nabavi i kako to sve posloZiti da

nemamo neke eventualne prekrSajne probleme — to su uglavnom glavne prepreke.

Proizvodnja i prodaja lokalnih proizvoda je svakako korisna za zajednicu u kojoj ispitanici
zive. Navedena teza moze se ilustrirati na sljede¢e nacine:

,,Ako poljoprivrednici mogu prodati svoje proizvode, mogli bi proSiriti svoju proizvodnju,

vise zaradivati i vjerojatno ne bi imali potrebu odlaziti na rad u inozemstvo. Kad bi se

povecala proizvodnja i potrosnja domacih proizvoda, stvorila bi se nova vrijednost koja se

opet moze trositi, djeca i unuci bi naucili da je korisno raditi,

Svijest da zemlja i okucnica trebaju biti uredeni i odrzavani, a zemlja postivana i obradena

razvijamo u kuci, svakoga dana a time postajemo ravnopravni clanovi zajednice u kojoj

Zivimo trenutno a to je Evropska zajednica.
Poljoprivredna gospodarstva koja popunjavaju svoj budzet prodajom na ku¢nom pragu imaju

stalni kontakt s potrebama trzista, svjezi keS svaki dan ali za sve to trebaju osvijeStene kupce.

Tu moZe Zupanija pomoci programima promidzbe i poticajima za takva gospodarstva.

Opet je za takvo djelovanje vazna udruga npr. proizvodaca sira koja ¢e svojim dopisima,

djelovanjem i pritiscima prisiliti uprave da donose programe i mijenjaju zakone i pravilnike.
Tuzno je slusati da na ovako plodnoj zemlji, uz ovako umjerenu klimu ima tako velik broj ljudi
koji su c¢ak gladni.

Mislim da je to pokazatelj da drustvo nije uredeno i radi u korist globalnog kapitala, a na
Stetu obicnog covjeka.

,.Poticuéi lokalne proizvodace kroz kupnju njihovih proizvoda, poticemo ih da dobar dio

svoje zarade reinvestiraju lokalno, od uplate poreza, naknada, doprinosa i sl. §to puni gradski

proracun, do toga da se poticu mladi da se bave poljoprivredom. ... Poticuéi lokalne

poljoprivrednike, potice se i mladost na selu, narocito kroz poticanje mladih za bavijenje

poljoprivredom i ostankom na selu.*

U novije vrijeme, manifestacija ,,Doruc¢ak s hrvatskih farmi“ postaje novi kanal za plasman
domacih proizvoda. Misljenja o navedenoj manifestaciji su suzdrZana, stoga se radije predlazu
neka druga dogadanja sli¢nog tipa s kojima ispitanici imaju vise iskustva:

sZupanija Koprivnicko—krizevacka organizira niz _manifestacija koje imaju i prodajni

karakter kao npr. Dan povréa, Dan voca, Tradicija nasih starih...proizvodaci Su jako
zadovoljni sa sudjelovanjem na tim manifestacijama, posebice ove godine kada su kupci

kupili sve Sto je bilo ponudeno. Mislim da se osjeca utjecaj medija koji u zadnje vrijeme sve
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viSe propagiraju slogan ,,Kupujmo Hrvatsko*. Treba nastaviti s takovom promidzbom jer je
ocito na terenu djelotvorna.

Trebalo bi u ljetnim mjesecima organizirati predstavijanje Koprivnicko—krizevacke Zupanije u

Zupanijama na moru i omoguciti prodaju poljoprivrednih proizvoda na zajednickim

Standovima, za to bi trebalo promijeniti zakonsku regulativu i pripremiti proizvode.*

Nadalje, pitali smo ispitanike tko i zaSto ima najvecu ulogu u jacanju proizvodnje i prodaje
lokalnih poljoprivredno-prehrambenih proizvoda.

,,Doneseni zakoni i njihova provedba mislim da najvise sprecavaju efikasnu prodaju na

terenu. Zakoni su preostri, na Stetu poljoprivrednih proizvodaca i kupaca. To moZe biti

drzava jer je poljoprivreda ovisna o zakonima, poticajima i treba biti strateski vazna za svaku

drzavu, sama po sebi nije profitabilna osnim nekih posebnih segmenata. Drzava je ta koja

mora promijeniti odnos prema poljoprivredi, Zupanije i jedinice lokalne samouprave tu mogu

onda biti samo potpora. Proizvodaci moraju biti svjesni da je to biznis i da moraju proizvoditi

najkvalitetnije uz najmanje troskove, ali i da ta proizvodnja mora biti organizirana preko

nekih krovnih udruga, jer to je praksa koja postoji u nasem okruzenju, inace svaki pojedinac

sam nije profitabilan.

Nasi proizvodaci to jos ne shvacaju ali dolaze mlade generacije, obrazovanih proizvodaca i
mislim da ce se to promijeniti.

Mislim da je kod nas glavni problem drzava i inspekcije s jedne strane, a s druge strane

proizvodaci koji nisu organizirani, obrazovani i ne drze se onoga da je u poljoprivredi 90%

vazno znanje a samo 10% fizicki rad.*

,,Sigurno da su tu Grad, Zupanija i Ministarstvo, ali kad pricas s tim ljudima i nasim

mogucnostima - Sve skupa Sto njima treba je daleko od toga da je to dovoljno. Njima

definitivno treba trziste, a to im ipak baS ne mozemo do kraja osigurati mi i mislim da bi ipak

tu kljucna trebala biti Podravka i ostatak hrvatske prehrambene industrije, i vrlo je vazna

uloga Ministarstva poljoprivrede.*

..Uz same poljoprivrednike, najveca potpora su im tijela lokalne samouprave.

S obzirom na to da su ispitanici upoznati sa znaCenjem kratkih lanaca opskrbe za
poljoprivrednike, zamoljeni su da izloZe ideju oko pomaganja poljoprivrednicima. Rije¢ je o
sljede¢im prijedlozima:

,,Oko prodaje na gospodarstvu moglo bi se pomoci na nivou Zupanije programom promidzbe

I _poticajima za one koji prodaju na vlastitom pragu npr. sufinanciranjem svakog

gospodarstva s iznosom npr. 10.000,00 kn i slicno. “
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S obzirom na ideju osnivanja distributivnog centra, ispitanici su upoznati s glavnim
smjernicama prijedloga da se jedan dio poduzetnitke zone Cret u krizevatkom kraju pretvori
u distributivni centar za poljoprivredno-prehrambene proizvode. Komentari na taj prijedlog
su:

.Mislim da je ideja izvrsna, u okruzenju ima i proizvodaca koji bi lako mogli dostaviti

proizvode a i poljoprivredna proizvodnja ovisna 0 organiziranom otkupu /prodaji, mogla bi

biti osnova za stvaranje krovne udruge npr. povrtlara, vocara.

U konacnici bi takav centar trebalo preko zupanijskih uprava povezati sa Zupanijama koje bi
bile i kupci tj. koje imaju kupce, posebno onih Zupanija na moru koje imaju i turiste. Znaci,
Konacno spojiti ,,plavo i zeleno *

,»SVida mi se taj prijedlog da bi svaka Zupanija mogla imati taj distributivni centar, jer tu se

onda moZe napraviti dobra prica jer onda mozes uvesti i online prodaju; mislim da sad imas
nekakvu online burzu, online aukciju ili samo klasicnu online prodaju, ne treba ti puno osim
jedno dva, tri tvoja dostavna vozila i ti ljudi mogu biti zadovoljni jer ih mozeS povezati i sa
hotelima, i sa nekim centrima i sa restoranima...*

,.Podrzavamo ovakav projekt zato Sto bi on mogao omogudciti malim poljoprivrednicima

otkup cjelokupne njihove proizvodnje, uz istovremenu fer cijenu i ve¢e marze. Na taj nacin bi

se uz ostalo, lakSe moglo regulirati i pitanje ujednacenosti kvalitete njihovih proizvoda,

definirati _kolicina po pojedinoj kategoriji proizvoda. Problem naSih poljoprivrednih

proizvodaca generalno je da se bas i ne snalaze na trZistu, pa sto bi im onda moglo omoguciti

da se primarno bave proizvodnjom, a pitanje prodaje i marketinga bi rjeSavale odgovorne

osobe iz tako zamisljenog centra. Centar bi trebao distribuirati proizvode ka preradivackoj

industriji, ali isto tako omoguciti opskrbu lokalnog stanovnistva. U okviru distribucijskog
centra trebalo bi razmisliti i o mogucnosti razvoj prodajnog kanala, tj. maloprodaju za
pucanstvo u centru. Otvoriti u okviru njega neki tip trgovine. Nadalje, pregovarati s
trgovackim lancima na podruciu KKZ o otkupu i plasmanu tih proizvoda kroz njihovu viastitu
maloprodajnu mrezu (Podravska trgovina, KTC, Robin, Dergez, itd). Distributivni centar
mora razmisliti i o brendiranju domaceg/lokalnog proizvoda pocevsi kroz neku vrstu
oznacavanja (oznaka o podrijetlu proizvoda — npr., proizvedeno od lokalnog seljaka u KKZ2),
promotivne aktivnosti osvjesc¢ivanja lokalnih kupaca o znacenju i potrebi takve kupnje.**

Apsolutno da, zato Sto npr. podrucja poput DPurdevca ili Krizevaca tesko da bi mogla

razvijati takav projekt samo za sebe. Treba omoguditi sinergiju i vidjeti koji dio Zupanije

prednjaci u cemu, odnosno u cemu je bolji. Na taj nacin se moze ostvariti i neka vrsta
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specijalizacije, npr. podrucje grada Purdevca za med i proizvode na bazi meda, Krizevci za
mlijecne proizvode itd.*

..Poljoprivrednici bi se u ovakvom slucaju trebali bolje fokusirati na pitanje kvalitete
proizvoda, kolicine proizvoda i opcenito ugovornih standarda Sto mozZe garantirati
konkurentan proizvod za trZiste, a za proizvodaca stabilne otkupne cijene i respektabilnu
otkupnu kolicinu. Standard kvalitete se moze realizirati uz potporu npr. Savjetodavne sluzbe,
HPA, znanstveno istrazivackih organizacija a sve uz koordinaciju Zupanije, odnosno
odgovarajuc¢ih sluzba 1 tijela plus centra. MoZda bi takav centar mogao sugerirati
poljoprivrednicima na koju proizvodnju da se fokusiraju. Centar mora biti svojevrsni
savjetnik poljoprivrednicima za to Sto ce i koliko cega proizvoditi. Oni proizvode, a centar

brine o plasmanu.*

7.2. Analiza intervjua u Medimurskoj Zupaniji

U provedbi intervjua sudjelovalo ukupno 6 ispitanika s razli¢itih razina, vrsta i oblika
ukljucenosti u razvoj poljoprivrede u Medimurskoj Zupaniji. Na pitanje kupuju li lokalne
poljoprivredno-prehrambenih proizvode svi ispitanici odgovaraju potvrdno. Najéesce ih
kupuju izravno (ili ako dostavljaju svoje proizvode) od nekog manjeg OPG-a, na sajmovima,
izloZzbama, manifestacijama, trznici, odnosno: ,,Uvijek nastojim kupiti lokalne proizvode i to

direktno od poljoprivrednih proizvodaca na njihovom gospodarstvu (na kuénom pragu) ili na

trznici u Cakoveu (Certificirana seljacka trinica), jer znam da tako kupujem svjezu, kvalitetnu

i zdravu hranu. Istovremeno ostvarujem osobni kontakt s proizvodacem od kojeg mogu dobiti

informacije o nacinu _uzgoja poljoprivrednog proizvoda. Kupujem prema potrebi u

primjerenim kolicinama. Lokalna proizvodnja hrane je dio tradicije i vaZna sastavnica Zivota
na ruralnim podrucjima. “

Poljoprivredno-prehrambeni proizvodi kupuju se u razli¢itim intervalima: od najmanje jedne
kupnje tjedno, pa do sezonske kupnje za potrebe pripremanja zimnice, odnosno barem 4 puta
godiSnje. Kupuju se uglavnom sljede¢i proizvodi: sve vrste tjestenine, jaja, buc¢ino ulje,
suhomesnati proizvodi, sir, med, vino, dzemovi, heljdinu kasu, gljive, sezonsko voce i povrce.
Vecina proizvoda nije zasticena oznakom kvalitete, no ispitanici ih kupuju zbog poznatog
nacin proizvodnje i iznimne kvalitete. Najnovija zastita EU razine u Medimurju je meso z
tiblice, a to je ujedno i jedan od poznatijih proizvoda naseg podru¢ja (OPG Puran, OPG
Kiri¢,...). Bitnu ulogu u poticanju lokalnih poljoprivrednih proizvoda¢a ima i grad Cakovec
provedbom gradskih projekata: Kontrola plodnosti tla i Poticanje ekoloske poljoprivredne

proizvodnje: ,, Veé¢ niz godina Grad promice prodaju lokalno proizvedenih proizvoda na
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lokalnom podrucju, a u svrhu unaprjedenja prodaje planira se investiranje u infrastrukturu.
Projekt Izgradnje Gradske trznice je prioritetni projekta Grada Cakovca cija realizacija je
planirana 2018.godine. Grad sudjeluje u provedbi projekta Certificiranja OPG-a koji svoje
proizvode prodaju na Cakoveckoj trinici. Grad je pokrenuo i projekt zdrave prehrane u
Skolama, veé¢ sada su meniji u vecini Skola osmisljeni u suradnji s nutricionistima i
lijecnicima i daju prednost lokalno proizvedenim zdravim namirnicama. *

Ispitanicima je zatim postavljeno pitanje o eventualnim problemima koji su vezani uz kupnju
lokalnih proizvoda na koje bi htjeli ukazati:

,.Ne vidim nikakve probleme dostupnosti jer su proizvodaci prisutni na svim sajmovima,

manifestacijama koje organizira lokalna ili Zupanijska vlast, ali i mozemo doc¢i na njihov
OPG jer su dobro poznati. S kvalitetnim i dobro reklamiranim proizvodom nema problema ni

dostupnosti ni prodaje. Savjetodavna sluzba prati i pomaze proizvodace u svim fazama

proizvodnije i nastupa na trziStu. Savjetujemo ih kako zadovoljiti zakonsku regulativu prije

nastupa na trzistu, vodenja evidencija, oko pakiranja proizvoda i potrebnih deklaracija pa do

izgleda Standova i prodajnih mjesta i njihovog oznacavanja.*

,.2a unapredenje proizvodnje i prodaje poljoprivredno — prehrambenih proizvoda

Medimurska je Zupanija donijela je Program potpora poljoprivredi Medimurske Zupanije za

razdoblje 2017. -2020. godina. Cilj mjera Programa je razvoj poljoprivrede i unaprjedenje

ruralnog prostora, poticanje konkurentnosti poljoprivrede i postizanje odrzivog razvoja
ruralnih zajednica, kao i drugih ciljeva utvrdenih poljoprivrednom politikom Republike
Hrvatske putem dodjele bespovratnih potpora. U Zupanijskom proracunu za potpore osigurali
smo iznos od 1,4 milijuna kuna.**

,.Problemi na koje bi htjeli ukazati su sezonska prodaja, nemogucnost kupnje tokom cijele

godine. Putem internetske prodaje unaprijedili bi njihovu prodaju i proizvodnju. Gradska

uprava  pomaze  poljoprivrednim  proizvodacima  putem  kupnje  proizvoda  za
promotivne/poslovne svrhe, davanjem potpora, promocija putem sajmova i manifestacijama.

Izgradnja baze proizvodaca s ciljem zajednickog nastupa na trzistu.*

., Najveci problem kod prodaje lokalnih proizvoda je nedostatna ili preskupa infrastruktura

za prodaju lokalnih proizvoda od manjih OPG-a.“

,.Prvo bi trebalo definirati tu proizvodnju, nama je Vajda uz pomoé Zupanije prisvojila i

ideju i proizvod meso z tiblice i sad smo stalno u kategoriji s njima, a njihovo meso z tiblice
nema veze s stvarnom tradicijskom proizvodnjom - ali su ga oni jedini uspjeli staviti na

globalno trZiste. Problem je Sto tih proizvoda nema u trgovackim lancima ili u centru grada,
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problem je Sto ih lokalno stanovniStvo ne raspoznaje. Ima puno potrosaca koji si jos uvijek ne

moqu priustiti kvalitetu.**

Osim problema, naglasak je stavljen i na konkretne oblike pomoci:

,,1reba potaknuti preradu primarnih poljoprivrednih proizvoda kako bi se dodala vrijednost

proizvodima (upravo je meso z tiblice odlican primjer za preradu mesa), te potaknuti

otvaranje lokalne trznice ili specijaliziranik trgovina s domacim proizvodima (sufinanciranje

iz projekata), uvesti oznaku kvalitete (Medimurje), organizirati proizvodacku organizaciju —

zadrugu — za direktan plasman proizvoda i zajednicki nastup na trZistu. Plasman proizvoda

kroz turizam je takoder velika prilika i potencijal za podizanje vrijednosti proizvoda.

LAG moze pomoci pruzanjem edukacija proizvodacima, povezivanjem proizvodaca i

potroSaca, osmisSljavanjem projekata suradnje, podrZavanjem manifestacija vezanih uz

plasman i prodaju poljoprivrednih proizvoda.**

Nadalje, svi ispitanici se slazu da je proizvodnja i prodaja lokalnih proizvoda korisna za
zajednicu u kojoj zive. Navedenu tezu potkrepljuju na sljedece nacine:

,.Koristi od proizvodnije i prodaje lokalnih proizvoda ima cijela zajednica, seljaci, potrosaci —

kupci, lokalna ekonomija. Pridonosi ocuvanju radnih mjesta i okolisa, hrana je svjeza i

sezonska - manje kemijski tretirana hrana, poznatog je porijekla.,,

,,Dodatna zarada, samozaposljavanje, opstanak i razvoj gospodarstva, kvaliteta proizvoda“

,.Koristi su mnogostruke. Poznati proizvodac i sirovina, kvalitetniji proizvod, zaposljavanje i
ostanak na OPG-u, razvitak sela i sredine u kojoj se nalaze, svjezi i lako dostupni
proizvodi,....

,,Razvoj  poljoprivredne aktivnosti u ruralnim podrucjima je od izuzetnog znacaja jer

poljoprivreda ostaje glavni korisnik raspolozZivog zemljista, proizvodac hrane kao strateskog

resursa, i izvor egzistencije za znatan dio ruralnog stanovniStva. Stoga poljoprivreda ima

dominantan utjecaj na mogucénosti upravljanja odrzivim razvojem ruralnih podrucja, zastitu

okolisSa i ocuvanje bioloSke raznolikosti.*

,»Osigurava svjezu sezonsku hranu visoke kvalitete. Omogucava dostupnost kvalitetne i zdrave

hrane stanovnicima s niZim primanjima. Nadalje, doprinosi razvoju turizma i Sirenju

turisticke ponude i daje doprinos stvaranju kulturnog identiteta baziranog na lokalnim

proizvodima.**

.Poticanje domace i lokalne proizvodnje, zdravija prehrana, poticanje ekonomske aktivnosti,

zadrzavanje mladih u prostoru, razvoj ruralnog turizma, razvoj ruralnog prostora.*
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Manifestacija ,,Dorucak s hrvatskih farmi* je jedan od prodajnih kanala novijeg datuma, na
kojoj se mogu plasirati domaci proizvod. Ispitanici se u vecini nisu pozitivno izjasnili o
ucincima ove manifestacije:

»Mi smo kao udruga sudjelovali na manifestaciji Dorucak s hrvatskih farmi, sve te

manifestacije iziskuju i trud i novac i vrijeme izlagaca, a nemaju odraz kasnije na prodaju

(nas_udrugu osobno je iskoristila politika). Imali smo najbolju ponudu (od kruha, mesa,

kolaca...) najbolje aranzirani stol, sudjelovalo je 5-6 OPG-a, a na kraju nismo uspjeli
ministru, novinarima reci tko smo uopce i cime se bavimo..**

,Ne svida mi se. Ne znamo tocno porijeklo i dosljednost proizvoda. Tko dolazi na tu

manifestaciju - mali broj odabranih stalno jedni te isti.*

,,Manifestacija je dobro zamisljena, no, dugorocno, njeno odrzavanje i promoviranje samo u

slucaju prisutnosti ministra nije dovoljno.**

,Dorucak s hrvatskih farmi je hvale vrijedna akcija ...trebalo bi biti i rucak s hrvatskih

farmi.__Mislim da sami proizvodaci nisu dovoljno sudjelovali to jest bilo je mjesta samo za

one najpoznatije.*

Nasuprot tome, predlaze se da se poljoprivredno-prehrambeni proizvodi plasiraju na:

..-..izloZbama, trznicama, sajmovima, lokalnim trgovinama, direktno na OPG-u.*

»oajmovi _poljoprivredno-prehrambenih  proizvoda su odlicni za plasiranje lokalnih
proizvoda, ali mora se paziti jesu li prodajni ili izlozbeni. Ako su samo izlozbeni, onda se to
poljoprivrednicima ne isplati...*

,.Proizvodi se mogu plasirati na lokalnim sajmovima (prilika za male proizvodace), web

shoppovima (npr. Finoteka) i slicno.*

.U manifestacijama _Grada Cakovca sudjeluju poljoprivredni proizvodaci, u svrhu
predstavljanja OPG-a prezentacijom vlastitih proizvoda s OPG-a na Standovima.“

Nastavno, namece se pitanje o identificiranju najveée uloge u jaanju proizvodnje i prodaje
lokalnih poljoprivredno-prehrambenih proizvoda. Najveéu ulogu imaju:

,»,Usmena predaja - kao nekad davno, jer ljudi rado pohvale nesto fino i od tuda krece

prodaja.‘

,»0aM Proizvodac, pa lokalna uprava i zupanija. Sam proizvodac vec i same proizvodnje mora

imati plan gdje ¢e i kako prodavati svoj proizvod. Krivi nacin je da OPG proizvede proizvod,
a da prije ne istrazi trziste i kad treba plasirati na trziste oc¢ekuje pomo¢ od ostalih. Naravno
da ostali mogu i moraju pomoci, ali proizvodac mora imati viziju. *

»Najveéu ulogu u jacanju proizvodnje i prodaje imaju sami_proizvodaci, njihovi osobni

kapaciteti te financijska situacija.*
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,Sigurno da u jacanju proizvodnje i prodaje najvecu ulogu imaju Sama obiteljska

poljoprivredna gospodarstva, obzirom da su ona ta koja odlucuju da li ¢e se baviti

odredenom poljoprivrednom proizvodnjom. No, tu je potrebno je napomenuti, da OPG-0vi
moraju konstantno ulagati u svoju edukaciju i promociju svojih proizvoda na prigodnim
dogadanjima (sajmovi, manifestacije, izlozbe..), raditi na dizajnu za svoje proizvode i

stvarati robnu marku. Jedinice lokalne i regionalne samouprave trebale bi pomagati

poljoprivrednim  gospodarstvima dodjelom raznih  oblika potpora (subvencija,

sufinanciranjem kamata,..) te voditi racuna da se u prigodnim situacijama (poklon paketi,
ponuda domacih napitaka prilikom odrzavanja razlicitih sastanaka i sl.) nadu, prvenstveno,
lokalni poljoprivredno prehrambeni proizvodi (bucino ulje, vina, sokovi, med, sirevi i sl.).

Nadalje, znacajnu ulogu imaju i ugostitelji koji bi trebali nuditi hranu koja je pripremljena od

lokalnih namirnica i karakteristicna je za kraj u kojem se nalaze. *

LUdruzenja proizvodaca zbog medusobne podrske i zajednickog nastupa te jedinice lokalne

samouprave zbog organiziranja manifestacija, izgradnje poljoprivredne infrastrukture
(inkubatori, proizvodacke zone), osiguravanja poticaja ili sufinanciranja projekata (primjer
Op¢ine Belica koja daje financijsku podrsku za troSak izrade projektne dokumentacije).*
Pomoc¢ poljoprivrednicima oko nekog odredenog kratkog lanca opskrbe je u inicijalnoj fazi o
¢emu govore sljedece izjave:

, Medimurska je Zupanija kao jedinica regionalne samouprave putem razvojne agencije

REDEA provodi projekt ,,Uspostava kratkih opskrbnih lanaca i konkurentnog

poljoprivrednog sektora u prekogranicnom podrucju kroz institucionalnu suradnju.* Projekt

je usmjeren na poticanje suradnje i edukaciju predstavnika sluzbi i institucija u
poljoprivredno—prehrambenom sektoru s ciljem uspostave kratkih opskrbnih lanaca u
prekogranicnom podrucju Madarske i Hrvatske.

., Grad Cakovec pruza poljoprivrednim proizvodacima informacije o aktualnim projektima u

koje se poljoprivredni proizvodaci mogu ukljuciti. U sklopu gradske manifestacije Agro uzlet

odrzane u prosincu 2016. godine, poljoprivrednim proizvodacima je pruzana informacija o
projektu Gogreen zadruga, koji okuplja male i srednje proizvodace u poljoprivredi na jednom
mjestu radi okrupnjavanja ponude, bolje organizacije, brendiranja, razmjene iskustva, i
ostvarivanja dugorocnog cilja, izvoza na strana trzZista. Projekt Finoteka.com hrvatski je
projekt osmisljen za kupnju domace hrane bez posrednika, izravno od hrvatskih proizvodaca.
Finoteka.com prva je hrvatska internet trazilica proizvodaca domace hrane i njihovih
proizvoda, koja je s vremenom postala i Centralno mjesto trzista domace hrane u Republici

I3

Hrvatskoj. Grad Cakovec je podrzao provedbu projekta. *
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Na temelju prijedloga Krizevacke lokalne samouprave u Koprivni¢ko-krizevackoj zupaniji da
se jedan dio poduzetni¢kog centra/agro-inkubatora u Krizevcima (poduzetnic¢ka zona Cret)
pretvori u distributivni centar za poljoprivredno-prehrambene proizvode, ispitana je
mogucnost osnivanja sli¢nog distributivnog centra 1 za Medimursku Zupaniju. Dobivena je
nacelna podrska takvoj inicijativi:

,,Dobra ideja - da se svim OPG-ima osigura pomoé oko plasmana na trziste jer skladiste,

mozda mogucnost pakiranja i plasmana na trziste, pojeftinilo bi proizvod, a poljoprivredniku
bi ostalo viSe vremena za proizvodnju na OPG-u.“

,.-Podrzavamo takvu inicijativu. Razmislit cemo i sami da pokuSamo slijediti njihov primjer,

te cemo se ukljuciti u animiranje nasim poljoprivrednih proizvodaca da i sami sudjeluju u tom

opskrbnom lancu.*

Medutim, potrebno je zadovoljiti neke specificne uvjete kako bi poljoprivrednici koristili
usluge takvog distributivnog centra:

,,Potrebno je ispitati potrebu osnivanja distributivnhog centra ra podrucjiu Medimurske

zupanije. S kojim ciljem se osniva distributivni centar. Koji su njegovi ciljani korisnici? Koje
benefite distributivni centar nudi poljoprivrednim proizvodacima, a koje kupcima? Ukoliko

projekt proizlazi iz potrebe svih dionika opravdano je njegovo osnivanje.,,

,,Obzirom na povrsinu Medimurske zupanija, 729 km?, smatram da bi jedan distribucijski

centar smjeSten u_blizini autocesta zadovoljio potrebe poljoprivrednih proizvodaca.

Distribucijski centar predstavilja suvremeni objekt u kojem se prihvaca, cuva, doraduje i
priprema roba za daljnju distribuciju do kupaca. Distribucijski centar moze, istovremeno biti,
i maloprodajni objekt kao najvisi stupanj koncentracije maloprodajne trgovine, pa ¢ée na taj
nacin, na razmjerno malenu prostoru potrosac¢ imati mogucnost izbora najrazlicitijih
proizvoda i usluga. Da bi poljoprivrednici koristili usluge distributivnog centra on bi morao

sadrzavati razlicite tehnologije hladenja od ULQO reZima do komora za smrzavanje voca i

povréa, sortirnicu,  pakirnicu, a poljoprivrednicima osigurati sigurno trziste i dobre

primjerene cijene za njihove proizvode.*

., Sto se tice uvjeta, prvenstveno bi trebao biti uvjet da su to poljoprivredna gospodarstva

upisana u Upisnik i u taj distributivni centar ne bi smjeli uci poljoprivredno-prehrambena

I3

poduzeca.
,,Da, takav bi se centar trebao nalaziti u svakoj Zupaniji. Sto se tice uvjeta, treba postojati

definiran standard kvalitete takvih proizvoda, postojana kolicina za plasman, definiran

ugovorni odnos, a lakse je organizirati preko proizvodacke organizacije.
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8. PREPORUKE

8.1. Ogranicenja u razvoju KOL-ova

Postoji veliki proizvodni potencijal, ali s glediSta proizvodaca postoji potreba za
savjetovanjem s ciljem rjeSavanja poteskoca s kojima se suoCavaju u organizaciji i
udruzivanju za bolji ulazak na trziSte, a na taj nain lokalni proizvodi mogu imati vecu
vaznost u poljoprivrednim sustavima i lokalnom gospodarstvu. Poljoprivredno-prehrambeni
proizvodi uglavnom medusobno konkuriraju kao nebrendirani proizvodi, bez medusobno
vidljivih razlika, uglavnhom bez pakiranja. Na primjer, vo¢e i povrée prodaje se bez
standardnih specifikacija, dolaze¢i od razli¢itih proizvodaca, popraceno promjenjivim
specifikacijama 1 koli¢inama, a prodaja im se uglavnom ostvaruje na kuénom pragu ili
trznicama uz minimalne troskova oglasavanja ili ¢ak bez njih.

Pretjerana birokracija i nedosljedno zakonodavstvo su ograni¢enja koja takoder stvaraju
teSkoce poljoprivrednicima da budu konkurentni. Nedostatak podataka o ekonomskom
utjecaju kratkog lanca opskrbe hranom u Europi i poteSko¢a u prikupljanju usporedivih
podataka, posebno za male poduzetnike, pojavljuju se kao ogranicenje u praksi, a i u
znanstvenoj literaturi. Kratki lanac opskrbe hranom vazan je sustav za promicanje nove
kulture hrane i senzibiliziranje gradana na temu lokalne i svjezije hrane i za odrzivost okolisa.
Kratkih trzisnih lanaca ima puno, ali su oni nestrukturirani 1 neorganizirani. Cilj je do¢i do
organiziranog modela (organizirane suradnje poljoprivrednika koji ¢e zajednickim snagama
opskrbljivati: ili pojedinacnog potroSaca kroz dostavu na kuéni prag narucitelja, ili javni
sektor, HoCaRe? itd.). Kako organizirati poljoprivrednike odnosno koji je to model koji
moZe zaZivjeti, a da je ekonomski najpovoljniji i za poljoprivrednika i za krajnjeg potroSaca?
Potrebno je identificirati zapazene prepreke u razvoju KOL-a i ograni¢enja koja se javljaju u
lokalnim lancima opskrbe hranom, posebno s manjim proizvodacima koji nastoje povecati
penetraciju na trzista Sireg geografskog podrucja.

Postoji nekoliko kategorija/vrsta ogranic¢enja: ogranic¢enja zbog prirode trzista; zbog veli¢ine 1
prirode proizvodnje; ograniCenja vezana uz zapoSljavanje i vjeStine poljoprivrednika;
institucionalna ograni¢enja; ograni¢enja u odnosima lanca opskrbe hranom; kroz certifikaciju
prehrambenih proizvoda; politike i regulatorna ograni¢enja; ograni¢enja vezana uz osobna

uvjerenja i dr.

21 Hotel/Cafe/Restaurant.
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8.2. Na osnovu svega iznesenog, koje preporuke mozemo dati?

Prijedlozi za poboljSanje mogu se pronaci (provoditi) kroz suradnicke napore proizvodaca,
alternativne institucionalne intervencije, reintegraciju opskrbnog lanca i inovaciju logistike,
stvaranjem distribucijskih mreza/CvoriSta, bolje iskoriStavanje regionalnih skupina hrane,
razvoj mogucénosti za osnivanje lokalnih centara opskrbnog lanca ili prosirivanje odnosno
ponovno aktiviranje funkcije poljoprivrednih zadruga.

U stvaranju odrzivih regionalnih i lokalnih prehrambenih sustava veliku ulogu mogla bi imati
tzv. ,,CvoriSta hrane* ili distributivni centri. Prehrambeni centri, ¢vorista ili distribucijski
centri kao oblik organizacijske strategije kratkih lanaca opskrbe (ili opskrbne mreze), s ciljem
ponovnog razvoja lokalnog trzista poljoprivrednih dobara. Uloga distributivnih centara mogla
bi biti od velikog znacenja za odrzive lokalne prehrambene sustave.

Razvoj poduzetnicke 1 inovativne infrastrukture kroz lokalna partnerstva npr. poduzetnicke
inkubatore takoder moze biti jedna od nacina razvoja KOL-a. Poslovno inkubiranje u
ruralnom, a sve viSe i u integriranom, urbano-ruralnom prostoru, moze zadobiti razliCite
oblike i ukljucivat razli¢ite dionike. U razvijenijem poslovnom i trziSnom okruZenju mozemo
govoriti o prehrambenim klasterima (food clusters) koji se mogu definirati i kao agroparkovi
(agroparks); govorimo i o prehrambenim poduzetnickim zonama (food enterprise zones),
prehrambenim parkovima (food parks) i sl. (Dani, 2015.)

Niska razina rezultata i iskustava u razvoju ruralnih inkubatora kod nas nameée potrebu
konzultiranja dobrih praksi i iskustava iz poslovanja ruralnih inkubatora Sirom svijeta. Ruralni
inkubator za podrucje lokalnog prehrambenog sustava/poljoprivredno prehrambeni poslovno-
inovacijski centar moze se razvijati i kao tehnoloski centar, tehnoloski park i sl.

Problem se javlja medu poljoprivrednim proizvodacima koji relativno tesko ulazi u bilo kakve
trajnije (posebno ugovorne) aranzmane. Tradicionalni poljoprivredni proizvodaci, mahom
starije Zivotne dobi, koji u svojem poslovanju stalno iznova obnavljaju tradicionalne obrasce
proizvodnje i plasmana svojih proizvoda na lokalnom trzistu, tesko se prilagodavaju striktnim
I precizno definiranim postproizvodnim procedurama i standardima poslovanja i kvalitete. Za
razvoj ucinkovitih KOL-a nuzno je obrazovati mlade proizvodace, koji bi mogli u srednjem 1
dugom roku postati stvarni nositelji poljoprivredne proizvodnje i ruralnog razvoja. U
kontekstu cjeloZivotnog obrazovanja kao vazan element odgoja i obrazovanja javljaju se i tzv.
vrti¢i-farme (kindergarten farms ili nursery-school farms). Vrti¢i-farme mogu oblikovati
prehrambene navike i stavove prema poljoprivredi kod generacija koje dolaze. Zbog njihova
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znacaja ubrzano im se uvecava broj, pa je samo u Italiji osnovano preko 100 takvih vrtica
(Torquati, Tancini, Paffarini i Illuminati, 2015). )

Lokalna zajednica treba postati ,,aktivna sredina“ u kojoj ¢e se paralelno s globalizacijskim
tendencijama industrijalizirane poljoprivrede i velikih internacionalnih/nacionalnih/lokalnih
distributivnih lanaca razvijati lokalni/regionalni prehrambeni sustavi koje karakteriziraju
visoka razina dodane vrijednosti, kratki opskrbni lanci te visoka razina socijalne i ekoloske
osvijeStenosti. Sustav u kojem ¢e svi akteri lokalne zajednice, lokalna samouprava,
poljoprivredni proizvodaci i drugi nositelji razvoja 1 stanovnistvo bolje suradivati, organizirati
se i rjeSavati lokalne probleme. Na najbolji nacin koristiti svoje resurse i potencijale, razviti i
na trziste plasirati paletu lokalnih proizvoda i usluga koji ¢e biti prepoznatljivi i konkurentni
na lokalnom trzistu, a i Sire, te omoguciti vece prihode, visi standard i bolje uvjete Zivota za

sve Clanove zajednice.

Stoga se preporuke mogu podijeliti na nekoliko segmenata:
1. Preporuke za institucije na nacionalnoj razini:
- lzvrSiti prilagodbu regulative koja se odnosi na plasman proizvoda OPG-a na trziste
kojom bi se rijeSili problemi udruzivanja i prodaje proizvoda drugih proizvodaca
- Jasno komunicirati oznake kvalitete poljoprivredno-prehrambenih proizvoda prema
potroSacima
- Unaprijediti komunikaciju i izravni kontakt s poljoprivrednicima
2. Preporuke institucijama na lokalnoj i Zupanijskoj razini:
- Razvoj zajednicke promotivne platforme
- Podrska proizvoda¢ima za brendiranje i oznacavanje proizvoda
- Edukacija poljoprivrednih proizvodaca o kratkim lancima opskrbe, o mehanizmima 1
oblicima suradnje te novim na¢inima promoviranja i oglasavanja proizvoda
- Organiziranje posjeta u zemlje EU radi ucenja na primjerima dobre prakse u
organizaciji kratkih lanaca opskrbe
- Ustupanje atraktivnih prostora u vlasnistvu lokalne ili Zupanijske uprave za prodaju
lokalnih proizvoda
3. Preporuka proizvodacima:
- Formalno udruzivanje npr. u trgovacka drustva poput d.o.o.(s obzirom da je utvrdeno
da su OPG-a sklonija neformalnom udruzivanju) §to bi omogucilo bolju suradnja i

organizacija te smanjenje troSkova prodaje
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- Iznalazenje potencijalnih moguénosti prodaje (telefonska narudzba, aZuriranje stalne
liste potroSaca, dostava na kuéni prag putem narudzbi i prodaja putem Interneta)

- Promocija putem degustacija postavljanjem samoposluznih kuéica na trznicama,
trgovima 1 slicnim mjestima, organiziranim obilascima/posjetima obiteljskim

poljoprivrednim gospodarstvima, predstavljanje proizvoda u vrti¢ima i Skolama

8.3. Preporuka za direktni razvoj KOL-a na istraZivanom podrucju

Studija o stanju u poljoprivredno-prehrambenom sektoru Koprivnicko-krizevacke i
Medimurske zupanije na temelju dobivenih podataka prikazuje lokalne posebnosti i
potencijale za razvoj kratkih lanaca opskrbe i moze posluziti kao podloga za zajednicku
analizu stanja poljoprivredno-prehrambenog sektora prekograni¢nog podru¢ja Hrvatska-
Madarska. Misljenja i ideje poljoprivrednika vezane za razvoj kratkih lanaca opskrbe
pokazuju da je takav razvoj neodvojiv od karakteristika lokalne poljoprivredne proizvodnje i
kapaciteta lokalne druStvene zajednice. Preporuka za razvoj kratkih lanaca opskrbe u
ruralnom podruéju Koprivni¢ko-krizevacke i Medimurske zupanije ukljucuje potrebu
kontinuiranog pracenja i jacanja razvoja postojecih specificnih lokalno utemeljenih lanaca
opskrbe, educiranja o0 mogucnostima instaliranja novih opskrbnih lanaca, snaznije podrske od
strane lokalne zajednice i nadleznih drzavnih institucija, te senzibiliziranje svijesti
poljoprivrednika i1 potrosaca 0 vaznosti kratkih lanaca opskrbe za druStveni i ekonomski
razvoj poljoprivrede i gospodarstva u cjelini.
Uzimajuéi u obzir trenutnu situaciju i iskustva poljoprivrednih proizvodaca u Koprivnicko-
krizevackoj 1 Medimurskoj Zupaniji u narednom razdoblju Kratki lanci opskrbe u navedenim
zupanijama mogli bi se razvijati prema modelima kako slijedi:

1. lzravna prodaja proizvoda na gospodarstvima

2. Osnivanje Zupanijskog distributivnog centra za poljoprivredno-prehrambene proizvode

3. Prodaja proizvoda na zajednickim prodajnim mjestima tj. otvaranje specijaliziranih

prodajnih mjesta za lokalne prehrambene proizvode
4. Suradnja sa supermarketima koja ¢e omoguciti prodaju proizvoda lokalnih

proizvodaca u izdvojenim dijelovima supermarketa

Proizvodaci u obje zupanije nisu skloni formalnim oblicima povezivanjima, zadruge kao
formalno-pravni oblik se gotovo vise i ne pojavljuju, pa je za oCekivati da ¢e pravni oblik koji

¢e se koristiti biti trgovacka drustva.
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http://javna-nabava.info/kratki-lanci-opskrbe-primjena-kriterija-ekonomski-najpovoljnije-ponude-u-nabavi-poljoprivredno-prehrambenih-proizvoda-i-hrane/
http://www.kckzz.hr/
http://lag-lika.hr/lika-quality/

11.

12.

13.

14.

15.
16.

Ministarstvo poljoprivrede — ZaStita naziva poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda

http://www.mps.hr/hr/veterinarstvo-i-hrana/oznake-kvalitete/zoi-zozp-zts-poljoprivrednih-

i-prehrambenih-proizvoda

Revija ruralnog razvoja EU, br. 12. travanj 2013. — Lokalni prehrambeni proizvodi i kratki
lanci opskrbe https://enrd.ec.europa.eu/sites/enrd/files/fms/pdf/0E225117-E813-29DD-
8755-E97665BA10D9.pdf

Ruralni turizam Hrvatske: nacionalni katalog
http://www.mint.hr/UserDocslmages/hgk 2015 ruralni turizam katalog.pdf

Svijet kvalitete-Hrvatska kvaliteta http://www.svijet-kvalitete.com/index.php/hrvatske-

o0znake/1281-hrvatska-kvaliteta

Vinistra-1Q Istarska kvaliteta http://vinistra.com/IQ-2017-Istarska-kvaliteta.aspx

Zakon o hrani https://www.zakon.hr/z/467/Zakon-o-hrani
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http://www.mps.hr/hr/veterinarstvo-i-hrana/oznake-kvalitete/zoi-zozp-zts-poljoprivrednih-i-prehrambenih-proizvoda
https://enrd.ec.europa.eu/sites/enrd/files/fms/pdf/0E225117-E813-29DD-8755-E97665BA10D9.pdf
https://enrd.ec.europa.eu/sites/enrd/files/fms/pdf/0E225117-E813-29DD-8755-E97665BA10D9.pdf
http://www.mint.hr/UserDocsImages/hgk_2015_ruralni_turizam_katalog.pdf
http://www.svijet-kvalitete.com/index.php/hrvatske-oznake/1281-hrvatska-kvaliteta
http://www.svijet-kvalitete.com/index.php/hrvatske-oznake/1281-hrvatska-kvaliteta
http://vinistra.com/IQ-2017-Istarska-kvaliteta.aspx
https://www.zakon.hr/z/467/Zakon-o-hrani

10. PRILOZI

Prilog 1 Primjer ankete

KRATKI LANCI OPSKRBE - ANKETA (stocari)

PoStovanil/e,

U okviru Programa suradnje INTERREG V-4 Madarska-Hrvatska 2014.-2020 provodi se
projekt ,,Agrishort — Uspostavljanje kratkih lanaca opskrbe i konkurentnog poljoprivrednog
sektora u prekogranicnom podrucju kroz institucionalnu suradnju“ na podrucju Koprivnicko
— krizevacke i Medimurske Zupanije. Cilj projekta je analizirati stanje u poljoprivredno-
prehrambenom sektoru u obje zupanije.

Pred Vama se nalazi anketni upitnik kojim Zelimo dobiti uvid u Vase misljenje i stavove o
poljoprivrednoj proizvodnji kojom se bavite, te nacinima distribucije Vasih proizvoda.
Molimo Vas da nam svojim iskrenim odgovorima pomognete da dobijemo Sto jasniju sliku o
naznacenoj tematici. Anketa je anonimna, a Vasi odgovori bit ce koristeni iskljucivo za
potrebe projekta. Unaprijed zahvaljujemo na Vasem trudu i vremenu!

A) PRVI DIO - OSNOVNI PODACI O PROIZVOPACU, POLJOPRIVREDNOJ
PROIZVODNJI | POLJOPRIVREDNO-PREHRAMBENIM PROIZVODIMA

1. Zupanija:

a) Koprivni¢ko-krizevacka

b) Medimurska

2. Naselje: Ulica i kbr.

3. Koje je vrste (status) vaseg poljoprivrednog gospodarstva? (molim, zaokruZite)
a) OPG b) OPG u sustavu PDV-a c¢) Obrt d) Trgovacko drustvo
e) Zadruga

4. Koliko dugo se bavite poljoprivredom? (molim, upiSite
godine)

5. Koliko imate godina? (molimo upisite)

6. Spol ispitanika/ice (molimo zaokruZzite): M Z

7. Kaoji je Vas zavrseni stupanj obrazovanja?
a) NezavrSena osnovna Skola
b) ZavrSena osnovna Skola
c) Zavrsena srednja Skola (molimo, upisite koja)
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10.

11.

12.

a)
b)
c)
d)

13.

a)
b)

c)

14.

no

15.

d) ZavrSena Visa Skola, fakultet (molimo, upiSite koja)

e) Magisterij, doktorat

Tko sve radi na poljoprivrednom gospodarstvu?
a) Ja i moja obitelj (upisite broj clanova):
b) Stalno zaposleni (upiSite broj ¢lanova):
c) Sezonski radnici (upisite broj ¢lanova):

Kakav je tip gospodarstva iz kojeg dolazite:
a) Poljoprivredno (obitelj zivi iskljucivo od poljoprivrede)
b) Mjesovito (uz bavljenjem poljoprivredom jedan ¢lan je u radnom odnosu)

Koja je veli¢ina VaSeg gospodarstva upisna u ARKOD?
Ukupna povrsina u ha,

Posjedujete poljoprivredno zemljiSte koje nije u uporabi? (ako je odgovor DA,
obrazlozite zasto nije u uporabi)

a) Ne

b) Da,

Poljoprivredna proizvodnja odvija se na:

Oranicama m?/ha

Livadama m?/ha
Padnjacima m?/ha
Ostalo (upisite) m?/ha

Bavite li se: (molimo zaokruzite)
Konvencionalnom poljoprivrednom proizvodnjom
Integriranom poljoprivrednom proizvodnjom
EkoloSkom poljoprivrednom proizvodnjom

Kojom vrstom STOCARSKE proizvodnje se bavite? (zaokruzite, moguce vise
odgovora)

govedarstvo 4. ovcarstvo 7. pure/patke/guske
svinjogojstvo 5. konjogojstvo 8. mlijecne krave
kozarstvo 6. kokosi/pilic¢i 9. ostalo

Da li se bavite preradom mesa odnosno proizvodnjom mesnih preradevina na svom

gospodarstvu?
a) da
b) ne
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16. Molimo navedite koji su glavni (suho)mesnati proizvod Vaseg gospodarstva (do tri
proizvoda)

17. Koliko ukupno (suho)mesnatih proizvoda godiSnje proizvedete i prodate?
Vrsta
(suho)mesnatog
proizvoda Proizvedeno (kg) Prodano (kg) Prosjec¢na cijena
(kn/kg)
B) DRUGI DIO - TRZISTE | DISTRIBUCIJA POLJOPRIVREDNO-
PREHRAMBENIH PROIZVODA
18. Na kojem trziStu prodajete svoje proizvode i koliko sudjeluje u ukupnoj prodaji?

a) Lokalno (u radijusu do cca 50 km) %
b) Regionalno (vise od 50 km) %
c) Nacionalno (cijelli teritoriji RH) %
d) Izvozno %

19. Na kojem lokalnom trziStu su najzastupljeniji VVasi proizvodi?

a) Cakovec %
b) Prelog %
€) Mursko Sredisce %
d) Varazdin %
e) Zagreb %
f) Neko drugo trziste %

20. Gdje prodajete svoje proizvode i koliko pojedini kanal prodaje sudjeluje u ukupnoj

prodaji?
a) Na gospodarstvu %
b) lIzravno na lokalnoj trznici %
¢) Individualni kupci (dos. na kuéni prag) %
d) Specijalizirani sajmovi %
e) Ugostiteljima %
f) Slasticarima, pekarima i sl. %
g) Agroturistickim gospodarstvima %
h) Obliznje trgovine %
1) Trgovacki lanci %
J) Preradivacka poduzeca %
k) Internet prodaja %
I) Otkupljivaci %
m) Javne/drZavne institucije %
n) Ostalo (upiSite): %
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21. Molimo zaokruZite instituciju kojoj prodajete svoje proizvode.
a) Vrti¢i

b) Skole

¢) Staracki domovi

d) Ucenicki domovi

e) Bolnice

f) Vojarne

g) Studentski centri

h) Zupanijske institucije

1) Drzavne institucije

J) Ostalo (molimo, upisite):

22. Kako biste ocijenili intenzitet konkurencije VaSeg gospodarstva na lokalnom
trzistu?
Konkurencijanepostoji |1 [2 |3 |4 [5 | Intenzivna konkurencija

23. Kako je isplativije plasirati proizvode koje proizvodite? (pri cemu je : 1-uopce nije
isplativo, 2-nedovoljno isplativo, 3-isplativo, 4-vrlo isplativo, 5-izrazito je isplativo)

a) Kao primarni poljoprivredni proizvod

b) Kao sirovinu za preradu

c) Kao preradevinu (gotov proizvod)

d) Ostalo:

e
NN NN
W w W w
N N NS
S IS IS, ISy

24. Ocjenama od 1 do 5 procijenite probleme s kojima se susrecete u prodaji i plasmanu
Vasih proizvoda?
(1=jako mali problem, 2= mali problemi, 3= srednje veliki problem, 4= veci problem,
5= najveci problem)

a) Nedovoljno razvijena mreza otkupljivaca primarnih proizvoda 12345
b) Niske prodajne cijene 12345
c) Trzisni pritisak jeftinijih proizvoda iz uvoza 12345
d) Nemogucnost ili kaSnjenje u naplati za izdane proizvode 12345
e) Nedostatak stru¢nih specifi¢nih znanja iz podrucja trgovine i marketinga 12345
f) Nepoznavanje modernih oblika prodaje (on-line i sl.) 12345
g) Strah od izlaska na nova trzista 12345
h) Jezi¢na barijera 12345

Nedostatak potrebne infrastrukture (skladista, hladnjace i sl.) 12345
i) Ostalo (molimo upisati) 12345
j) Ostalo (molimo upisati) 12345

25. Sto mislite, koliko na odluku Vasih potro$aca o kupovini nekog proizvoda utje¢u
sljedeci ¢imbenici:
(1 — uopce ne utjece; 2-slabo utjece; 3- niti utjece, niti ne utjece; 4-dosta utjece; 5-jako
utjece)

a) Cijena proizvoda 12345
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b)

c)
d)

€)

9)

26.

a)
b)
c)
d)
€)

217.

28.

29.

30.

a)
b)

Kvaliteta i karakteristika proizvoda

Upoznatost s mjestom i procesom proizvodnje

Marka proizvoda/gospodarstva

Dostupnost u najblizem prodajnom mjestu

Ambalaza

Da se prilikom proizvodnje vodila briga o zastiti okolisa

_ P, P PP
NI\JNI\)I\JN
w W W W w w
P N N NN
;o1 o1 g oo

Postoji li neki oblik suradnje/odnosa/veze izmedu Vaseg gospodarstva i potroSaca?
Prodaja putem Interneta

Telefonske narudzbe

Stalna lista potroSaca

Dostava na ku¢ni prag putem narudzbi

Nesto drugo (upisite)

Pod ¢ijim imenom plasirate svoje proizvode?
a) Pod vlastitim imenom

b) Pod imenom zadruge/udruge

c¢) Pod imenom otkupljivaca (robna marka)

d) Ostalo:

Na koji nacin promovirate svoje proizvode? (molimo zaokruzite, moguce vise odgovora)
a) TV oglasi

b) TV emisije

c) Tiskani mediji

d) Radio emisije

e) Sajmovi

f) Usmenom preporukom zadovoljnih potrosaca

g) Web stranica

h) Drustvene mreze (Facebook, Twitter, LinkedIN, itd.)

J) Nesto drugo (molimo, upisSite):
k) Ne promoviram

Je li Vase gospodarstvo ¢lan nekog klastera/proizvodacke
organizacije/udruge/zadruge/ seljacke trZnice i sl.?

a) Ne (idi na pitanje 29.)

b) Da, (upiSite naziv) (idi na
pitanje 28.)

Procijenite koliko jak utjecaj ima udruZivanje na:

(1 — uopcée ne utjece; 2-slabo utjece; 3- niti utjece, niti ne utjece, 4-dosta utjece; 5-jako

utjece)

koli€inu 1 strukturu vase proizvodnje 1
1

2 345
preradu proizvoda 2 345
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c) plasman proizvoda 12345
d) smanjenje trosSkova proizvodnje 12345
e) smanjenje troSkova promocije 12345

31. Posjedujte li neki od nacionalnih i/ili medunarodnih certifikata kvalitete - 1SO,
HACCP, Halal, GlobalGap, ZOl, ZOZP, ZTS, ekoloSka oznaka, neka nacionalna
neobvezna oznaka kvalitete (npr. proizvodi hrvatskih farmi i sl.)?

a) Ne

b) Da (molim upiSite koji)

32. Prema VaSem miSljenju Sto znac¢i pojam ,,kratki lanci opskrbe hranom* ?

33. Pojam ,,kratki opskrbni lanci“ (KOL) podrazumijeva prodaju lokalno proizvedenih
poljoprivrednih proizvoda na lokalnom trzistu gdje proizvodad direktno prodaje
potroSacu s maksimalno jednim posrednikom.

Koje prednosti Vi ostvarujete prodajom svojih proizvoda putem kratkih opskrbnih
lanaca?
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34. Ukoliko je vas odgovor na prethodno pitanje DA molimo da ocijenite prednosti koje
bi se postigle organiziranjem KOL-a na lokalnoj razini.
(1 — uopce se ne bi ostvarile prednosti ; 2-ostvarile bi se male prednosti; 3- niti bi se
ostvarile niti ne bi ostvarile; 4- ostvarile bi se znatne prednosti; 5- ostvarile bi se velike
prednosti)

a) Koprodukcija — proizvodaci uce jedni od drugih 12345
b) Diversificirala ponuda 12345
€) Smanjila konkurencija medu malim proizvodac¢ima 12345
d) Ojacala pregovaratka mo¢ malih proizvodaca 12345
e) Unaprjedenje lokalne infrastrukture 12345

(skladista, hladnjace, prodajni prostori i sl.)
f) Smanjeni troSkovi transporta 12345
g) Podigla kvalitete proizvoda koji ¢e biti plasirani kroz KOL 12345
h) Ostvarila bolja prepoznatljivost/imidZ proizvoda i proizvodaca 12345
i) Veca sigurnost hrane 12345
J) Kemijski manje tretirana hrana 12345
k) Poznavanje porijekla hrane 12345
I) Poboljsana socijalna interakcija

(potrosaci uce od proizvodaca — jacanje zajednice) 12345
m) Veca korist za okoli$ 12345
n) Veca bioloska i krajobrazna raznolikost 1

2 345
0) Podigla svijest potrosaca o vaznosti konzumacije lokalnih proizvoda 1 2 3 4 5
p) Povecanje prihoda na PG (viSe cijene proizvoda) 12345
g) Ocuvanje radnih mjesta 12345
r) Omogucila prijava KOL-a na Programe ruralnog razvoja 12345
s) Ostalo (molimo upisSite) 12345

35. Imate li Vi neki prijedlog kako bi se kroz organiziranu suradnju poljoprivrednih
proizvodaca u opskrbi krajnjih potroSaca mogli unaprijediti odnosno bolje
organizirati postojeci kratki opskrbni lanci.

36. Sto planirate s proizvodnjom narednih godina?
a) Povecati

b) Zadrzati u istom obujmu

c) Smanjivati

d) Napustiti



37. Postoji li moguénosti restrukturiranja VVase proizvodnje (proizvodnja nekih drugih
proizvoda) prema potrebama trzista?

a) Da

b) Ne

¢) Mogao bih razmisliti o tome

Prilog 2 Primjer intervjua

Pitanja/teme za provedbu intervjua:

1. Molim Vas da ukratko predstavite tvrtku/organizaciju/instituciju u kojoj radite. Molim vas
da opiSete na koji nacin Vi, odnosno tvrtka u kojoj radite je povezana sa poljoprivrednom
proizvodnjom.

2. Za koja obiteljska poljoprivredna gospodarstva/poljoprivredne tvrtke iz VVaSeg lokalnog
podrucja ste ¢uli? Koji su njihovi najpoznatiji proizvodi, odnosno koji su najpoznatiji lokalni
poljoprivredno-prehrambeni proizvodi u podrucju u kojem zivite?

3. Da li kupujete lokalne poljoprivredno-prehrambene proizvode? Gdje ih naj¢esce kupujete?
Koliko puta mjesecno kupujete lokalne proizvode? Koje vrste i koli¢ine tih proizvoda
kupujete? Zasto kupujete lokalne proizvode? Jesu li ti proizvodi zasti¢eni nekom oznakom
kvalitete?

4. Postoje li neki problemi vezani uz kupnju lokalnih proizvoda na koje biste nam htjeli
ukazati? Imate li kakvu ideju/inovaciju vezanu uz unaprjedenje proizvodnje i prodaje lokalnih
poljoprivredno-prehrambenih proizvoda? Na koji nacin tvrtka/organizacija/institucija u kojoj
ste zaposleni moze pomoc¢i u unaprjedivanju proizvodnje i prodaje poljoprivredno-
prehrambenih lokalnih proizvoda?

5. Koje su koristi od proizvodnje i prodaje lokalnih proizvoda za zajednicu u kojoj Zivite?
Molim, nabrojite i opiSite.

6. Da li Vam se svida manifestacija ,,Dorucak s hrvatskih farmi?“ U kojim se jo$
manifestacijama/prodajnim kanalima mogu plasirati lokalni proizvodi?

7. Tko ima najvecu ulogu u jacanju proizvodnje i prodaje lokalnih poljoprivredno-
prehrambenih proizvoda? Zasto?

8. Ima li gradska uprava neku ideju oko pomaganja poljoprivrednicima oko nekog odredenog
KRATKOG LANCA OPSKRBE?

9. Kako Vam se svida prijedlog krizevacke lokalne samouprave koja je predlozila da se jedan
dio poduzetni¢kog centra/agro-inkubatora u KriZevcima (poduzetni¢ka zona Cret) pretvori u
distributivni centar za poljoprivredno-prehrambene proizvode?

10. Misle li da bi takav distributivni centar trebao biti za cijelu MZ? Koje bi uvjete trebalo
zadovoljiti da poljoprivrednici koriste usluge takvog distributivnog centra?



	1. UVOD
	2. O STUDIJI
	3. MATERIJALI I METODE ISTRAŽIVANJA
	4.  OBILJEŽJA POLJOPRIVREDE I POLJOPRIVREDNE PROIZVODNJE U KOPRIVNIČKO-KRIŽEVAČKOJ I MEĐIMURSKOJ ŽUPANIJI
	4.1. Stanje poljoprivredne proizvodnje u Koprivničko- križevačkoj županiji (KKŽ)
	4.2. Stanje poljoprivredne proizvodnje u Međimurskoj županiji (MŽ)
	4.3. Specifična obilježja Koprivničko-križevačke županije
	4.4. Specifična obilježja Međimurske županije
	4.5. Urbana središta Koprivničko križevačke županije u krugu od 50 km od mjesta proizvodnje
	4.6. Urbana središta Međimurske županije u krugu od 50 km od mjesta proizvodnje
	4.7. Teritorijalna distribucija potencijalnog prodajnog asortimana lokalnih proizvoda u Koprivničko-križevačkoj županiji
	4.8. Teritorijalna distribucija potencijalnog prodajnog asortimana lokalnih proizvoda u Međimurskoj županiji
	4.9. Turistički promet kao potencijalni vid potrošnje lokalnih proizvoda u Međimurskoj županiji
	5.1. Lokalna proizvodnja hrane
	5.2. Kratki lanci opskrbe hranom (KOL)
	5.2.2. Kvaliteta u kratkim lancima opskrbe hranom
	5.2.3. Nalazi u vezi s postojećim sustavima označavanja za lokalnu poljoprivredu i izravnu prodaju u državama članicama EU
	5.2.4. Zakonodavstvo


	6. ANALIZA ANKETE
	6.1. I. dio - Osnovni podaci o proizvođaču, poljoprivrednoj proizvodnji i poljoprivredno-prehrambenim proizvodima
	6.2. II. dio - Tržište i distribucija poljoprivredno - prehrambenih proizvoda

	7. ANALIZA INTERVJUA
	7.1. Analiza intervjua u Koprivničko–križevačkoj županiji
	7.2. Analiza intervjua u Međimurskoj županiji

	8. PREPORUKE
	8.1. Ograničenja u razvoju KOL-ova
	8.2. Na osnovu svega iznesenog, koje preporuke možemo dati?

	9. LITERATURA
	10. PRILOZI

