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Helyzetelemzés célja és eszkozet

Cél: A rovid élelmiszerlancok, helyi élelmiszerrendszerek
kialakitasi lehet6ségeinek vizsgalata, a térségspecifikus
agazati sajatossagok tudomanyos igényességu feltarasa,
ajanlasok megfogalmazasa

Vizsgalati modszerek:

Dokumentumok tartalomelemzése
Szakirodalom feldolgozas

Statisztikai adatelemzés

Kérdoives felmérés

Nemzetkozi és hazai jo peldak bemutatasa
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Vizsgalati teriilet Magyarorszagon belliil:
Zala / Somogy megye
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Mobdszertani attekintés
Vizsgalati célcsoportok, valaszado1 elemszamok, adatfelvételi
idointervallum, adatfelvétel, rogzités és feldolgozas

0 Keérdoives vizsgalat — termeloi célcsoport
Helyi termelo = 71 f6

0 Keérdoives vizsgalat - vendéglato célcsoport
50 vendéglatoegyseg = 50 fo

0 A két adatfelvétel idointervalluma

2017 julius-augusztus hdonapokban

0 Adatfelveétel

Szemeélyes megkeresés keérdezObiztos segitsegevel
0 Adatrogzitées és feldolgozas

SPSS for Windows
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A termel61 célcsoport kérdoivének
eredményei

B Agrishor_Termelsisay [DataSer2] - PASW Stati
Eile Edit View Data Transfarm Analyze Direct Marketing Graphs Wtilitie s Add-gns Window Help

f‘JIﬂEﬁ:tJlEElr--d- = e =i 28 B <2 FE a4 e W

= Data Editar

[ Sorazam [ waa [ Wiz | wizwes || w3 || wiswes [ wia | wis | ®ie
J . Zalakomar  nem veger

B3 =z Napyrsas  |Nagyrads

3 3 Nagyrada  |Nagyrada,

4 a Zalaszentg Zalaszentg

s 5 | ntg. ntg

5 s Zalaszentg... |Zaiaazents.

7 7 Csztopan | Osztopan

[ a Karmaca Karmacs

B a Kizkanizsa | Nagylkanizaa

Kisvasarhely Iisvasarhely
Kisvasarhely Kisvasarhely

Zalaszabar | Zalaszabar
Garabonc Garabanc
Garabone Garabane
Magyrada Magyrada
Zalaszabar  Zalaszabar
Kizgarbs

Balatonma... Balatonma
Zalakomar  Mezdgazg
Balatonma. . | Balatonma
Mihald Mihald, Bu
Zalakomar | Zalakomar,
Zalaszentg .. Zalaszentg
Zalaszentg  Zalaszentg
Kizgarbs Kisgarbs
Kisgarbs Kisgorba.
Szalapa Szalapa. d
Zalaszentl . Zalaszentl

technikum Zalaszentg.

PONONAUDNN AN SEUBNGUNNOUESUBEDODNG

Zalacsany,  Zalacsdny,

Kehidakust  Kehidakust

kartdszati t Zalabér 65 . Zalaszentg

6 kozgasdas Cmafard Fe  Zalaszentg
5 Budapest, . Zalaszent!

Magycsepely MNagycsepely
Balatonbog. .| Balatonbog

A NN 23 SN NNNN A N AN A a NN NSNS
MANS RS SN2 S AAN OO RGD 2SN AND BN
BAd A A WARANG AR AL A a MRS A ANA S SNAR LU

a
6

technikum Balatonbag. .. Balatonbog.




Vialaszado termeldk statusza

o Nemek szerinti megoszlas: 57% férfi, 43% no

O Legmagasabb iskolai végzettség: 29,6% felsofokU
veégzettséggel rendelkezik, kozel negyediik pedig
szakkozépiskolat végzett

o Kozel kétharmaduk esetében (64%) nincs mas
jovedelemforras

o Gazdalkodasi forma: 50%-ban 6stermeld (ezen belill kozel
fele kistermel0), 11% egyéni vallalkozo, szovetkezet
(4,4%), egyéni és tarsas vallalkozo6 (5,5 és 6,6%)

o A mintaba kerilt gazdak 34,4 %-a 1 hektarnal kisebb foldet
muvel. 1-5 hektar kozotti terlletet 29 % gondoz, vagyis a
gazdak kozel kétharmada 5 hektarnal kisebb foldon
dolgozik.

O Somogy megyei telephelyek aranya 53,5% Zala megyei
telephelyek aranya 45,1%




Termelt termékek —
Termékprofil és legnépszerubb termékek

o Gyumolcstermesztok magas aranya (az 6sszes
megkérdezett 52%-a), valamint az olajos magvak
felUlreprezentaltsaga jellemz6

o Népszerl terméktipusok: feldolgozott z6ldseg és
gyumolcskészitmények, primor gyimolcs (barack), méz
(akacmeéz), borfajtak (rosé!)

o JellemzOen generalizalt valaszok, nem konkrét
termékmegnevezések

o A vartnal csekélyebb mértékl a termékek szezonalitasa!
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Termelt termékek —

Piaci értékesités szezonalitasa

Kérdés: Az On altal megtermelt termékeket, azok piacra juttathatdésagat
Osszességében milyen mértékben érinti a szezonalitds problematikaja?
Ertékelés 1 = egyaltalan nem / 10 = Teljes mértékben

Ervényes |
N eset _
Adathiany 5
(Missing)
Atlag (Mean)
Median (Median)
Mbédusz (Mode)
13’0 Szoras_ (Std.
Deviation

Maximum érték

2,773

1 érték 2 érték 3 érték 4 érték 5 érték 6 érték 7 érték 8 érték 9 érték 10 érték



Termelt termékek —
Termékmindség, csucsgasztronomiatl hasznosithatosag
potencialjatval val6 rendelkezés

] lgen
M rem

0 Mem tartom relevansnak
esetemben

Frequency | Percent

Valid Igen 55 77,5

Nem 9 12,7

Nem tartom relevansnak 7 9,9
esetemben

Total 71 100,0

A megnevezett
csucsgasztronomiai termékek
negyede gyiimolcs, vagy zoldség
alapa lekvar és dzsem.




Termékértékesités, piacra jutas —
Termékértékesités lehetséges modozatai

Emlitések
aranya az
Emlitések | 0Gsszes

SYSTEM MISSING =0f6 szama emlitésre | Szazalékos arany az 6sszes
Ervényesen vélaszolok szama = 71 f6 (100,0 %) | (N=167) (%) megkérdezettre (N=71f6)
Haznal, vagy telephelyen torténd értékesités 47 28,10% 66,20%
Egyéb 33 19,80% 46,50%
TermelGi piac 32 19,20% 45,10%
Kiszallitas 22 13,20% 31,00%
Egyéb, nem termelédi piac 15 9,00% 21,10%
Online értékesités 9 5,40% 12,70%
Helyi termék boltok, polcok 8 4,80% 11,30%
Bevasarlokozosségek 1 0,60% 1,40%
Osszesen 167 100,0% | Kategoriagyakorisag/N*100




Termeékértekesites, placra jutas —
Reklamcélu hirdetések feltletei

[ lgen, minden evben
tobbszr, rendszeresen
lgen, minden evben,
szezonalis jellzggel
lgen, minden évben, egy-
eqy {erme[c eseteben
alkalmankent

mhEm minclen évien, de
elofordutt mar

Mem, soha Frequency | Percent | Valid Percent

Valid Igen, minden évben 7 9,9 9,9
tobbszor, rendszeresen
Igen, minden évben, 3 42 42
szezonalis jelleggel
Igen, minden évben, egy- 9 12,7 12,7
egytermek eseteben
alkalmanként
Nem minden évben, de 6 8,5 8,5
el6fordult mar
Nem, soha 46 64,8 64,8
Total 71 100,0 100,0

Tartalommagyarazatok

Facebook (5 emlités)

Onallé weblap (4 emlités)

Plakat, szordlap (3 emlités)

Hirdetési Ujsag (2 emlités)

Egyeslileti honlap hirdetési oldala (1 emlités)
Szajhagyomany (1 emlités)

pcooooo




Termékértékesités, piacra jutas —
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Bizalom kapcsolat a hatéss di Egészség Arképzés Presztizs Partnerség Hirérték  Csomagolas  Kényelem Logisztika
vasérléval atosag moda,
korilményei
mm Atlag 9,24 9,03 8,37 8,32 8,24 7,79 7,24 7,18 7,01 6,93 6,74 6,46
e S701AS 1,26 1,36 2,19 2,1 2,21 2,04 2,11 2,43 2,47 3,03 2,37 2,4
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Szoérasterjedelem



Termékértékesités, placra jutas —

Vendéglatasban megjelené termékértékesités

Kérdés: Ertékesit-e terméket éttermek, szallodak, egyéb vendéglatéhelyek szamara?

[ Igen
MW em

Frequency | Percent

Valid lgen 24 33,8
Nem 47 66,2

Total 71 100,0




Termeékértékesités, piacra jutas —

Partnerkapcsolatok sikerességében kozrejatszo tényezok

értékelése
Ettermek, szallodak,
egyeb
vendéglatohelyek
szamara terméket
értékesits Ervényesen
valaszadok szama | valaszolok | Minimum | Maximum

Osszesen (f8) szama (f8) értek ertek Atlag Szoras
Bizalom 23 8 10 9,70 ,640
Kiszamithatosag 23 5 10 9,30 1,220
Mindségre torekves 23 1 10 8,91 2,130
Személyes 23 5 10 8,83 1,400
kapcsolatok
Termek-eléallitas 23 1 10 7,83 2,440
modja, kérilményei 24
Felvasarlasi ar 23 5 10 7,70 1,920
Foldrajzi tavolsag 23 1 10 6,96 2,790
Gazdasagi 23 10 6,43 2,860
atlathatosag
Hirértéek 23 1 10 6,39 2,950
Szezonalitas 23 1 10 5,61 2,540




Termeékértékesités, piacra jutas —
Vendéglatasban megjeleno értékesités akadalyai

Emlitések
aranya az
Emlitések 0sszes Szazalékos arany az 6sszes

SYSTEM MISSING =24 16 (33,8 %) szama emlitésre érvényesen vélaszolora
Ervényesen valaszolok szama = 47 6 (66,2 %) (N=89) (%) (N=47 f6)
Kapacitashiany 19 21,30% 40,40%
Nincs kapcsolatom ilyen helyekkel 15 16,90% 31,90%
Nem érdekel ez a lehet6ség 10 11,20% 21,30%
Mas vasarldkor 10 11,20% 21,30%
Kiszamithatatlan termékmennyiség 8 9,00% 17,00%
Felvasarlasi ar 8 9,00% 17,00%
Megfelel§ termékek hidnya 5 5,60% 10,60%
Logisztikai, szallitasi nehézségek 5 5,60% 10,60%
Szezonalitds 4 4,50% 8,50%
Egyéb 3 3,40% 6,40%
Gazdasagtalansag 2 2,20% 4,30%
Osszesen 89 100,00% | Kategodriagyakorisag/N*100

Egyéb indoklasok:

=ElGirasoknak vald megfelelés hianya

=Tul nagy idéraforditas (allanddan utdnajarni, egyeztetni, kiszallitani), nem éri meg

mEngedélyezési probléma (HCCP hidny), tul sok adminisztracid, ha vendéglatdéhelyeknek adnak el, igy
kényelmesebb helyben értékesiteni




Percent

Mem

Frequency Percent

Valid  Igen 32 451
Nem 39 54,9

Total 71 100,0




Egyuttmikodés, kapcsolati halé —
Helyi termel6i egytttmukodésben valod részvételi opcio

| lgen
B tem
CMem tudia

Frequency | Percent | Valid Percent
Valid Igen 45 63,4 84,9
Nem 8 11,3 15,1
Total 53 74,6 100,0
Missing  Nem tudja 18 254
Total 71 100,0
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A gasztronomiai kérdoiv
eredményet

E Agrishort_Gasztronomiaisav [DataSet1] - PASW Statistics Data Editor
File Edit View Data Transform Analyze DirectMarketing Graphs Utilies Add-ons  Window Help
SHEHs 0« » B &
18 Helyszin |sisfok
k1.1 [ w2 | w31 | w32 | k33 | k34 | K35 | k36 | w37 | k38 |
1 Balatonszarszo 2001 1 2 3 4 5 6 T 8
2 Héviz 2008 4 5 6 T & 9 10 ikl
3 Keszthely 2016 3 4 5 6 7 g 9 10
4 Keszthely 2016 L 6 7 8 9 . . .
5 Balatonfenyves 2016 1 2 3 4 4] 6 T 8
6 Balatonboglar 2013 3 4 [ 6 7 8 9 10
i Balatonlelle 2003 1 2 3 4 b 6 T 8
8 Héviz 1973 1 2 3 4 b 6 T 8
9 Balatonboglar 1997 1 2 3 4 b 6 T 8
10 Balaonlelle 2007 1 2 3 4 b 6 T 8
11 Somogytur 2008 1 2 3 4 b ] T 8
12 Balatonlelle 1998 ] 6 7 8 9
13 Balatonlelle 2016 6 7 8 9 .
14 Vonyarcvashegy 2016 5 6 7 8 9 .
15 Vonyarcvashegy 2014 1 2 3 4 ] 6 T g
16 Sidfok 2014 ] 6 7 8 9 .
7 Balatonvilagos 2016 1 2 3 4 ] 6 T g
18 Sidfok 1997 2 3 4 5 6/ T 8 9
19 Sidfok 2007 1 12
20 Sidfok 1999 1 12 . . . . .
21 Gyenesdias 1991 3 4 ] 6 7 8 9 .
22 Zalacsany 2014 3 4 L] 6 7 8 9 10
23 Alsdpahok 2014 1 2 3 4 ] ] T i
24 Varvilgy 2010 1 2 3 4 ] ] T i
25 Balatongyiiriik 2015 4 5 6 7 8 9 10 11
26 Zalacsany 2016 1 2 3 4 5 6 7 3
27 Keszthely 2017 2 3 4 5 6 7 8 9
28 Balatonkeresztir 2000 ] 6 7 8 9
29 Sidfok 2001 5 6 7 8 9 .
30 Sidfok 2016 1 2 3 4 5 6 7 3
H Sidfok 2011 1 2 3 4 5 6 7
32 Sidfok 2014 5 6 7 8 9 . . .
33 Sidfok 2002 1 2 3 4 5 6 7 3
34 Sidfok 1992 1 2 3 4 5 6 7 3
35 Kirishegy 2014 3 4 5 6 7 8 9 10 B :
36 Balatonfiildvar 2011 3 4 5 6 7 8 9 10 "
37 Balatonszemes 1890 1 2 3 4 5 6 7 8 /
S —
DataView, Vbl View,




A vizsgalatban szerepl6 vendéglatohelyek
nyitvatartast intervalluma 1

B Egész éves nyitvatartas
(| Mem egész éves
nyitvatartas

Frequency | Percent

Valid  Egészéves nyitvatartas 21 42,0
Nem egészéves 29 58,0
nyitvatartas

Total 50 100,0




A vizsgalatban szerepld vendéglatohelyek

nyitvatartasi intervalluma 2

100,0% 00 0% 100,0% 100,0% 100,0% 96,0%
,0%

90,0%
80,0%
70,0% 66,0%

64,0%

58,0%
60,0% g
54,0%
52,0%

50,0% 20000 46,0%
,U7%

40,0%
30,0%

20,0%
10,8% 11,4% 11,4% 11,4% 11,0%
10,0% 5 gy 5.3% 6,6% ZE% o 6,2% 5,9%

0,0%
Januar Februar Marcius Aprilis \EINS JUnius Julius Augusztus Szeptember Oktdéber November December

Emlitések aranya az 6sszes emlitésre (%) Szazalékos arany az 6sszes érvényesen valaszoléra (%)




A vendéglatdegység nyersanyag-beszerzési filozofiaja

Hely1, regionalis termékek éttermi kulturaban val6

felhasznalasanak fontossaga

OFrontos
. Mem fortos
O Mem relevéns

Frequency

Percent

Valid

Fontos
Nem fontos
Nem relevans

Total

47
1
2

50

94,0
2,0
4,0

100,0




A vendéglatoegység nyersanyag-beszerzési filozofiaja
Helyi termel6kt6l szarmazo alapanyagbol készilt
alkalmi/szezonalis étlapi kinalat

Kérdés: Szerepeltet-e helyi termeloktol szarmazé alapanyagbdl késziilt,
alkalmi vagy szezonalis jelleggel elérheto tételeket az étlapon?

40

ot

c

]

g Cumulative

o Frequency | Percent Percent

Valid Igen, kifejezetten alkalmi 14 28,0 28,0

jelleggel
Igen, szezonalis jelleggel 9 18,0 46,0
Igen, szezonalis és 11 22,0 68,0
alkalmi jelleggel egyarant
Nem 16 32,0 100,0
Total 50 100,0

lgen, kifejezetten alkaimi  lgen, szezondlis jelleggel Igen, szezonalis és alkalmi Mem
jelleggel jelleggel egyarant




Termékek, alapanyagok
Helyi termel6ktol szarmazo alapanyagok telhasznalasa

Kérdés: Az étterem konyhaja felhasznal-e helyi (40 km-es korzeten beliili)
termeloktol szarmazo alapanyagokat?

Migen
M tiem

Frequency | Percent
Valid Igen 42 84,0
Nem 8 16,0
Total 50 100,0




Percent

Termékek, alapanyagok

Helyi termékbdl készilt étel eredetének megjelolése az

étlapon

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid Igen, a termelc'it is 7 14,0 15,6 15,€
beazonositva jelenteti
meg azetlap
Igen, azalapanyag 9 18,0 20,0 35,6
eloallitas helyét
beazonositva jeleniti meg
azetlap
Nem jeleniti meg azétlap 29 58,0 64,4 100,(
azilyen jellegu
informaciokat
Total 45 90,0 100,0
Missing  System 5 10,0
Total 50 100,0

Igen, a termeldt is heazonostva I%en, az alapanyag eldalitas helyét Nem jeleniti meg az étlap az ilyen

jelenteti meg az tlap eazonositva jelenii meg az étlap jellegl informaciokat

Felkindlt valaszkategdridk szerint a 3-as kéd, mely szerint ...

~Igen, a termelbt és az alapanyag elballitasanak helyét is megnevezi az étlap”

... nem kapott jel6lést.



Termékek, alapanyagok

Szezonalitasi problematika a helyl termékek felhasznalasa
soran

Kérdés: Mennyiben érinti a felhasznalt termékek korét a szezonalitas
és az allandésag hianyanak problematikaja?

Teljes
mértékben
érinti

Egyaltalan
nem érinti




Termel6i kapcsolatok

Helyi termel6k tavolsaga (km-ben kifejezve) a

vendéglatohelytol

Frequency

Statistics

Hozzavetdleg hatarozza meg azt a sugaru

kort, melybdl érkeznek a termel6k
20 N Valid 43
Missing 7
Mean 55,60
Median 45,00
Mode 50
15 Std. Deviation 44,254
Skewness 1,704
Std. Error of Skewness ,361
Kurtosis 2,515
Std. Error of Kurtosis , 709
10

0 a0 100 130 200 230

Hozzavetdleg hatarozza meg azt a sugaru koért, melybol
arka=nak a tarmalok




Termel6i kapcsolatok
Helyi termel6kkel valo egyuttmikodés kialakitasanak

szempontjat

Emlitések

aranyaaz | Szazalékos arany az 6sszes
SYSTEM MISSING =86 (16,0 %) Emlitések szama 0sszes érvényesen valaszoldra
Ervényesen valaszol6k szama = 42 f6 (84,0 %) (N=136) emlitésre (%) (N=42f6)
Megbizhaté termékminéség és mennyiség 41 30,1% 97,6%
Foldrajzi kbzelség/tavolsag 24 17,6% 57,1%
Partneri vagy vendég-ajanlas 18 13,2% 42.,9%
Trandicionalis taji termék 15 11,0% 35, 7%
Termékek kulsb megjelenése 13 9,6% 31,0%
Gazdasagi atlathatésag 7 5,1% 16,7%
Marketingérték 7 5,1% 16,7%
Bio- vagy 6kotermeék 6 4.4% 14,3%
Széleskori felhasznalhatésag 3 2,2% 7,1%
Kizarélagos partnerség 2 1,5% 4,8%
Osszesen 136 100,00 Kategdriagyakorisag/N*100




Termel6i kapcsolatok
Termékvasarlasi jellemzok

Emlitések |Emlitések aranya| Szazalékos arany az 6sszes
SYSTEM MISSING =616 (12,0 %) szama az 6sszes érvényesen valaszolora
Ervényesen valaszolok szama = 44 f6 (88,0 %) (N=99) emlitésre (%) (N=44106)
Atermeld kiszallitja 37 37,37% 84,09%
Atermeld telephelye 21 21,21% 47,73%
Az étterem maga termeli 14 14,14% 31,82%
Termel6i piac 12 12,12% 27,27%
Helyi termék bolt vagy polc 6,06% 13,64%
Internet 4 4,04% 9,09%
Bevasarlokozpont, szupermarket 3,03% 6,82%
Egyéb piac 2 2,02% 4,55%
Osszesen 99 100,00% Kategdriagyakorisag/N*100




Balatoni specifikumok —
A balatoni hal minéségpreferenciaja

Kérdés: Magasabb minGségli alapanyagnak tartja-e a Balatonbdl, mint mas vizekbdl

kifogott halakat? Migen
Wrem
[ Mem tartja relevansnak

Frequency | Percent | Valid Percent
Valid lgen 36 72,0 76,6
Nem 7 14,0 14,9
Nem tartja relevansnak 4 8,0 8,5
Total 47 94,0 100,0
Missing  System 3 6,0
Total 50 100,0




Balatoni specifikumok —
A balatoni halbol készilt ételek étlapon szerepeltetésének
fontossaga

Skalaértelmezés:
1 = semmiképpen nem venném fel / Biztosan felvenném = 11

Statistics
=0 Amennyiben a balatoni hal elérhet6 lenne az
etterme szamara, felvenne azetlapjara
N Valid 47
Missing 3
Atlag (Mean) 9,38
Median (Median) 11,00
Modusz (Mode) 11
& Szoras (Std. Deviation) 3,227
@
o
| .
@
o
Frequency | Percent | Valid Percent
Valid 1 5 10,0 10,6
6 3 6,0 6.4
8 2 4,0 43
9 2 4,0 43
10 1 2,0 2,1
11 34 68,0 72,3
Total 47 94,0 100,0
Missing  System 3 6,0
Total 50 100,0




AcriSHORT - Workshop Siéfok, 2017. 09.21.

Koszonjuk a figyelmet !

Balatoni Integracios Kozhasznu NKft.
Tarsadalomtudomanyi Kutatdcsoport
8600 Siofok, Batthyany u. 1.
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